
 يحيى فارس المديةجامعة 
Yahia Fares University of Medea 

 ية الحقوق و العلوم السياسيةكل
Faculty of Law and Political Sciences  

                                                   شعبة الحقوق
 قسم القانون الخاص

 تخصص قانون أعمال
        

  
                                          

 

 
 

 
 

 مذكرة من متطلبات نيل شهادة الماستر في قانون الأعمال
 إشراف:                                                                           :إعداد

 جبار رقيةأ/                                                         عز الدين لزرق       
 

 أعضاء لجنة المناقشة
 الصفة المؤسسة الجامعية الاسم و اللقب

 رئسيا جامعة المدية بلحاج نصيرةأ.
 مشرفا جامعة المدية جبار رقيةأ.

 شامناق جامعة المدية برادعي قوسمأ.
    

 

 حماية العلامة التجارية  
 في البيئة الرقمية  

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 2222-2222السنة الجامعية : 



 

 

م سم الله الرحمن الرحي   ب 
ا الله" دي  لولا ان هدان  هت  ا لن  ا وما كن  ا لهد  ي  هدان  حمد لله الد 

ل
 "ا

 

م ي   صدق الله العظ 

عراف      (34)الا   



                                                                          

                                                                                                                                     
                                                                                                      

 وعرفان شكر
 

 قال الله تعالى:
   كُمْ  وَلئَِن كَفَرْتُمْ إنَِّ عَذَابِي لَشَدِيد كُمْ لئَِن شَكَرْتُمْ لََزَِيدَنَّ نَ رَبُّ   وَإذِْ تَأذََّ

 
70 ةسورة إبراهيم الآي  

 
نـــــــــــا لإـــر لله الذي وفقنــــــــــا الحمد والشكـــ ةاضعالمتو  هذه المذكرة عـــــــــداد وا   

هذا  تتابع الذي  )مشرفة(ـبار رقية ةنتقدم بخالص الشكر والتقدير للدكتور 
يهاتها العمل بنصائحه . اوتوـ  

  والدكتورة برادعـي  (ةرئيس )الدكتورة بلحاج نصيرةلـنة المناقشة  أعـضاءلى إ و
        مذكرة مناقشة هذه الل نتطاع من وقتهقوالإن عـلى تكرمه (ةمناقش) قوسم  

   المتواـدة  الأخطاءيد تسدو  المتواضعة                    
هن كما   الماضية    ل السنواتخلاالذين درسوني  الأساتذةبالشكر الى كل  توـ

 لهذه المرحلة  بعيد في الوصول من وألى كل من ساهم من قريب ا  و       
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 الإهداء                                     

 بسم الله الرحمن الرحيم

 محمد صلى الله عليه وسلم والصلاة والسلام على أشرف خلق الله 
 وبعد

 أهدي عملي هذا إلى
  يربك نا أو  ثم حرصت على مستقبلي غيرص ناأو  تيالتي سهرت على راح

 حفظها الله وأطال في عمرهابها ورعايتها دائما أمي الغالية وغمرتني بح
 ة ننوار الجأر من ر قبره بنو انأو الواسعة  روح أبي الطيبة تغمده الله برحمته إلى

 ه بركتنا في هذه الدنيا  ورعاب الثاني جدي حفظه االلهالألى إ
  أبنائهم وجميع يخواتأو ه الله ورعاه فظح الأكبرخي أسرتي أفراد أإلى 

لى من لهم علينا واجب الشكر والعرفان                              وا 
 كل الأحبة و الأصدقاء بالذكر ىولا أنس
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 :مقدمة

تحديا قانونيا منذ القدم، واستمر ذلك التحدي ليبلغ ما بلغه  العلامة التجارية  شكل موضوع حماية

ومـع و ما يعرف بالبيئة الرقمية، ألكتروني لكنه اتخذ منحى جديد  الا وهو العالم الإفي عصرنا اليوم، 

أبرز مخرجاته ثورة تكنولوجيا مـا شـهده العالم في القرن الماضي من ثراء علمي ومعرفي كان من 

نترنت وتطور برامج وآليات عمل الحاسوب، بالإضافة لظهور المعلومات التي صاحبها ظهور الأ

يحمل  العلامة التجارية لها طابع جديد تالهواتف الذكية وغيرها من وسائل الاتصال الحديثة، فقد أصبح

" متسما في ذلك بسمة لتجارية الإلكترونيةالعلامة اوصفا جديدا لم يكن معروفا عنه من قبل، وهو "

 الوسيلة التي يستخدمها.

تتماشاااى والمساااتجدات التاااي فرضاااها الواقاااع  مماااا يساااتدعي تاااوفير حماياااة قانونياااة مااان ناااوع خاااا  

الطاااارف الأضااااعف فااااي  العلامااااة التجاريااااة الرقميااااة والتااااي مااااع عبقائهااااا علااااى اعتبااااار  الإلكترونااااي،

 امااالتعتكافئاااة الأطاااراف، أضاااافت عشاااكاليات جديااادة كخطااار العلاقاااة تعاقدياااة يمكااان وصااافها باااالغير م

ماااع مواقاااع وهمياااة، أو التعاقاااد علاااى منتجاااات وسااالع هاااي فاااي حقيقتهاااا ليسااات كتلاااك المعروضاااة علاااى 

 نترنت وغيرها من الإشكاليات....مواقع الأ

لسن تشريعات  و العالمي أالوطني  على المستوى دفعت  بالمشرع  مخاطرشكلت هذه الأمور 

ه المشرع الجزائري ، وهو سبب المنحى الذي سلكة الإلكتروني العلامة التجاريةمن شأنها حماية 

 .قوانين متعددة تحمي هاته العلامة التي يتم التعامل بها في الوسط الإلكتروني الرقميباستصدار 

 أهمية موضوع البحث:

العلامة  تعرض له ت ماأهمية بالغة نظرا ل العلامة التجارية الإلكترونيةيكتسي موضوع حماية 

ها يت العلامة التجارية تعتمد علمن مخاطر، وقد ازدادت هذه الأهمية بالنظر للوسيلة التي أصبحالتجارية 

، وهو ما رافقته مخاطر ذات نوع مختلف، الأمر الذي يدعونا لضرورة البحث عن وهي الفضاء الرقمي

من  حظه، خصوصا لما نلاالعلامة التجارية الإلكترونيةحماية  مدى كفاية النصو  القانونية لضمان

الفرد الجزائري من الخوض في غمار التجارة الإلكترونية واقتناء السلع والخدمات عبر لدى   تخوف

 نترنت، ولعل هذا ما زاد من أهمية موضوع البحث.صفحات الأ

 أسباب اختيار موضوع البحث

نذكر وفي البيئة الرقمية  للعلامة التجارية الإلكترونية الحماية القانونيةموضوع تعددت أسباب اختيار 

 :منها 
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 وتمثلت في: الأسباب الموضوعية

ة بوصفه أحد أهم موضوعات التجارة الإلكتروني ةالالكتروني العلامة التجاريةالبحث في حماية عن  -

فيما  والتقصي للوصول على نتائج مرضيةيسلط الضوء على عشكالات عديدة تجعلنا نفتح باب البحث 

 .يخ  الحماية

و ما  الجزائريالعلامات التجارية من خلال قانون  ةالإلكترونيالعلامة التجارية كون تناول موضوع  -

يسمح برصد  العلامة الإلكترونية الرقمية حمايةفي ساهمت به المنظمات الدولية من سن بروتوكولات 

ي الجزائر المشرع واضحة حول الموقف و التي تُمكّن من تشكيل رؤية شاملة  منظومة الأحكام القانونية

 على المستوى العالمي.التي نالت اهتمام عزاء واحد من أهم الموضوعات 

 الأسباب الذاتية تمثلت فيما يلي: 

فراد لما شغف جيلنا الحالي بالوسائل التكنولوجية الحديثة وانتشار التعامل بها على نطاق واسع بين الأ -

 لها من مميزات، وهو شغف يصحبه عند القانوني دافع قوي للتعرّف على أحكام قانونية جديدة تنفرد بها 

 هذه المعاملات الإلكترونية الحديثة التي تحظى بإقبال كبير من طرف جميع فئات المجتمع.

 إشكالية موضوع البحث

على ضوء ما سبق رصده من تصور للموضوع، وبُغية التعمق أكثر في تفاصيله قمنا بطرح الإشكالية 

لحماية العلامة التجارية  المكرسةالوطنية و الدولية  ما مدى كفاية وفعالية الأحكام القانونيةالتالية: 

 ؟ الإلكترونية 

 فرعية التالية:الإشكاليات العلى  طرح  طرحها  أدت بعدوهي الإشكالية التي 

الجزائري أي العلامات التجارية في قانون  ةالالكترونيالعلامة التجارية هل تضمنت قواعد حماية  

 خصوصية ؟

 36-30تزامات أو الضمانات التي عالجها أو أضافها المشرع الجزائري في القانون لماهي الإ -

 لحماية العلامات التجارية الرقمية؟

القوانين الدولية التي تحكم التنازع بين العنوان الإلكتروني و العلامة التجارية ماهي البروتوكولات و  -

 في البيئة الرقمية؟

 الدراسات السابقة 

الكثير من العناية، لكن ونظرا لحداثته خصوصا في بكترونية لالعلامة التجارية الإ حضي موضوع حماية

مكن القوانين المشرعة من توفير حماية قانونية الجزائر، فقد أولت بعض الدراسات الأهمية لبيان مدى ت

 نذكر منها : سواء كانت الحماية مدنية أو جزائية  ، اله

، لنيل حماية العلامة التجارية في البيئة الرقميةين بلقاسم مريم واعشي لامية تحت عنوان تمذكرة الطالب -

مت ، حيث قس9102، نوقشت سنة مولود معمري بتيزي وزوبجامعة   الأعمالقانون شهادة الماستر في 
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        حول خصوصية العلامة التجارية في البيئة الرقمية الأول الفصل  فصلين أساسيين، المذكرة على  

 .و الفصل الثاني حول صور هاته الحماية للعلامة المتداولة علكترونيا

         بجامعة المسيلة ،الأعمال قانون ر في تسلنيل شهادة الما عطا الله سامية لطالبةاوكذا نذكر مذكرة  -

، قسمت 9102نوقشت عام حماية العلامة التجارية في علاقتها بالعنوان الإلكتروني تحمل عنوان 

 الطالبة

، أما الإطار المفاهيمي للعلامة التجارية و العنوان الإلكترونيبحثها على فصلين الأول تحت عنوان 

 .لامة التجارية والعنوان الإلكترونيالتنازع بين العالفصل الثاني درست فيه 

 صعوبات البحث

 بحثنا هذا بعض الصعوبات نذكر منها: نا في كأي بحث علمي واجه

في التشريع الجزائري، وحداثة  العلامة التجارية الإلكترونيةقلة المراجع التي تناولت موضوع حماية  -

الأمر الذي صعب العثور على مراجع  التشريعات والبروتوكولات الدولية التي تتعلق بموضوع البحث

 بخصو  موضوع الدراسة.

  .اهصعوبة الوصول الى المراجع الاصلية ناهيك عن قلت-

 المنهج المعتمد في البحث

تم الاعتماد بالدرجة الأولى على المنهج الوصفي التحليلي في هذه الدراسة، عذ تم التعامل بشكل أساسي 

 المتعلق بالعلامات التجارية في القانون التجاري 9112يوليو  02المؤرخ في  10-12رقم  مع قانون

 .الجزائري   ما اضطرنا لقراءته قراءة تحليلية تمكننا من الكشف عن الأحكام التي تضمنها

 تقسيم موضوع الدراسة

 فصلين: مبحث تمهيدي و ، وذلك من خلالثلاثيتمت دراسة الموضوع وفقا لتقسيم 

تم التطرق في المبحث التمهيدي على ماهية العلامة التجارية في البيئة الرقمية وتناول المطلب الأول منه 

المطلب الثاني مظاهر التداخل بين العلامة التجارية والعنوان الإلكترونية و العلامة التجاريةمفهوم 

 .الإلكتروني

التجارية في البيئة الرقمية وتناول مبحثين  الحماية الداخلية للعلامةثم الفصل الأول الذي دار حول 

المبحث الأول بعنوان الحماية الجزائية الداخلية للعلامة التجارية الإلكترونية والمبحث الثاني بعنوان 

 الحماية المدنية الداخلية للعلامة التجارية الإلكترونية.

في البيئة الرقمية و تناول مبحثين أولهما أما الفصل الثاني فجاء بعنوان الحماية الدولية للعلامة التجارية 

جهود المؤسسات و الهيئات الدولية لمواجهة الاعتداءات الإلكترونية على العلامة التجارية وثانيهما 

 .القواعد الموحدة لتسوية النزاعات الإدارية بين العنوان الإلكتروني و العلامة التجارية
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 في البيئة الرقمية ةالتجاريماهية العلامة  مبحث تمهيدي:

بررررعالار  لررررعلامةلجا رررريلامةت  ع رررريلانأا ع رررر لاأ ل رررريلاان  رررر لاأتعتبررررعلامةعالرررريلامةت  ع رررريلالرررر لا

ت  ع رريلار لررعلاأ   رر لاة  ةعالرريلاملا،ةخ لرريلا رر لااررالاالرر  لانلارر  متل ررالامةلرر  للانمةترر  علانل رر  لا

لارلنل لانمةت  عيلاخلنل .لالاقتل  يلا  لامة ط علاملا

لاالإلكترونية العلامة التجاريةمفهوم لمطلب الأول: ا

لالالالالالالاتعرررر لامةعالرررريلابرررر ختاشلاأ نمر رررر لانماررررا ة  لا ررررعنللاةجت رررر علاتلارررر   لالرررر لا جرررر لامةابرررر   لا

 ارررالالعررر لات  لا، ررردملالررر لا  رررت ر لالانأنمةلح َ ظررريلارجررر   لا  ررر لاتاررراالاة ررر لامة رررن لال ت حررر لاة  ررر  لالا

ن ررن لات ظرر  لاقرر  ن  لالحارر لا ةررل لاللررجحيلاألررح  لا رردرلامةعالرر شلا رر لامطرر علال    رريلالاررعنريلا

ب لإةررر  يلا ةررر لادةرررن،لاا حررر لار  لرررعلاح رررن لامةلجا ررريلامةلررر  ر يلالاةررردةنلالررر لامةةرررعنعيلاتح  ررر   لا

 نمةت  ع يلا،لاألبحشلامةعال شلامةت  ع يلاأبعالا ل شلا دملامةعلع.لا

 وتمييزها عن المفاهيم المشابهة لهاالالكترونية ة المقصود بالعلامة التجاريالأول: الفرع 

لا  لامةتطرررع لاةتعع رررشلامةعالررريلامةت  ع ررريلا  رررتن  لال ررر لامةتنقرررشلار ررر لالختجرررشلامةتعع  ررر ش

لامة    يلالا  لا تععضلا ة لامةتعع شلامةتاع ع لان  هلا ب  لالنقشلامةلاععلامة ام عيلا

لاأولا: التعريف الفقهي للعلامة التجارية

 ررر لالا رررش مةتعررر ع شلامة    ررريلاتب لإاررر عللا ةررر لاتعع رررشلامةعالررريلامةت  ع ررريلا ررر لامة  ررره،لا  ررر لانب 

لالالالالالالالالالا  عع  ررررر لامةررررربعضلاب   ررررر لالأيلا اررررر عللاأنلا لاةررررريلا ةرررررع  لامةتررررر  علاتعع   ررررر لاةجعالررررريلامةت  ع ررررري،لا

لا.(1)لل ت  شلاأخعىلالل  جير لالاأنلامةل  للارج لامةل ت  شلامةت لا ب ع  لاأنلا ل ع  لاةتل  ا  

لالالالالالالالالالانتعع  ررررر لامةررررر اتنعللا رررررل حيلامة ج رررررنب لاب   ررررر لاارررررالا اررررر عللاأنلا لاةررررريلا ةرررررع  لامةتررررر  علا

أنلامةلررر  للارجررر لامةل ت ررر شلامةتررر لا  رررن لابب ع ررر لاأنلالررر ع  لاةتل رررالا ررردرلامةل ت ررر شلارررر لا  ع ررر لالررر لا

لا.(2)مة جللامةلل  جيل

أ لالاميعتعشلا  رررطلابعالررر شلامة رررجللا ن لامةخررر ل شلا تم  رررلا  ررر لاللررر لا رررب لالررر لامةتعع  ررر شلا

ةتاررررع ع شلاا  ررررشلاتعتررررعشلابعالرررريلامةل ت رررر شلا ن لاأ لاتاررررلالامةخرررر ل شلاأيلاررررر  لامتخرررر دلابعررررضلام

ةررررر لات تلرررررعلامةعالررررر شلا ررررر لامةعلرررررنالالاةاررررر لا  ررررر لاتعع  ررررر شلاأخرررررعىلارالررررريلاةتل  رررررالامةخررررر ل شلا

                                                           
لا،4102طبعيلاح ن لامةلجا يلامةل  ر ي،-ح ن لاملاةلؤةشلانمةح ن لامةل  نعل-مةلجا يلامة اع يلا  ع  لااع   ،لاح ن لالا-(1)

لا.031صلالا،4102مة معلامةب ة ءمة ام ع،لا معلابج  سلاة اع،
عا يلا ع  ل،لامةعال شلامةت  ع يلا  لامة   ن لامة ام عيلامة    ،لاأطعنحيلاة  الا ع يلا اتنعمرلا  لامةعجن ،لاتخلصلالا-(2)

لا.00،لاصلا4102ن لالعلعيلات ايلانان،لانةعجن لامة     ي،لا  لعيلالةح ن لانمةق  ن ،لااج يلام
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شلا  رررررطلابرررررالاارررررلجشلاأ ةررررر لامةعالررررر شلامةتررررر لا  رررررتخ ل  لال ررررر لنلامةخررررر ل شلاةتل  رررررالاماررررر عنملإ

مرتررررعشلابعالرررريلامةخ لرررري،لانارررر  لا(1)لا4114بعرررر لالرررر نعلاقرررر  ن لامةلجا رررريلامة اع رررريلاة رررر يلاخ ل ت ل

دةرررنلام رررت  بيلاةلتطجبررر شلاملا ةرررل  لا ةررر لامةل ظلررريلامةع ةل ررريلاةجت ررر عللانلا ةررر لاملات  ق ررريلامةل ب  ررريلارررر لا

لا. درلاملأخ عللانلامةلتل جيلا  لامت  ق يلامة نم  لامةلتلجيلاب ةت  عللال لاح ن لامةلجا يلامة اع ي

شلامةعالررريلامةت  ع ررريلاب   ررر لالارررالااررر عللال   ررريلا ةرررع  لامةلررر  للارجررر لانلاب ررر ءلارج رررهلاتعرررع

لارجررر لاأن رررهلا ررردرلامةخ لررريلا ةرررع  لالانلالررر لا  ررر  لاخ لررريلالع  ررريأنلامةتررر  علارجررر لابةررر  عهلاأل ت  ترررهلا

 .(2)ن لا لاة درلامةعاليلامةتل  الاب    لانب  لال  ات  لال لامةلل نر شلانمةبة  للانمةخ ل شل

ن عع  ررر لاأ ةررر لاأحلررر لاطرررهلامة  ن ررر لاالررر لا جررر ذلامةعالررريلامةت  ع ررريلاتتخررردلاةتل  رررالامة رررجعيلا

مةل   ررريلاالررر لاتتخررردلاةتل  رررالامةخ لررريلامةلع ن ررريلانلاةررردةنلا رررد لاأيلالرررنعللاأنلا اررر عللات رررتخ  لاةجتعع رررشلا

لاب ةلررر  للاأنلامةخ لررري،لابح رررصلاتتخررردلاة لرررالا  تررر نلاارررخصلاأنلاخ لررريلارررر لا  تررر نلاأنلاخ لررريلاة ارررخ ص

لا.(3)ملآخع  ل

ارررالاأ رررعلا ررر لامةاررر ءلاةج لاةررريلارج رررهلانلاتل رررارلارررر لا  رررعر.لان ررر لالأ ةررر لاب   ررر لالاالررر لارع  ررر 

ن  رررر الا،لارررت يلالررر لامةعجرررر لابلع ررر لامةلعع رررريلانلال ررر الادةرررنلاذلارجرررر لامة نةررريلاةج لاةرررريلارج  ررر لانلاتل ا  ل

لالالالالالالالالالالالاأيلاملأ رررررعلامةرررررديلا   رررررت الابرررررهلارجررررر لامةطع ررررر لانلالررررر لارجررررر لابرررررهلامةاررررر ءلالاعالررررريلالررررر لامةلعجررررر لالمة

أ ةررر لاب   ررر لاللا اررر عللاظررر  عللا  رررتعلج  لاأيلالا ررر لا يلابرررهل.لانرع لررر لا رررد  لا ررر لامةطرررع لا  ررر  تلاأن

لا(2).لاخصلاطب ع لاأنلالع نيلاةتل الال ت  تهلار لا  ع  لال لامةل ت  شلامةلل  جي

تررر نعلاحرررنالالع ررر لانمحررر ،لاح ررررصلالا  ررر   لامة ررر ب يلات حرررصلامةتعع  ررر شلامة    ير ررر لا ررردملان

 لا  رر لالاتعع ررشلامةعالرريلاالرر لا جرر لاذلامةعالرريلاربرر عللاررر لا ارر عللامنلاعلررالا لارر لاتل  جررهلا رر لاتخطرر طلا

(graphique representation)لالالالالالا،ن اررررن لاقرررر  عملارجرررر لاتل  ررررالا ررررجللامنلاخرررر ل شلااررررخصلا

لا.ل لار لال  ات  لال لامة جللانمةخ ل شلا

لايةثانيا: التعريفات التشريعية للعلامة التجار

ن لارررر لالا،مختج ررررشلامعمءلامةتاررررع ع شلامةلتعج رررريلاب ةعالرررريلامةت  ع رررريلاحررررنالال رررر ةيلاتعع   رررر لا

ترررررهلام لالختجرررررشلاظلررررر  لا لالاحنتح  ررررر لاملاخرررررتاشلالررررر لاخررررراالاقرررررنم   لالامةعالررررر شلامةل  ع ررررريلا

                                                           
 .67صلالا،4104 نم لالا،04مةع  لالا،0مةعاليلامةت  ع يلاةت ن  لانمةل    يلال جيلارجل ي،لاق  لالا،لنةن لاحنمسلا-(1)
 .11صلاعما يلا ع  للا،لع للا  ب لا،-(2)
لا.43،لاص4104مةحجب لامةح نق يلا،لاةب   لا،لا،لال انعمشلالا0حل  يلااب علا،لامةحل  يلامة   ن  يلاةجعاليلامةت  ع يلا،لاطلالا-(3)
لا.42صلامةلع للا   ه،-2
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ل ررر ةيلامةررر لاتطعقرررشلانرجررر لا عمع ررر لامةلارررععلامة ام رررعيلان  رررعرلالالررر لامةتارررع ع شلالالامةتارررع ع شلا

لا.تعع شلامةعاليلامةت  ع يلا

  رررررر لارررررررعشلامة رررررر  ن لامةللررررررعيلالامةعالرررررريلاب   رررررر لالملأ ررررررل ءلامةلتخرررررردللاارررررراالالل رررررراملا

لةرررر ءمشلانمةاجلرررر شلانمةحررررعنشلانملأعقرررر  لانمةع ررررن لانمةعلررررنالانرالرررر شلامةلحرررر الانمةرررر  ع شلانملإ

نلاأيلال لررررنعلال  رررر لامدملاا  ررررشلاأنمة  ررررنبلامةبرررر عاللانم رررريلارالرررريلاأخررررعىلانملاخترررر  لانمةتلرررر ن علا

لالالالالالالالالالالالالانلام ررررررتغاالاةجغ برررررر شلاأت رررررر شلارلررررررالالرررررر  ر لا لات ررررررتخ  لا رررررر لاتل  ررررررالال أنلا ررررررعم لاأت ررررررتخ  لا

لا.(1)  يلاخ ليلال لامةخ ل شللا نلاةج لاةيلارج لاتأيلابة ريلاأ نلال تخع  شلاملأعضلامنلاأ

لا17-13لررر لاملالرررعلالا4 ررر لامةلررر  للالا ام رررعيلا  ررر لاررررعشلامةعالررريلامةت  ع ررريألررر لامةلارررععلامة

أ ررررل ءلاملأاررررخ صلالاررررالامةعلررررنالامة  بجرررريلاةجتل  ررررالامةخطرررر لالالا رررر ل لامةاجلرررر شلابلرررر لا   رررر لالاذب   رررر 

نلالاخرررر ل شلالااررررخصلاأاررررا الامةلل رررراللاةج ررررجللانلامةلررررنعلانملأألانمةع ررررنل شلاحررررعشلانملأعقرررر  لا،نملأ

لا.(2)للانخ ل شلا  عرلجنلالع نيلار لا أطب ع لا

ن رررردملالرررر لا  رررر رلا رررر لامةتعع ررررشلامةررررديلاأنع رلامةلاررررععلامة ع  رررر لا رررر لامةلرررر  للاملأنةرررر لالرررر لا

لالالالالالا  رررر لاأمةلتعجرررر لاب ةعالرررر شلاح ررررصلارررررعشلامةعالرررريلارجرررر لالا0990-10-12مة رررر  ن لامةلرررر  علا رررر لا

ت رررتخ  لاةتل  رررالالانلامةخ لررريلا، ررر لاعلرررالاق برررالاةجتل  رررالامةخطررر ،ألانلامةت ررر عللا،أللارالررريلامةللررر للا،

لا.(لا3)ا  لامنلالع نيلطب ع لالانلاخ ل شلااخصلال ،أ جللا

ن احررظلاللرر لا ررب لام لامةلاررععلامة ام ررعيلاقرر لان رر لامةرر لاحرر لالرر لا رر لاتعع  ررهلاةجعالرريلامةت  ع رريلا

ةلرر لاتررعنلامةل رر الال تررن لاةج  ررهلاةارر لا عررعشلامةعالرريلامةت  ع رريلاخ لرريلار رر ل لاةرر لا تطررع لامةرر لاأ ررنمعلا

لانمةب    شلامةت  ع ي.مةعال شلاال لام هلاة لا  للا  لامةخجطلاب  لامةعال شلامةت  ع يلا

لاما يشابههاتمييز العلامة التجارية عن  الثا:ث

نلرر لالا،لاا  ررعملالرر لا حرر صلاملاخررتاطلابرر  لامةعالرريلامةت  ع رريلانلرر لا ارر ب   لالرر لاارر عمشلانعلررنالالالالالالا

م ررررالا امةرررريلامةجرررربسلا رررر ح نالامةتل  ررررالابرررر  لامةعالرررريلامةت  ع رررريلاررررر لابعررررضلامةت ررررل  شلامةت  ع رررريلا

لا.مةل  ر يمةلا ب يلاة  لانادملاتل  ا  لار لاب ق لار  لعلامةلجا يلا

لا

                                                           
لا.0939(،ة  يلا76ل لامةل  للاملأنة لال لاق  ن لامةعال شلانمةب    شلامةت  ع يلامةلعيلامةلعق لا)لا0مة  عللالا-(1)
لا22 تعج لاب ةعال شلامةت  ع يلا)نلاعلامةع  لالا4113 نة نلا  يلالا09مةلؤعخلا  لالا17-13ل لاملالعلاعق لا4مةل  للا-(2)

لا.(لا4113-16-43  لالالؤعخ
أةبعشلاا    لا،اجن     ةنلن لا،)راليلات  ع يلامنلاخ ليلا(،مةلن نريلامة   ن  يلامة ع   يلا-(3)

لا.4،ص4113 مة س،ب ع س،
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 تمييز العلامات التجارية عن بعض تسميات المنشأ  -1

ت رررل يلامةل اررر لا لامةلتعج ررريلابت رررل  شلامةل ارررلا77-67لرررعلاعقررر لارع رررشلامةلررر  للاملأنةررر لالررر لاملأ

 ررر لامة غعم ررر لاةبجررر لاأنلال ط ررريلاأنلا ررراءلالررر لال ط ررريلاأنلا  ح ررريلاأنلالاررر  لال رررل ،لانلررر لاملالالذلا  ررر  ب

ل  رررنبيلاحلرررعملاأنلاأ   ررر لالاتررره ررردملاةل رررتيلاأنلال ااررر  هلا عررر  لال ت ررر لا  اررر  لا  رررهلانأ لاتارررن لا رررن للا

بلع ررر لاأ لات رررل يلامةل اررر لاربررر عللارررر لالا،لةب  ررريلا غعم  ررريلاتارررلالارجررر لامةعنملرررالامةطب ع ررريلانمةبارررع ي

لا.لا(1)للطجحلا غعم  لا ب  لالل علامةل تننلاأيلامة  شلال هلاب   لالا  لاملإ ت ن

ل اررر لاتخرررصلاة ررردملا ررر  لامةعالررريلامةت  ع ررريلاتخرررصلا  تررر نلاأنلات ررر عللاأنلاخ لررريلاب  لررر لات رررل يلامة

ل ط ررريلالع  ررري،لاأةرررشلا ةررر لادةرررنلاأ لامةعالررريلا رررنمءلاا  رررشلات  ع ررريلاأنلالررر  ر يلاأنلاخ لررريلا د  ررر لا

أنلالرررنعللا ررر لاحررر  لاأ لات رررل يلامةل اررر لاتخرررصلا  تررر نلالعررر  لا خرررصلال ط ررريلالاتتخررردلااررراالاأنلاع رررل 

لجررنلاةاررالالا لع  رريلا ن لا  ع رر لالرر لا  ح رريلاأخررعىلا رر  لامةعالرريلالجررنلاةاررخصلاألرر لات ررل يلامةل ارر لا  رر

لا.(2)قيلاب  لال ت  ت  ملأاخ صلالان يلارا

 تمييز العلامة التجارية عن الرسوم و النماذج الصناعية -2

لا17-77عقرررر لالالررررعلررر لاملألا10 رررر لا  عت رررر لالا10مةلررر  للالامةع ررر لاالرررر لارع رررهلامةلاررررععلا رررر لا

تعا رررر لاةخطررررنطلانلاملأةررررنم لاأنلا  لرررر لابررررهلالمةلتعجرررر لاب ةع ررررن لانلامة لرررر دنلامةلرررر  ر يلارجرررر لاأ  رررر ذلا

لا.(3) رط ءلالظ علاخ صلاةا ءلال  ر ل

لالالالالالالالالالالا14 رررررر لا  عت رررررر لالا10للالا  ةلاررررررععلا رررررر لامةلررررررملرررررر لامة لرررررر دنلامةلرررررر  ر يلا  رررررر لارع  رررررر لاأ

لاأنلابررر ن   لاأنلاارررالااررر ءلالررر  ر لاللا عتبرررعلا لرررندنلاارررالااررراالاق برررالاةجتارررا الانلالعاررر لابررر ةنم لاأ رررهلا

أنلاخررر صلاب ةلررر  ريلامةت ج   ررريلا لاررر لام رررتعل ةهلاالرررنعللاألرررج يلاةلررر للانحررر مشلاأخرررعىلانلاتلتررر الا

نب ةترر ة لا لا  رر لامة ررنالابرر  لامةعالرر شلاتاررتعنلالررللا،لامةخرر ع  للا ج ررر لامة لرر دنلامةلارر ب يلاة رر لاباررا

لا رررر لانظ  رررريلاتل  ررررالامةل ت رررر شلامةلرررر  ر يلاررررر لابعةرررر  لامةرررربعض،مةع ررررن لانمة لرررر دنلامةلرررر  ر يلا

  ةارررراالامةخرررر ع  لاةجل ت رررر شلامةلرررر  ر يلا ررررؤ يلادمشلامةنظ  رررريلامةترررر لاتؤ   رررر لامةعالرررريلا رررر لاتل  ررررالا

لا.(لا4) جعيلامنلامةخ ليلار لا  ع  لامة

لا

                                                           
 شلامةل ا    تعج لابت للا1767 نة نلار  لالا17لؤعخلا  لالا76-67ل لاملالعلاعق لا1مةل  للا-(لا1)
لا020  ع  لااع   لا،لامةلع للامة  ب ،صلا-(2)
لا،نلامةلتعج لاب ةع ن لانلامة ل دنلامةل  ر يلا،لا0977أ ع الا41مةلؤعخلا  لالا17/77ل لاملألعلالا0مة  عللالا0مةل  للالا-(3)

 .0977ل يلالا3مةل  علا  لالا37ر  لا
لا.4مةلع للا   هلا،لامة  عللالا-(4)
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لاتمييز العلامة التجارية عن براءة الاختراع -3

 ررررر لامةن   ررررريلامةتررررر لا  رررررجل  لامةلع ررررر لامةرررررنط  لامة ام رررررعيلاةجلجا ررررريلالابرررررعمءللاملاخترررررعمعلا

رع  ررر لامةلارررععلامةلررر  ر يلاةجلخترررععلاحتررر لا رررتلا لالررر لامةتلترررللابد  ررر ارلالابلررر يلاق  ن  ررريلا،لانقررر لا

رجرررر لا(1)عمعلامةلتعجرررر لاببررررعمءمشلاملاختررررلا16-13لالررررعلرررر لاملألا14  ررررعللالا14مة ام ررررعيلا رررر لامةلرررر  للا

أ  رررر لالالن   رررريللات ررررج لاةحل  رررريلامختررررعمعللا،لا بررررعمءللاملاختررررعمعلاتل ررررالامةل  بررررالامةررررديلاتل حررررهلامة نةرررريلا

ةجلخترررععلا ت  ررريلا  رررن رلا   رررعلاةرررهلامة ررر  ن لابحررر لاخررر صلارجررر لاملاخترررعمعلانلاملا رررت   للال رررهلال ة ررر لا

ب   رررهلاأنلابطع  ررريلات ررر االار رررهلاةجغ رررع،لانلابحررر لامةحل  ررريلالررر لاارررالامرتررر مءلا لرررسلابح نقرررهلانلالررر ح لا

لا.(2)لاختعمع دملام

نمدملاارر  لامةحرر لا رر لابررعمءللاملاختررعمعلاحرر لالطجرر لا خررنالاةلرر حبهلام ررت   علانمحتارر علاملاختررعمعلا رر لا

 خرررنالاةلررر حبهلالالنم  ررريلامةا  ررريلامحتاررر عملااررر لالا، ررر  لامةحررر لا ررر لامةعالررريلامةت  ع ررريلاحررر لا  رررب ،

حرر لامحتارر علا  رررطلا رر لالنم  ررريلالرر لا امنةررن لا اررر ط لاللرر  الاة اررر طهلا رر لاحرر  لام لاارررالالرر لامةحررر لا

لا.(3)  لامةعاليلانلامةح لا  لامةبعمءللا عتبعم لاح   لالؤقت  لالا

 التجاري الاسمتمييز العلامة التجارية عن  -4

أ ررالالا  لامةعالرريلامةت  ع رريلا رر لااررالاعلررالاق بررالاةجتل  ررالامةخطرر لا  ررتعلالالرر  ررب لامة ررنالابرر

تل  ررالا ررجللانلاخرر ل شلااررخصلاطب عرر لاأنلالع ررنيلاررر لا ررجللانخرر ل شلا  ررعر،لاألرر لاملا رر لامةت رر عيلا

  رررنلامةعبررر عللامةتررر لا  رررتخ ل  لامةتررر  علاةتل  رررارلالحجرررهلامةت ررر عيلارررر لا  رررعرلالررر لامةلحررراشلامةلل  جررريلا

لررر لالا14ةررره،لا دلا علرررالارجررر لاخجررر لااررر عللاةجلحرررالامةت ررر عيلانلاقررر لاأاررر علا ة رررهلامةلارررععلا ررر لامةلررر  للا

للانملا رررر لامةت رررر عيلالامحرررر لاذللامةت ررررل يلاأنلامةع ررررنم لامةررررديلا عررررعشلامةلؤ  رررريلاب  ررررهلا13عقرررر لالالررررعملأ

ر  لرررعلامةلحرررالامةت ررر عيلان عتبرررعلان رررنب لا،لانتعرررن لالجا ترررهلاة  رررب  يلا ررر لام رررتعل ةهلا،لاب  لررر لاتعرررن لا

نت تلررررعلاحل  رررريلاملا رررر لامةت رررر عيلارجرررر لالايلا رررر لامةت رررر  ا، لجا رررريلامةعالرررريلامةت  ع رررريلامةرررر لاملا ررررب 

،رررر لاطع ررر لا ررررنىلامةل    ررريلا  رررعلامةلارررعنري،لا  حررر لامة طررر  لامةلاررر   لامةررر لا ت رررللاةرررهلا اررر طهلا

ةجتررر  علام لا  رررت الاب  رررتعل ةهلاب  لررر لاتتلترررللامةع ةلررريلابحل  ررريلاق  ن  ررريلال   ررريلانأخرررعىلا ام  ررريلارجررر لا

لا.(3)ا  يلامةتعم لامةنط  لا

                                                           
 نة نلا30مةل  علا  لالا44مةلتعج لاببعمءللاملاختعمعلانلاعلا،مةع  لالا3330 نة نلالا17لؤعخلا  لالا36-30ملالعلاعق لا-لا1

3330 
 علاحام لام تغاالاح ن لامةلجا يلامةل  ر يلا  لاظالاحع يلامةل    يلالداعللالالجيلاة  الاا   للامةل   ت علا  لالختلا-(2)

لا.لا01،لاص4107/4107مةح ن ،لاتخلصلالجا يلا اع ي،لا  لعيلاب ت يلا،لا
لا.024  ع  لااع   لا،مةلع للامة  ب ،ص-4
لا.021مةلع للا   هلا،صلا-3
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لا

 تمييز العلامة التجارية عن العنوان التجاري -5

لالالالا  لامةع ررررنم لامةت رررر عيلا  لرررر لا رررررا لامة ل ررررنعلاباخلرررر يلالرررر لا رررر لارجرررر لاعأسلامةلؤ  رررريلا

لرر لاة رر لامةحرر لا رر لامةتع لررالالررللامة ل ررنع،لان ررؤلاءلارعةرريلاةجتغ ررعلااجلرر لام ت جررشلالجا رريلامةلت ررعلالرر لا

اررخصلالآخررع،لاألرر لامةعالرريلامةت  ع رريلا  رر لار لررعلا م رر لانلا رردملا ررنلاملألررالا رر لامةعالرريلامةت  ع رريلا

 تلرررالالار لرررعلا تلرررالاب ةبةررر ريلاألررر لامةع رررنم لامةت ررر عيلا  رررنلار لرررعلاالررر لاأ لامةعالررريلامةت  ع ررري

لابل تيلامةبة ريلامنلال لا تنة لاب ع  .لا

لاتمييز العلامة التجارية عن البيان التجاري :6

مةب ررر  لامةت ررر عيلا رررنلاملإ ةررر  لامةرررديلا ةرررعهلامةتررر  علاأنلامةلررر  للارجررر لال ت  ترررهلاأنلابةررر  عهلا

لالا تلترررللامةتررر  علامةرررديلا ةرررللاب   ررر لات  ع ررر لالع  ررر لارجررر لال ت  ترررهلالاةب    ررر لاالررر لانا  ررر لانلاللررر عم،لا

بحررر لامحتاررر علام رررتغاةهلا ررر لاحررر  لام لامةعالررريلامةت  ع ررريلاتخرررنالاةلررر حب  لامةحررر لا غررر لامحتاررر علاع ررر لا

لا.(1)نم تعل ة  لا

ملاةترررام لابنةرررللامةب ررر  لامةت ررر عيلا  ررر لاللررر عرلا ررر لامةلعم ررر  لامةت ظ ل ررريلامةتررر لا ررر ءشلان

 تعجرررر لابحل  رررريلالا4119 بعم ررررعلا رررر يلالا47مةلررررؤعخلا رررر لالا13-19حارررر  لامة رررر  ن لاعقرررر لاتطب  رررر لالأ

،ن رررررردملا   بجررررررهلامةامل رررررريلا(4)(لا4119-13-11لؤعخرررررريلا رررررر لا07ن.علامةل ررررررت جنلانقلررررررللامةغرررررربلا)

 .م تخ م لامةعاليلارج لااالا جعيلامنلاخ ليلا

لاتسجيل العلامة التجارية : فرع الثانيال

 حرررصلان  رررعمءمشلامةلتعجررر لاب ةعالررر شلامةت  ع ررريلاا   ررر شلالا17/13ةررر لا حررر  لاملألرررعلاعقررر لا

نت ررررر  الانلا ارررررعلامةعالررررريلامةت  ع ررررري،لابرررررالاترررررعنلاتح  ررررر   لاةجللرررررجحيلامةلختلررررريلارررررر لاطع ررررر لا

لرررر لا  ررررسلاملألررررعلانقرررر لامخرررردلامةلاررررععلامة ام ررررعيلاب ظرررر  لاملإ رررر معلالا03مةت ظ  ،ندةررررنلاطب رررر لاةجلرررر  للا

نمةلتل رررالا ررر لا  ررر معلاطجررر لامةت ررر  الالب ارررعللاةررر ىلامةلع ررر لامةرررنط  لامة ام رررعيلاةجلجا ررريلالا(3)مةب ررر ط

                                                           

لالالالالالالالالالالالالا.لالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالا021-024مة  ب لا،صلااع   لا  ع  لا،مةلع ل-0
، تعج لابحل  يلامةل ت جنلانقلللامةغبلا)ن،علا4119 بعم علا  يلالا47ةجلؤعخلا  لالا13-19.لامةلع ن لامةت   ديلاعق لا-4
لا(لالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالا4119-13-11مةلؤعخيلا  لالا07  لامةع
نة  لااحجنالامةل ؤنة يلامة   ن  يلار لا عم  لامةتع يلارج لامةعال شلا  لامةتاع للامة ام عي،لاأطعنحيلال  ليلاة  الالالا3
   للامة اتنعمرلا  لامةعجن ،لاتخلصلاق  ن لاملأرل الااج يلامةح ن لانلامةعجن لامة     ي،لاق  لامةح ن لا،لا  لعيلالحل لاا

لا.41،لاصلا4107/4102خ ةع،لاب اعل،لا
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مةلررر  ر يلاأنلا حرررععلاطجررر لارجررر لا لرررندنلات رررجلهلا ررردرلاملأخ رررعللان ارررتعطلاأ لا حترررنيلارجررر لاب   ررر شلا

  ب ع ررريلانلا عتبرررعلاتررر ع هلاملإ ررر معلا رررنلاتررر ع هلام رررتا لامةللرررجحيلامةلختلررريلاةجطجررر لامةلررردانعلالانتررر ت لا

مة ارررعلابعررر لات ررر  الامةعالررريلا ررر لامةل ارررنعلامةع رررل لاةجلع ررر لامةرررنط  لاةجلجا ررريلالا ررر لاملأخ رررعلارلج ررري

مةرررررديلا ررررر ظ لا  رررررعمءمشلالا466-17مةلرررر  ر يلانة ررررردملامةغرررررعضلالررررر علامةلع رررررن لامةت   رررررديلاعقررررر لا

 ت   الامةعاليلامةت  ع يلا.

لاإجراءات إيداع العلامة التجاريةأولا: 

 عتبرررعلا  ررر معلامةعالررريلامةت  ع ررريلاةررر ىلامةللرررجحيلامةلختلررريلاقع  ررريلارجررر لالجا ت ررر ،لانلا  ررر  لا

طجررر لامةحلرررنالارجررر لات ررر  الامةعالررريلامةت  ع ررريلا ةررر لامةللرررجحيلامةلختلررريلامةتررر لاحررر    لامةلارررععلا

لررر لاقررر  ن لامةعالررر شلان ررر لامةلع ررر لامةرررنط  لالا14لررر لامةلررر  للالا17مة ام رررعيلاةرررل لا رررصلامة  رررعللا

نرجرررر لا رررردملا(1)لا71-91هلابلن رررر لامةلع ررررن لامةت   ررررديلاعقرررر لاةجلجا رررريلامةلرررر  ر يلامةررررديلاترررر لات    رررر

ملأ ررر سلا  ررر لارجررر لالررر ح لامةعالررريلا رررنمءلااررر  لاارررخصلاطب عررر لاأنلالع رررنيلانلا تةرررل لاطجررر لا

لات   الامةعاليلامةت  ع يلال لا ج لاذ

 .لامةلن علانر نم هلامةا لالام  طج لات   الال   لا  لام تل عللاخ ليلا تةل لا-0

 .لالنعللال لامةعاليلالالا ت  نالال      لاملإط علامةلح  لا  لاملا تل عل-4

،لاالررر لا طجررر لانلرررالا بررر  لا  رررللالالالالالاةج رررجللانمةخررر ل شلامةلرررعم لات ررر  الامةعالررريلالررر لاأ ج ررر لاق  لررريلا-3

لامةع ن 

ر رر لالان رر لاح ةرريلاتل  ررالامةلررن علالرر لاقبررالانا ررالامة ل نع رريلا  رر لاأ لا ع رر لاطجرر لامةت رر  الابنا ةرري

لررجحيلامةلختلرريلا ررت لا حلررهلالرر لامة  ح رريلامةارراج ي.لانر رر ل لا ررت لاقبررنالات رر   لاطجرر لاملإ رر معلاةرر ىلامةل

لا.(2)مةطج لال لامة  ح يلامةااج يلات ت الامةللجحيلامةلختليلا ة لا حصلاملإ  مع

  ررررت   لالرررر لاأحارررر  لالررررنم لامة رررر  ن لانلامةت ظرررر  لاأ لامةلاررررععلامة ام ررررعيلاأخرررردلاب ظرررر  لاملإ رررر معلا

،لا دلاأ ررررهلات ررررن لامةللررررجحيلامةلختلرررريلا(3)لا466-17لرررر لامةلع ررررن لاعقررر لالا011مةب ررر طلاطب رررر لاةجلرررر  للا

ب حرررصلاطجررر لاملإ ررر معلالررر لاح رررصلالررر ىلاترررن عرلارجررر لامةارررعنطلامةاررراج يلامةل لرررنصلارج  ررر لا ررر لا

                                                           
لا،مةلتةل لام ا ءلامةلع  لامةنط  لاةجلجا يلامةل  ر يلالا0991/14/40مةلؤعخلا  لالا71.91مةلع ن لامةت   ديلاعق لا-(1)

لا.0991/19/0مةل  علا  لالا،00،ر  
رب لامة   علالا لا، ل يلامةحل  يلامة   ن  يلاةح ن لامةلجا يلامة اع يلاا   للال  تعلا  لامةح ن لاتخلصلا  معللاأرل ا،لالا-(2)

لا71-29،لاصلا4102/4103  لعيلاخل سلالج   يلا،لالا-اج يلامةح ن لانمةعجن لامة     يلا
نت   ج  لا)ن،علا،مةديلا ح  ملا  معلامةع ةل شلا4117-11-14مةلؤعخلا  لا17-466مةلع ن لامةت   ديلاعق لا-)3(

 (،لع الانلتل .لا4117-11-16،مةل  عللا  لا72مةع  
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ن ررر لاح ةررريلارررر  لام رررت   ءلامةارررعنطلامةاررراج يلا طجررر لامةل ررر الالررر لالال رررهلا16 ةررر لالا12مةلرررنم لالررر لا

رج لاطجررر لالعجرررالالررر لاق بجررريلاةجتل  ررر لاةررر  سلامةلررر للاب ررر ءلامةلرررن علات رررن يلاطجبرررهلالررر لاأ رررالااررر ع  

نلا رررر لاح ةرررريلاررررر  لات ررررن تهلا رررر لاملآ رررر الامةلحرررر  للاتررررع ضلامةللررررجحيلامةلختلرررريلاطجرررر لالرررر ح لا

نلالا رررت لام رررتع  علامةع رررن لامةل  نرررري،لا رررددملاتررر لاقبرررنالاملإ ررر معلااررراا،لانطب ررر لاةررر صلالا(1)مةت ررر  ا

ل ررررهلاتج رررر لا ةرررر لاع ررررضلامةطجرررر لالرررر لاح ررررصلامةلةررررلن لان ررررت لا عم ررررتهلالرررر لامة  ح رررريلالا00مةلرررر  للا

لالالالالاةرررنر يلامةتررر لاأارررع  لا ة  ررر لا ررر ب  ،لانأ  ررر لامةلنةرررنر يلاأيلالررر لاح رررصلالررر ىلاترررن علامةارررعنطلامةلن

لرررر لا  ررررسلالا6مةل ررررت   للالرررر لامةت رررر  الامةل لررررنصلارج  رررر لا رررر لامةلرررر  للالا شمةطجبررررلالالات ررر عنلاةررررل 

لا.(2)ل هلا4  عللالا04مةلع ن لانلاطب  ةجل  للا

لاواثاره  التسجيل و النشرثانيا: 

  لررر لاب ةت ررر  الامة رررعمعلامةرررديلا تخررردرلالررر  علامةلع ررر لامةرررنط  لامة ام رررعيلاةجلجا ررريلامةلررر  ر يلا

نلامةرررديلا رررؤ يلا ةررر لاق ررر لامةعالررريلا ررر لا ررر الاخررر صلابرررهلا ررر لامةلع ررر لانمةرررديلات  ررر لا  رررهلامةعالررر شلانلا

  ةت رر  الا ررنلاملإ ررعمءلامةررديلا  ررن لابررهلالا17-13ا  رريلامةع ررن لاملأخررعىلامةترر لا ررصلارج  رر لاملألررعلاعقرر لا

مة ام ررررعيلاةجلجا رررريلامةلرررر  ر يلاقلرررر لاق رررر لامةعالرررريلامةت  ع رررريلا رررر لامة رررر الالرررر  علامةلع رررر لامةررررنط  لا

مةخررر صلامةرررديلا ل ررراهلامةلع ررر ،لان ررردملالررر لا  عرررالاتررر ع هلاملإ ررر معلا ررر ب لاةتررر ع هلامةت ررر  الانلالررر للا

مةت رررر  الا برررر ألاح رررر ب  لالرررر لاترررر ع هلاملإ رررر معلانمة رررر شلالرررر لادةررررنلاحل  رررريلاللررررجحيلامةلررررن علاةرررر لا

 .لا(3)   لا  لا  الات ت لارلج يمة اعلاتلع  شلامةغ ع،لانبع لات   الامةعاليلامةت  ع يلانق 

  لرررر لاب رررردرلامةعلج رررريلا  رررر معلامةعالرررريلامةت  ع رررريلا رررر لامةل اررررنعلامةع ررررل لامةررررديلا تا ررررالابررررهلا

لررر لامةلع رررن لالا02مةلع ررر لامةرررنط  لامة ام رررعيلاةجلجا ررريلامةلررر  ر يلان ررردملالررر لا ررر ءلا ررر لا رررصلامةلررر  للا

مةطجررر لالاح رررصلا  رررن لابرررد عمءمشلا ارررعلامةعالررريلامةت  ع ررريلابعررر لاتنق رررللامةلررر  علارجررر لا466لا-11عقررر لا

لرررر لامةلع ررررن لالا49ن ررررت لادةررررنلابترررر ن    لا رررر لامة رررر الامةخرررر صلاب ةعالرررر شلام ررررت   ملاةرررر صلامةلرررر  للا

 .(لا4)   ه

                                                           
آة  شلام  ة ءلامةعاليلامةت  ع ي،لا عم يلال  ع يلاب  لامة   ن   لامة ع   لانلامة ام عي،لالداعللا  الاا   للامةل   ت علالا-(1)

 .01،لاصلا4107/4102لا-0-تخلصلاق  ن لاخ ص،لا ععلامةلجا يلامة اع ي،لااج يلامةح ن لا  لعيلامة ام علا
أطعنحيلاة  الاا   للامة اتنعمرلا  لالا،مةعاليلامةت  ع يلا،ب عللا ع  ل،لاحل  يلامةلجا يلامةل  ر يلاةجل ت لعلاملأ  ب لا-(2)

مة   ن لا،لاتخلصلاق  ن لار  لاة رل الااج يلامةح ن لانمةعجن لامة     ي،لا  لعيلارب لامةعحل  لال عللاب   يلا
لا.70،لاصلا4101/4106

 اة لامةا عللانع  لا  عللا،لامةحل  يلامة   ن  يلاةجلجا يلامةت  ع يلا  لامةتاع للامة ام عي،لالداعللاتخعنلاةل لالا-(3)
لتطجب شلامةحلنالارج لاا   للامةل  تعلا،لاتخلصلاق  ن لاأرل الااج يلامةح ن لانمةعجن لامة     يلا  لعيلاحليلا

 .70صلالا4106/4107ةخةعمةنم ي،لا
لامةديلا ح  لا   معلامةعال شلانت   ج  .لا17-466  ديلا،لال لامةلع ن لامةت لا49،مةل  للا02مةل  للالا-(4)
لا
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ن عررر لا ارررعلامةعالررريلابل  بررريلات ع رررعلاةحررر لالن رررن لا ررر ب  لارررر لاطع ررر لاملإ ررر معلاأيلاا اررر  لا

ةجحرر لانلاةررر سلال اررر لاةرره،لاالررر لا رررت لاق ررر لامةعالرر شلامةت  ع ررريلا ررر لا  ترررعلاخرر صلا رررل لا  ترررعلامةعالررر شلا

لا.(1) لاة  لاراقيلاب ةعاليلامةت  ع يمةتلع ح شلانمةع ن لانملأحا  لامة ة   يلامةتلانت   لا  هلااا

مةترر لاتخررنالاةل ةررنلامةعالرريلامةررديلا، لجرريلالرر لامةح ررن لا تعترر لاررر لات رر  الاملرر لا  لرر لا خررصلاملا رر علالا

م رررتن  لاا  ررريلا  رررعمءمشلامةت ررر  الان ررر لالررر لا  تةررر هلامة ررر  ن لانلررر لا لجررريلا ررردرلامةح رررن لا  ررر لامةحررر لا

عشلا   ررر لابررر ةب ل،لامةرررع  ،لانمةترررعخ صلاب  رررتغاة  ،لان  ررر معلامةعالررريلام رررتغاة  لانمةتلرررلا ررر لالاحررر 

علاط جررريلارارررعلا ررر نمشلابررر  علاع عررر لالررر لاتررر ع هلا  ررر معلامةطجررر لانت  ةررر لامةعالررريلا   رررتيلار رررهلام ررر

لا.(لا2)أ ب  لالح  للاق  ن   لالان  لاغ ءلامةت  ع يلاةع  لاملا تغاالاأنلامةت    ،لاأنلامةتخج لاأنلاملإة

 العنوان الإلكترونيالعلامة التجارية وتداخل بين المطلب الثاني: مظاهر ال

 لام عمنلاألررررح  لامةعالرررر شلامةت  ع رررريلاةج  لرررريلامةح    رررريلاةجع رررر ن  لاملإةاتعن  رررريلا، ررررنلالرررر لا   ررررعلا 

الار ررر ن  لابت ررر   رررع   لامةررر لات ررر  الالارالررر ت  لامةت  ع ررري،لاملالام لاق ررر  لا  رررعلاألرررح  لامةعالررر شلا

مةررر لامةتررر مخالاب   لررر لانرج رررهلالا ررر لا عتبرررعلامرتررر مءلارجررر لاح رررن لالررر ةا لامةعالررر شلان رررنملاأ ىلاررر ب يلاة

 ررر تطع لامةررر لامةتعع رررشلابررر ةع نم لاملاةاتعن ررر لا)مة رررععلاملأنا(ن ررر ععضلام ررر لاأ رررب  لامةت ررر اعلا ررر لا

لا)مة ععلامة    (

 يتعريف العنوان الإلكترونالفرع الاول:

لالا ن رررر لاتعع ررررشلالنحرررر لاةجع ررررنم لاملإةاتعن رررر لاندةررررنلاةتعا ررررالااررررالاتعع ررررشلارجرررر لان  رررريلا

 ظرررعلالع  ررريلاةررر ىلامة  رررهلاأنلامة ةررر ءلان ع رررللا ررردملاملاخرررتاشلا ةررر لامةررر نعلامةل ررر لامةرررديلا جعبرررهلامةع رررنم لا

ملإةاتعن ررر لا ررر لامةت ررر عللامة نة ررريلارلنلررر لانملاةاتعن  ررريلاباررراالاخررر صلا لررر لامةتعع  ررر شلالررر لام تلرررشلا

ل  ررر لالررر لامرتلررر شلارجررر لاتان  ررره،لاالررر لام رررت  شلابعرررضلامةتعع  ررر شلارجررر لاب ة   ررر لامة  ررر لاةجع رررنم لان

لا.لا(3)نظ  تهلا

 التعريف الفقهي أولا:

لال لامةنمةحلام لا درلامةتعع   شلاتعاالابل يلاأ    يلارج لامةتان  لاملاةاتعن  لا.

لا

                                                           
 11حل  يلاانب علا،لالع للا  ب ،لاصلالا-(1)
رب لامةن   لارع ي،لامةن  طلا  لاحل  يلاح ن لامةلجا يلامة اع يلانبعمءللاملاختعمعلانمةعاليلامةت  ع يلانت ج    لانحل  يلالا-(2)

،لالابنر شلامة  لع ي،لام ا  ع يح لامةلؤةشلانملال  شلامة ب ت يلان عم  لامةالب نتعلانملا تع شلا، معلامةلط
 017،ص4112للع،

لا.لا70،لاصلالع للا  ب   ت لاح   لاحنىلالا-(3)
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لاتعريف العنوان الإلكتروني بالنظر إلى طبيعته الفنية )المعيار الفني ( :1

عاررراشلابعرررضلاملآعمءلارجررر لامةطب عررريلامة   ررريلاةجع رررنم لاملإةاتعن ررر لا نلررر نرلاب  رررهذللاتحن رررالا

لالالالالاأنلا  رررالال لنرررريلالررر لاملأعقررر  لا ررر لالرررنعللاحرررعنشلاتاررراالاللرررطجح لا تل اررر لانم ررر لامةلارررعنعلا

،لالاالررر لارع رررهلا(1)،لانمةحرررعنشلامةلعتلررر للا ررر لا ررردملامةع رررنم لا ررر لامةحرررعنشلامةات   ررريلاللالاأنلامةل ظلررريلا

  لاترررت لارررر لاطع ررر لاحرررعنشلالع  ررريلات رررلحلابررر نعم لامةلعجنلررر شلاربرررعلامةررربعضلاب  رررهذلاللاتع لررريلالأعقررر

لا.(2)ابايلاملا تع ش

  رررت  لا ررردملامةتعع رررشلا ةررر لامرتبررر علاملا تع رررشلاربررر عللارررر لااررربايلامتلررر لاشلا نة ررريلا رررت لارررر لا

ن رررنلالا،(3)(TCP/IPطع   ررر لامعتبررر طلاأ  ررراللامةالب رررنتعلابعةررر  لابررربعضلارررر لاطع ررر لابعتنارررنالا)

ربرر عللاررر لال لنررريلاأعقرر  لا اتب رر لال ررتخ  لامةارربايلابغ رريلامةنلررنالا ةرر لامةلنقررللامةررديلا ع رر رلا ع رر لا

مةع ةل ررريلاح ررررصلاأ لالاMicrosoft   تلرررالابلنقرررللااررررعايلالا41627031071ات بترررهلالررر الاةجررررعق لا

 .(لا4)مةعق لا ا علا ة لامةلنقللامةخ صلاب ةاعاي

ةتع لرررالالع ررر لاق لرررشلا  رررعلاأ رررهلان ظرررعملاةلرررعنبيلاح رررظلا ررردرلاملأعقررر  لامةطن جررريلانلالرررعنبيلام

تعلرررالا ررر لال ررر الاملا تع رررشلاب  رررتب مة  لابل لنرررريلالررر لامةحرررعنشلامة ررر جيلانلامةب ررر طيلالامة   ررر شلامةتررر 

مةرررديلا تعرررعشلالاب لإ تع رررشأعقررر  لار ررر لانلرررنة  لا ةررر لا  ررر الامةح  رررن لامةلرررعتبطلالالامةتررر لاتترررع  لا ةررر 

لالارجررر لامةلنقرررللامةلطجرررن لانرج رررهلا  ةل رررتخ  لاةاررر لا لرررالا ةررر لامةع رررنم لاملإةاتعن ررر لاةلنقرررللاأيلاارررعاي

لا ات لابعضلامةحعنشلانمةت لا  لامةغ ة لاتات لال لام  لامةاعايلاأنلارالت  لامةت  ع ي.

لاMicrosoft لرررر الا  ررررتط للال ررررتخ  لامةح  ررررن لامةررررديلا ع رررر لاملاتلرررر الابلنقررررللااررررعايلالا

لاب لالال لاات بتهلاة ج جيلال لاملأعق  لا.لاmicrosft.comأ لا ات لامةع نم لامةت ة لاذ

 ررررشلا عتاررررالابلرررر يلاأ   رررر يلارجرررر لالرررر لاخرررراالالرررر لات رررر  لاداررررعرلا تةررررحلاة رررر لاأ لا رررردملامةتعع

مةتارررن  لامة  ررر لاةجع رررنم لاملاةاتعن رررر ،لا  رررنلالررر لامة  ح رررريلامة   ررريلاربررر عللاررررر لاحرررعنشلاتاررر علا ةرررر لا

لا.(لا5)ر نم لا ةاتعن  لاةلنقللالع  لا  ل رلال تخ  لاملا تع شلا

                                                           
اع شلالحل لا    ،لاحل  يلامةعال شلامةت  ع يلاربعلاملا تع شلا  لاراق ت  لاب ةع نم لاملاةاتعن  لا،لا معلامة  لعيلالا-(1)

لا.00،لاصلا4116مة    ل،لا
ملاةاتعن  لاب  لال ع مشلامةلجا يلامة اع يلال جيلاحل  يلامةلجا يلامة اع ي،لار لعلامةا نم  لاذلامةلعاالامة   ن  لاةج نل  لالا-(2)

 .لا01،لاصلالا32،لامةع  لا0997ملأع  لا
ل لالاTransmission control Protocol ( TCPنبعتنانالا)لاInternet Protocol ( IPبعنتنانالا)لالا-(3)

شلاببعة  لامةبعضلان ااا لاأ  سلاأ  لابعنتنانلاشلاملا تع شلا ان   لالع لا ظ  لامتل لاشلا علا لارج لاتنل الامةابا 
 مةعبطلاب  لاملأ  اللامةلختج يلارج لاابايلاملا تع شلا.

لا.لا02،لاصلالع للا  ب اع شلالحل لا    لا،لا-(4)
لا.لا77،لاصلالالع للا  ب   ت لاح   لاحنىلا،لا-(5)
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لا

لاتكوينه )المعيار الشكلي( إلى طبيعة  تعريف العنوان الالكتروني بالنظر :2

م رررت  لا   ررر لاآخرررعلالررر لامة  رررهلا ررر لاتعع  رررهلاةجع رررنم لاملاةاتعن ررر لا ةررر لالان  ترررهلاح رررصلام رررهلا

 ترررر ةشلالرررر لا رررراأ  ذلا رررراءلا  بررررشلان رررراءلالتغ ررررع،لا تل ررررالامة رررراءلامة  بررررشلا م لرررر لا رررر لامةل طررررللا

http/www (1)مةررديلا اررر علا ةرر لامةبعنتنارررنالامةل ررتخ  لان حررر  لاأ لامةلنقررللالن رررن لارجرر لااررربايلالا

،لان ررررنلا  بررررشلاب ة  رررربيلاةا  رررريلامةع رررر ن  لامةخ لرررريلاworld wid web(2)مةلعجنلرررر شلامةع ةل رررري

ألرر لامة رراءلامةلتغ ررعلا  جرر لامة رراءلامة  بررشلان ررنلامةررديلا ل ررالالنقررللامةاررعايلالا،(3)برر ةلنقللارجرر لامةاررباي

رررر لا  ع ررر لالررر لامةارررعا شلامةل    ررريلانلا    ررر لا ةررر لا رررنر  ذلاملأنالان  رررل لامةع رررنم لاملإةاتعن ررر لا

لالالالالالا(5)(NET(لاأنلا)ORG(لاأنلا)لاCOMن ل جررررررررهلامةل طررررررررللا)لا(4)(LTDلرررررررر لامة ع رررررررريلاملأنةرررررررر لا)لا

ملررر لالاDZ FRبحرررع   لالررر لاحرررعنشلامةررر نالال رررالالاأنلامةع ررر ن  لاملإةاتعن  ررريلامةنط  ررريلامةتررر لات ت ررر 

لالالالالالالانتل جررهلامةحرررعنشلاملأنةرر لالرر لاملا ررر لالاSLD(6)مة رر   لا ررنلامةع رررنم لاملإةاتعن رر لالرر لامة ع ررريلامة رر   لا

لا.نقللارج لاابايلاملا تع شأنلامةعاليلامةت  ع يلاةجت  علان نلامةلح  مةح    لاة ن يلال ح لامةل

ن دلاأع  رررر لاتنةرررر حلامةل لررررن لابرررر ةع نم لاملإةاتعن رررر لان  رررر لاة رررردملامةتعع ررررشلارجرررر لا ررررب الا

رجرررر لاارررربايلاملا تع ررررشلا ع نم  رررر لالاWTOمةل رررر الالرررر لاخرررراالالنقررررللال ظلرررريلامةت رررر عللامةع ةل رررريلا

لاhttp ://WWW  اررن لالاhttp : WWW. WTO, ORGملإةاتعن رر لا رر ان لاا ةترر ة لاذ

نم لانلامةرررديلاتاررر بهلا  رررهلاارررالامةع ررر ن  لاربرررعلاملا تع رررشلا،لاألررر لامةل طرررللا رررنلامة ررراءلامة  برررشلالررر لامةع ررر

ORGرررنلامةع رررنم لاملإةاتعن ررر لالررر لامةل رررتنىلاملأنالانلامةرررديلا اررر علا ةررر لامةل ظلررر شلاأنلامة   ررر شلالا 

  ررنلامةع ررنم لاملإةاتعن رر لالرر لامةل ررتنىلامة رر   لامةررديلا ل ررالالاWTOمةترر لالالات ررع لا ةرر لامةررعبحلاألرر لا

 .(7)مةع ةل ي لالا  لال ظليلامةت  عللامةحعنشلاملأنة

                                                           
لان نلابعنتنانالامة صلامةلتعمبط.لاhyper text transfer protocol ة لابعتنانالالاhttp ا علامةل طللالا-(1)
  نلا ظ  لالعجنل ت لار ةل لالؤةشلال لال لنريلا   جيلال لامةن    لاملاةاتعن  يلا widworldلا-(2)
لحل ال الارب لامةعا الامةحل  يلامة   ن  يلاةع ن لامةت  عللاملاةاتعن  يلا،لاع  ةيلا اتنعمرلا،لااج يلامةح ن ،لالا،لا  لالالحل لا-(3)

 .773  لعيلامة   عللا،لاصلا
لاameTop level Domain n.لا نلامختل علاب لا  ج ا يلاLTDلا-(4)
.لالاCOM نلاأا علاا نر لاةع  ن  لامةاتعن  يلار ليلا نة يلارج لاابايلاملا تع شلا  ةعلالالاCOM. NET . ORGلا-(5)

.لا ا علا ة لامة    شلامةت لاتعلالا  لال  الاNET.لا.لاذلا ا علا ة لامة   يلامةغ علاعبح يلا،لاORG ا علا ة لاملأ اطيلامةت  ع يلا
لاملا تع ش.

لا Domain nameSecond Level  لامختل علاملا  ج ا يلالاSLDلا-(6)
لا.03،لاصلالع للا  ب اع شلالحل لا    لا،لا-(7)
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نلررر لاخررراالالرررر لاتررر لارعةررررهلالررر لاطررررعشلاألرررح  لا ررردملاملات رررر رلا تبررر  لاة رررر لابررر    لاةرررر ىلا

تعرررع    لاةجع رررنم لاملاةاتعن ررر لاعارررانملارجررر لانلرررشلاتان  رررهلانتح  ررر لاراقترررهلابررر ةلنقللاملاةاتعن ررر لا

لاب رتب عرلا اءلال هلا ن لاأ لا ةعنملاتعع   لار ل لاةهلا.

لرررريلامةترررر لات خرررردلالظ ررررعلانبرررردةنلا عررررعشلامةع ررررنم لاملإةاتعن رررر لاح رررر لاتان  ررررهلاب  ررررهلامةعا

اتعن ررر لاأنلالررر حيلاةم ررر ل نلاملأعقررر  لانمةحرررعنشلابح رررصلا ترررنة لا ررردملامةلظ رررعلاتح  ررر لالاررر  لالنقرررللاملإ

 تع رررشلان رررنلا تارررن لالررر لا ررراصلال ررر طللاذلامةل رررتنىلامةعررر ةل لامةرررديلا ترررنة لاطب عررريلامة  ررريلاربرررعلاملأ

لالالالالالالالالالالالالامةتررررر لا رررررت لاملاتلررررر الاب ررررر لانلامةل رررررتنىلامة ررررر   لا ت ررررر نالامةعالررررريلامةت  ع ررررريلاأنلاملا ررررر لامةلختررررر علا

لا.(1)نمةل تنىلامة  ةصلا ت  نالاتح   لاخ   لالة شلالح  لا ت لامةتع لالالعه

 تعريف العنوان الإلكتروني بالنظر الى وظيفة ) المعيار الوظيفي( :3

م رررت  لامةررربعضلالررر لامة  رررهلار ررر لاتعع  رررهلاةجع رررنم لاملإةاتعن ررر لا ةررر لامةنظ  ررريلامةتررر لا  رررن لاب ررر لا

مةبع ررر يلامةلحررر  لاةتعع رررشلاارررخصلالعررر  لاربرررعلااررربايلابررر  الاةجع رررنم لال ررردملاملأخ رررعلا عرررعشلاب  رررهذلا

لا.لا(2)مةلعجنل شل

نررررعشلااررردةنلاب  رررهذلالر رررنم لال  رررع لاةلنقرررللارجررر لااررربايلاملا تع رررش،لا  رررلحلابتح  ررر لامةلنقرررللا

 .(3)لنتل  ارلار لا  عرلال لامةلنمقللاملأخعى

لر رررنم لالنقرررللا نةرررللارجررر لااررربايلاملا تع رررشلا لاررر لارررر لاطع  رررهلامةتعع رررشلالاالررر لارع رررهلامةررربعضلاذ

لالالالالالالالابلرررر ح لامةلنقررررللاأنلامةتعع ررررشلابلرررر لا   لررررهلامةعرررر ة لالرررر لال ت رررر شلاأنلاخرررر ل شلات  ع رررريلاأنلال   رررريلا

أنلارجل رررريلاأنلاأيلاأ اررررطيلاأخررررعى،لان ررررنلاأ ةررررالان رررر جيلاة رررررا لابرررر ن لا   رررر شلاالرررر لا لارررر لاررررر لا

لا.(4)لختجشلا نالامةع ة للاطع  هلاتتبللال لا  عجهلاأنلا   لهلامةل    ن لا  

 

 

 

                                                           
رلعلاب لا ن سلا،ل ظليلاتح   لاملأ ل ءلانملأعق  لاربعلاملا تع شلا)ملا ا  (،لامةطبعيلاملأنة لا،لا معلامة  ةيلامةععب يلالا-(1)

لا.49،لاصلا4117
مةلجا يلامة اع يلال  ن لالحل لاح   لاةط  لا،لامةلاااشلامة   ن  يلا  لال  الامةلعجنل ت يلا،لالؤتلعلانلاتح   شلاحل  يلالا-(2)

ل لال ظنعلارعب لان نة لامة لع يلامةللع يلاةحل  يلامةلجا يلامةل  ر يلانمة لع يلامة نة يلاةحل  يلامةلجا يلامةل  ر يلا،لا
لا.92،لاص0996مة   عل،لاأاتنبعلا

لا61،لاصلالا4111  ىلاقا نبلامةحل  يلامة     يلاةجت  عللاملاةاتعن  يلاربعلاملا تع شلا،لا معلامة  ةيلامةععب يلالا-(3)
لا.402،لاصلع للا  ب لا،لط  لالن  لاح   لامةعط  شللا-(4)
لا
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لاالتعريف التشريعي للعنوان الالكتروني  ثانيا:

ة ررر لاخجرررشلالعظررر لاتارررع ع شلامةت ررر عللاملاةاتعن  ررريلالررر لاتعع رررشلامةع رررنم لاملاةاتعن ررر لالررر لا

مةلغرررع لالارررر ملابعرررضلامةررر نالامةتررر لاا  رررشلا رررب قيلا ررر لا ررردملامةل ررر الااللرررع،لا نالامةخجررر ي،لاةب ررر  ،

لادملامةا  .نة دملا  نع لابعضلامةتعع   شلامةت لانع شلاب 

ة ررر لام رررت لالارررعنعلاقررر  ن لامةت ررر عللاملاةاتعن  ررريلامةللرررعيلابلنمةررر للامةع ررر ن  لاملاةاتعن  ررريلا

نمةررررديلا طجرررر لارج  رررر لات ررررل يلاأ ررررل ءلامةرررر نل  لانأنلارلاحل  رررريلاخ لرررريلا ظررررعملالأ ل تررررهلا رررر لال رررر الا

ةت ررر  جهلا عع رررهلا ررر لا رررصلامةلررر  للاملأنةررر لالررر لالارررعنعلالاةرررنمبطمةت ررر عللاملاةاتعن  ررريلا  ررر  لابنةرررللا

ر ررررنم لال  ررررع لاةجلنمقررررللامةلن ررررن للارجرررر لاارررربايلالقرررر  ن لامةت رررر عللاملاةاتعن  رررريلامةللررررعيلاب  ررررهذلا

لا.(1)ملا تع شلات لحلابتح   لامةلنقللانتل  ارلار لا  عرل

ارررردةنلا  ررررر لامةلاررررععلامةبحع  ررررر لامةرررررديلام ررررت لاب ررررردملامةلنةرررررنعلانأطجرررر لارجررررر لامةع رررررنم لا

لررر لالا40 لامة طررر  لانقررر  لابت ظررر  لارلج ررريلات ررر  جهلانم رررتخ ملهلا  لرررشلامةلررر  للاملاةاتعن ررر لات رررل يلام ررر

ل  لررر لالا4114أ جرررنالالا02قررر  ن لامةت ررر عللاملاةاتعن  ررريلامةبحع  ررر لا ررر لا  عت ررر لامة  ة ررريلامةلررر  علا ررر لا

مةل رررتنىلامةعجرررنيلاةج ظررر  لامةعررر ةل لالا ررر لامة طررر  لامةلعررر  لاةللجاررريلامةبحرررع  لامةرررديلاbhب  ررر لامة طررر  لا

لا.(2)مة نة لامةخ صلاب ةل ظليلامة نة يلاةجت   سلالن   لاةجلع  علالا تان لال لاحع   

الررر لارع رررشلامةل ظلررريلامةع ةل ررريلاةجلجا ررريلامة اع ررريلامةع ررر ن  لاملاةاتعن  ررريلاب   ررر لاذلاللار ررر ن  لا

 .(3)للاة  تع شمةاتعن  يلالب طيلات  الاملا تخ م لامةباعيلا

لام تعمةررر ل رررع لار رررنم لالب  رررهلالا4111الررر لارع ترررهلالحالررريلام رررت   شلابررر ع سلا ررر لاحاررر لاة ررر لارررر  لا

لا.(4)لنمقللامةلاعنر شلارج لاابايلاملا تع شللا ح  

ألرررر لا رررر لامةتاررررع للاملألع ارررر لا  رررر لارع ررررهلاب  ررررهلاذلالملا رررر لامةررررديلا ل ررررالال ط رررريلاأنلال رررر حيلا

لا.(5)تخصلالؤ  يلاأنلااعايلا  لا ط  لامةت  عللاملاةاتعن  ي

لرررر لاخرررراالامةتعرررر ع شلامة رررر ب يلاةجع ررررنم لاملاةاتعن رررر لا  رررر لام ررررهلا ل ررررالاملأ ل رررريلامة   رررريلالا

نمقتلرررر   يلااب ررررعللاةجاررررعا ت ةت  ع يلامةترررر لاة رررر لالنمقررررللامةاتعن  رررريلارجرررر لاارررربايلاملا تع ررررش،لا رررر جحظلا

                                                           
لا.69،لاصلالالع للا  ب   ىلاح ل لاقا نب،لالا-(1)
  يلا47   يلال ج لا ن سلا،لاأ ل ءلامة ط  لارج لاملا تع شلانطب عت  لامة   ن  يلا،لال جيلامةعم    لاةجح ن لا،مةع  لا،لا-(2)

لا.077،لاصلا4117
لا024،لاصلالالع للا  ب للط  لالن  لاح   لامةعط  ش،لالا-(3)
لا.02،لاصلالع للا  ب ،لام ظعلا .لااع شلالحل لا    لا،لا4111    علالا41حاليلام ت   شلاب ع سلال  علا  لاحا لاللا-(4)
رب لامة ت  لاب نل لاح  اي،لامة ظ  لامة   ن  لاةحل  يلامةت  عللاملاةاتعن  ي،لامةطبعيلاملأنة ،لا معلامة اعلامة  لع ،لالا-(5)

لا.337،لاصلا4113
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ملأ ل ررريلا   ررريلا ررر لا ظررر  لامةع رررنم لاملاةاتعن ررر لامةرررديلا  رررلحلاب لاتلررر الابلنمقرررللامةارررعا شلامةت  ع ررريلا

ت رر شلانمةخرر ل شلا بل ررع لام ررتخ م لال لنررريلالرر لامةحررعنشلانمةترر لاتل ررالاررر  للانملا ررت   للالرر لامةل 

لا.(1)ملاةاتعن  لام  لامةاعايلامةت  ع يلا ت لامةنلنالا ة لامةلنقللامةت  عي

ألررر لاب ة  ررربيلاة  ل ررريلاملاقتلررر   يلا ررر ةع نم لاملاةاتعن ررر لا عتبرررعلان ررر جيلا ع ةررريلاة ررررا لارررر لالا

 ع رررريلارجرررر لامةارررربايلا ةرررر لا ل ررررنعلامةل ت رررر شلانمةخرررر ل شلامةترررر لاتععةرررر  لالنمقررررللامةاررررعا شلامةت 

بنمبرررريلامةلحررررالامةت رررر عيلاةجلاررررعنعلامةت رررر عيلارجرررر لاارررربايلالادةنبررررمةل ررررت جا  لانمةعلرررراءلا  لرررربحلا

ملا تع رررشلالررر لاخاةرررهلا  رررتط للاأيلاارررخصلامةنةرررننلا ةررر لامةلارررعنعلانمةتعرررعشلارجررر لالررر لا   لرررهلالررر لا

ل ت ررر شلانخرررر ل شلانلرررر لا ررر لامةتع لررررالالع رررر لاةررردملاتعلرررر لامةاررررعا شلامةت  ع ررريلا ةرررر لامخت رررر علار ررررنم لا

لالالالالالااتعن رررر لا تاررررن لالرررر لاحررررعنشلاب رررر طيلان رررر جيلاتررررعتبطلاررررر  للاةعالت رررر لاملألررررج يلامةلععن رررريلاب رررر لاة 

لالالالالاندةررررنلاةةررررل  لامعتبرررر طلامةل ررررت جنلابع نم  رررر لاملإةاتعن رررر لا  رررردملاملاعتبرررر طلابرررر  لامةعالرررريلامةت  ع رررريلا

لا.(2)تعنلاةهلاملأ علامةح  لا  لا جننلامةل ت جن نمةع نم لاملاةاتعن  لا

 والعنوان الإلكترونيالالكترونية مة التجارية العلالتنازع بين ا الفرع الثاني :

 جعررر لامةع رررنم لاملإةاتعن ررر لا نعملالل ررراملا ررر لاتح  ررر لان رررن لامةلنمقرررللاملإةاتعن  ررريلامةتررر لاألرررربحشلا

ر لررررعملاأ   ررررر  لا ررررر لا    رررر شلامةارررررعا شلامةت  ع ررررريلاةجل    ررررريلان تلرررر  لامةلررررر   شلاربرررررعلااررررربايلا

نب رتبرررر عرلار لررررعملا   رررر ملالرررر لار  لررررعلامةلجا رررريلامةلرررر  ر يلانمةت  ع رررريلاأ ىلا ةرررر لالا(3)ملا تع ررررش

 ارررنءلامرتررر مءمشلالررر لا   برررهلارجررر لابررر ق لار  لرررعلامةلجا ررريلامةلررر  ر يلانمةت  ع ررريلاملأخرررعى،لاخ لررريلا

 ارررنءلال رررالا ررردرلاملارتررر مءمشلانمةتررر لاترررعتبطلالامةعالررريلامةت  ع ررريلان  ررر نلاأ رررب  لار  ررر للاأ شلا ةررر 

ن ررر .لاألررر لارررر لالرررنعلامرتررر مءمشلامةع رررنم لاملإةاتعن ررر لارجررر لارررر  للاب ظررر  لات ررر  الامةع رررنم لاملإةاتع

مةت  ع ررريلا ن لان رررهلاحررر لالامةعالررريلامةت  ع ررريلا  ررر لار  ررر للانلررر لاأ ل ررر لاملا رررت اءلارجررر لامةعالررر ش

بغررررعضلاب ع رررر لاةل ةا رررر لان ررررنلالرررر لا  ررررل لاب ة علرررر يلاملإةاتعن  رررري،لانل    رررريلامةعالرررريلامةت  ع رررريلا

لا.(لا4)  يلا  علالاعنريلابل لا ةعلال ةا  ل  

 

 
                                                           

 ملأنة ،لامةطبعيلانمةتنا ل،لاةج اعلامة    يلا معلامة اع ي،لامةلجا يلانح ن لاملاةاتعن  يلامةلنمقللا،  ت لاح   لاحنىلا-(1)
 .لا71،لاصلا 2010

مةحل  يلامة   ن  يلاةح ن لامةلجا يلامة اع يلارج لاابايلاملا تع شلا معلامة  لعيلامة    للا،لاملإ ا  ع يلا،لالا،لارب لااللهلارب لااللهلا-(2)
لا.لا411صلالا4111

لا02،لاصلالا4111،لا ظعمشلا  لامةت ظ  لامة   ن  لاةجت  عللاملاةاتعن  لا،لا معلامة  لعيلامة    ل،لاللعلا،لالا    لا ن  معلا-(3)
خ ة لامةتاحليذلامة امر شلاب  لامةعال شلامةت  ع يلانأ ل ءلامة ط  لارج لاابايلاملا تع شلال جيلا  لعيلامة    لالا-(4)

لا77،لاصلا4117 ن لبعلالا14ة بح ص،لااج يلامة   ن ،لاملأع  ،لامةع  لا
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لاوالعنوان الإلكتروني ة الالكترونية مة التجاريأسباب التنازع بين العلا أولا:

تتعرررر  لاأ ررررب  لا اررررنءلامة امررررر شلالرررر لابرررر  لامةعالرررريلامةت  ع رررريلانمةع ررررنم لاملإةاتعن رررر لاربررررعلاارررربايلا

ملا تع ررشلا  ررعلاأ  رر لاتع ررللا رر لال لج رر لا ةرر لاملأحارر  لامةخ لرريلابت ظرر  لامةع رر ن  لاملإةاتعن  رريلا ررنمءلا

 ن  لان تل رررالا ررر لالبررر ألاملأ رررب  يلا ررر لامةت ررر  الاأنلالررر لا رررعتبطلاب نمرررر لالررر لا تعجررر لابت ررر  الا ررردرلامةع ررر

لا.(1)لب ألامةتخلصلارج لاابايلاملا تع شم تخ م لامةع  ن  لاملإةاتعن  يلامةت لاتتل الا  لا    لا

 مبدأ الأسبقية في التسجيل : أ-1

 حارررر لات رررر  الامةع رررر ن  لاملإةاتعن  رررريلارجرررر لاارررربايلاملا تع ررررشلالبرررر ألاملأ ررررب  يلا رررر لامةت رررر  الا

Premier arrive, premier servi(2)نقرر لاأ ىلاتطب رر لا رردملامةلبرر أ.لالررللا  رر  لامةنق  رريلالرر لا

لررر ةا لامةعالررريلامةت  ع ررريلالا   ررر لامة  ررر شلامةلختلررريلابت ررر  جه،لا ةررر لا ارررنءلا امرررر شلالتعررر  للابررر  

نل ررر ج لامةع رررنم لاملإةاتعن ررر لانةتنةررر حلادةرررنلا رررنشلا تطرررع لا ةررر لامةل لرررن لابلبررر ألاملأ رررب  يلا ررر لا

لاب    لالب ألاملأ ب  يلا  لامةت   الا.مةت   الا  لا ب  لاأ علاتط

لالمقصود بمبدأ الأسبقية في التسجيلا:ب -1

 عتبررررعلالبرررر ألاملأ ررررب  يلا رررر لامةت رررر  الامةلبرررر ألاملأ   رررر لامةررررديلا  ررررن لارج ررررهلا ظرررر  لات رررر  الا

لالالالالاح رررصلا  رررلحلابت ررر  الاأيلار رررنم لاةلنقرررللا ةاتعن ررر لاب ررر ءملارجررر لاأنالاطجررر لالامةع ررر ن  لاملإةاتعن  ررري

،لانرج رررهلا  لررر لابلبررر ألاملأ رررب  يلاأ رررهلا  رررنالاةارررالاارررخصلاأ لالا(3)دةرررنلررر لا م لاةررر لا  رررب لات ررر  جهلاقبرررالا

طجبررررهلاقبررررالا  ررررعرلالرررر لامةاررررعا شلاأنلاملأاررررخ صلالا حلررررالارجرررر لار ررررنم لا ةاتعن رررر لا،لالترررر لاقرررر  

مةعررر     لا ن لامرترررعمضلالررر لاأحررر ،لا رررالا ارررتعطلاأيلاارررعطلاةجحلرررنالارجررر لامةع رررنم لاملإةاتعن ررر لالررر لا

ع رر ن  لاملإةاتعن  رريلا رر لاأ ررب  يلاةرر لا ررت لات رر  جهلالرر لا   رر لااررخصلاآخررعلالأ لامةعبررعللار رر لات رر  الامة

لا(4)طج لامةت   الار لا  عرلال لامةطجب ش.

 ع ررر لات ررر   لاطجررر لات ررر  الار رررنم لا ةاتعن ررر لا ةررر لامة   ررريلاأنلامة  ررريلامةلختلررريلاب ةت ررر  الا

 د  رر لاتل حررهلاةط ةرر لامةت رر  الالترر لا بررشلاأ لا رردملامةع ررنم لا  ررعلال رر الال ررب  ،لان تعجرر لا رردملامةلبرر ألا

صلا ررت لالرر حلامةع ررنم لاملإةاتعن رر لالررعللانمحرر للاةلرر لات رر  لابل رر  الا   رريلاتررعتبطلابارربايلاملا تع ررش،لاح رر

                                                           
 .67،لاصلالع للا  ب شلالحل لا    ،لااع لا-(1)
(لان نلالعتل لال لاطعشلامة   يلاملألع ا يلاFirst come،First served طج لارج لا دملامةلب ألاب لإ  ج ا يذلالا-(2)

INTER NICن  ل لابهلال لا لالاأنلالا خ  لاأنلالا،لانرج هلا ع ضلات   الار نم لامةاتعن  لات لات   جهلال لاقبالا نمءلالا
لال لا  سلامةاخصلاأنلال لاقبالااخصلاآخع.

لا.67،لاصلالع للا  ب اع شلالحل لا    لالا-(3)
لال انعمش، (مةت  ع يلامةل عا شلالللات  ار  لاحل  ت  لانلات   ج  لاملا تع شلالنمقللار  ن   لعلامة   لاح  لاأحل لا،لا-(4)

لا.014لا،لاصلا4111ب عنش،لا،لامةح نق يلالاا  
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بطجبرررهلاأنلا،لاالررر لا حررر صلا ررر لاح ةررريلامةحلرررنالارجررر لاعقررر لامةت ج  رررن ،لانرجررر لا رررعمعلالررر لا حررر صلارجررر لا

ملا تع ررررشلاب ة  رررربيلاةجع رررر ن  لاملإةاتعن  رررريلا ررررد لات رررر  الامةعالرررر شلامةت  ع رررريلاأ ةرررر لا عررررعشلالبرررر ألا

لا(1)ملأ ب  يلا  لامةت   الا.

طجررر لات ررر  ج  لانلررر لا ررر لالالا  رررنالالأيلاارررخصلاآخرررعلالاالالررر   ةعالررريلامةت  ع ررريلالجرررنلالأن

أ لا  ررر  لاطجبررر لاةت ررر  الارالررريلالل  جررريلاأنلالاررر ب يطلان ررر لاح ةررريلات   لرررهلاطجررر لات ررر  الارالررريلا رررب لا

بت ررر  الامةعالررر شلا رررنشلاترررع ضلالات ررر  ج  لاأنلا  ررر معلاطجررر لات ررر  ج  ،لا رررد لامةللرررجحيلامةلختلررري

ت رر  الامةع ررنم لاملإةاتعن رر لالامةت رر  الانبرر ةع  لالرر لامةتارر بهلابرر  لا مةطجرر لارجرر لاأ رر سلاملأنةن رريلا رر

نمةعالررريلامةت  ع ررريلاح رررصلا  خررردلامةت ررر  ج  لابلبررر ألاملأنةن ررريلاأنلاملأ رررب  يلا ررر لامةت ررر  ا،لا لالاأ لا  ررر نلا

ةت  ع ررريلا لرررعلاملالا رررنمع لاب   لررر لاتخرررصلا  رررعمءمشلامة  ررر  لابررره،لانت لررر الادةرررنلاأ لات ررر  الامةعالررري

ت ررر  الامةع رررنم لالا،لاألررر (2) حرررصلان  ت ررر لاب ةت ررر  الانمة ارررعبلعحجررريلا  ررر معلاطجررر لامةت ررر  الا ررر لامة

ملإةاتعن ررر لا  رررت لالب ارررعللا ن لاأ لا  رررب لادةرررنلا  ررر معلاطجررر لات ررر  الامةع رررنم لا رررالا ارررن لاةجارررخصلا

مة  ررريلامةلختلررريلاب ةت ررر  الالا لرررندنلامةطجررر لامةلن رررن لارجررر لالنقرررللائمةلع ررر لاب ةت ررر  الا رررنىلالجررر

ملإةاتعن  رررريلامةنط  رررري،لا رررر لا  ررررللالا ررررنمءلاتعجرررر لاملألررررعلاب ةع رررر ن  لاملإةاتعن  رررريلامةع لرررريلاأنلامةع رررر ن  

ن لامةت رر  ا،لا ررددملاارر  لامةلنقررللاةرر لا ررت لات رر  جهلال ررب  لا  ررتت لامةلنم  رريلارجرر لامةطجرر لالرر لاطررعشلاع رر

مة  رررريلامةلختلرررري،لا ن لاأ لات ررررن لاب حررررصلامةطجبرررر شلامةل  لرررريلال ررررالالرررر لا ررررنلالعلررررنالابررررهلاب ة  رررربيلا

يلا  ررر معلاطجررر لاةت ررر  الامةعالررر شلامةت  ع ررريلا،لانل رررهلا ت ررر  الامةع رررنم لاملإةاتعن ررر لالالا لرررعلابلعحجررر

لا.لالا(3)مةت   ا

مةلختلررريلامةتح ررر لالررر لالا ررريلاأخرررعىلا تطجررر لات ررر  الامةعالررريلامةت  ع ررريلالررر لامة  رررينلررر لا 

اخلررر يلالرررن علاطجررر لامةت ررر  ا،لاالررر لاة ررر لاأ لاتط ةبرررهلابا  ررريلامةل رررت  مشلامةةرررعنع يلالإ بررر شلاح رررهلا

ب  لرر لا ختجررشلا(4) رر لا  رر معلامةطجرر ،لاحترر لالالا تةررل لامةطجرر لاأيلامرترر مءلارجرر لاح ررن لا رر ب يلاةجغ ررع،لا

ب ةت ررر  الابعلج ررريلالااتعن ررر لاح رررصلالالات رررن لامة  ررر شلامةلختلررريملألرررعلا ررر لاح ةررريلات ررر  الامةع رررنم لاملإة

                                                           
لب ألاملأنةن يلا  لات   الارج لا عمعلاب ق لامةتاع ع شلامةل ظليلاةجعال شلامةت  ع ي،لامرتل لامةلاععلامة ام عيلالا-(1)

مةلتعج لاب ةعال شلال لار ملا  لاح ةيلام ت  نلامةح لالا17/13ل لاملألعلالا17مةعال شلامةت  ع ي،لان نلال لااع هلا صلامةل  للا
 د لامةعاليلالجنلاةجاخصلاملأنالامةديلام تن  لامةاعنطلامةلح  للاةلحيلاملإ  مع،لاأنلامةاخصلامةديلاأ بشلاأق  لاأنةن يلا

لاسلامةلدانعللاأرار.لإ  مرهلا  لال  ن لامت  ق يلاب ع 
 ح لالأيلااخصلاق  لابععضلا جللانلاخ ل شلاتحشلامةعاليلامةلطجنبيلاأ   ءلالععضلا نة لاع ل لاأنلالعتعشلابهلاع ل  ،لا
أ لا طج لات   الا درلامةعاليلان ط ة لابح لاملأنةن يلا    لامبت مءلال لات ع هلارعضلامة جللاأنلامةخ ل شلاتحشلا درلامةعاليلا

لات  ءلامةععض.(لاأا علامبت مءلال لام 13ندةنلا  لاأ الا ا يلا)
 .434صلالا،لع للا  ب ،عما يلا ع  للا-(2)
 .61،لاصلالع للا  ب اع شلالحل لا    ،لالا-(3)
لحلن لاأحل لارب لامةحل  لالب عنلامةعاليلامةت  ع يلانطع لاحل  ت  لاع  ةيلال   ت علا،لااج يلامة عم  شلامةعج  ،لا  لعيلالا-(4)

 .71مة    لامةنط  ي،لا ج ط  ،لاصلا
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مةتح ررر لالررر لااخلررر يلاط ةررر لامةت ررر  الا  ا ررر لاأ لا ارررن لامةع رررنم لا  رررعلال ررر الال رررب  لاةتنم ررر لارجررر لا

طجررر لامةت ررر  الا ن لاأيلاارررعطلاآخرررع،لاةررردملاتحرررعصلالعظررر لامةارررعا شلامةلختلررريلاب ةت ررر  الا م لررر لا

رجررر لاChartes de nommageط شلات ررر  الامةع ررر ن  لاملإةاتعن  ررريلاعرجررر لامةررر صلا ررر لالاررر 

أ لاتع ررر لا   ررر  لالررر لا  رررعمءلاأيلابحرررصلارررر لان رررن لاح رررن لاةجغ رررعلا ررر ب يلاةعلج ررريلامةت ررر  الانتج ررر لا

مةارررعنطلاربرررئلا ررردملامةبحرررصلارجررر لال ررر  لاطجررر لامةت ررر  الابح رررصلا ارررن لال رررؤنلالا ررر لاح ةررريلالخ ة ررريلا

مةغ ررعلاب ررب لامةت رر  ا،لانل رر الادةررنلالارر عطيلامةت ررل يلامةترر لاتحارر لامةع ررنم لاملإةاتعن رر لا رر لالاح ررن 

نمةلطب رررريلالاAFANICللانمةترررر لاألرررر عت  لااررررعايلاFRع  رررر لامةررررديلا  ت رررر لابرررر ةل طللالملإقجرررر  لامة 

لالات رررعيلاأيلابحرررصلالاAFANIC  ررر لا ررر ءلا ررر لا ررردرلامةلاررر عطيلاأ لاارررعايلالا4110  ررر  علالا47 ررر لا

رررر لاأ رررب  يلامةع رررنم لانرجررر لال ررر  لاطجررر لامةت ررر  الاأ لا ت اررر لالررر لاأ لار نم رررهلاملإةاتعن ررر لالالا عتررر يلا

لا.لا(1)رج لاح ن لامةغ عمةلاعنري

 التخصص على شبكة الانترنت بدأم: أ-2

تخةررررللامةعالرررريلامةت  ع رررريلا رررر لات رررر  ج  لانم ررررتخ مل  لاةلبرررر ألامةتخلررررصلان حرررر  لا رررردملامةلبرررر ألا

 طررر  لامةحل  ررريلامة   ن  ررريلاة ررردرلامةعالررريلا ررر لاحررر ن لامةل ت ررر شلامةتررر لاتل ج ررر ،لانملألرررالاأ لامةع ررر ن  لا

بلررررعنبيلالاملإةاتعن  رررريلاتخةررررللاة رررردملامةلبرررر ألاأ ةرررر ،لا لالاأ لاتطب  ررررهلارجرررر لاارررربايلاملا تع ررررشلا ت رررر 

نخلنلررر يلالع  ررري،لان ررردملالررر لاأ ىلا ةررر لا ارررنءلال  ارررر شلاا  رررعللابررر  لالررر ةا لامةعالررر شلامةت  ع ررريلا

نل ررر ج لامةع ررر ن  لاملإةاتعن  ررريلانرج رررهلااررر  لارج  ررر لا  ةررر  لالررر لامةل لرررن لابلبررر ألامةتخلرررصلانلع ررر لا

لا.لا(2)تطب  لارج لامةع  ن  لاملإةاتعن  يلا

لاالمقصود بمبدأ التخصص: ب-2

 حاررر لات ررر  الامةعالررر شلامةت  ع ررريلالبررر ألامةتخلرررص،لابلع ررر لات رررتخ  لامةعالررريلانتارررن لاة ررر لا

مةحل  رريلامة   ن  رريلا رر لاحرر ن لامةل ت رر شلانمةخرر ل شلامةترر لاتل ج رر ،لانلرر لا رر لا ررالاتلترر لاة رر لامةحل  رريلا ةرر لا

مةل ت رررر شلانمةخرررر ل شلاملأخررررعىلا  ررررعلامةلارررر ب يلاأنلامةلل  جرررريلاةتجررررنلامةلحرررر  للا رررر لاطجرررر لامةت رررر  الا

ت رر شلانمةخرر ل شلامةترر لاتل ج رر لامةعالرري،لابح ررصلاتاررلج  لامةحل  رريلا  ررطلا رر لا رردملا   رر نلاتخلرر صلاةجل 

مة طرر  ،لاألرر لاخ ع ررهلا  لألررالا ررنلاحع رريلام ررتخ م لامةعالرريلامةت  ع رري،لانرج ررهلا ررالالرر  للالرر لاتارر بهلا

مةعالرررريلامةت  ع رررريلالرررر لا ملررررشلاتختجررررشلا رررر لامة ررررجللانمةبةرررر  للامةترررر لاتعبررررعلار  رررر لان  رررر شلالبرررر ألا

                                                           
لا.11،لاصلالع للا  ب اع شلالحل لا    ،لالا-(1)
لا.16،لاصلامةلع للا   ه–(2)
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جرررطلانمةتةرررج الامةرررديلاقررر لا  رررللا  رررهلا دملالررر لام رررتعلجشلا  رررسلامةتخلرررصلا ةررر لاحل  ررريلامةل رررت جنلالررر لامةخ

لا.لا(1)مةعاليلاةتل  الاأا علال لال تيلالتا به

نرجررر لامةرررع  لالررر لاأ لالبررر ألامةتخلرررصلا عتبرررعلارلررر لاقررر  ن لامةعالررر شلامةت  ع ررريلان  طبررر لا

،لا لالاأ رررهلالالا ن ررر لاأيلا رررصلا  رررععرلا(2)رجررر لابررر ق لار  لرررعلامةلجا ررريلامةلررر  ر يلانمةت  ع ررريلاملأخرررعىلا

  تارررر ن لالرررر لا رررردملامةلبرررر ألال لررررنعلامة لررررنصلامةترررر لاتعرررر ةيلاحل  رررريلالا ء ررررلررررعمحيلا  ررررعلاأ لامة  

مةعالرر شلامةت  ع ررريلا   ررر لا ررر لامة ررر  ن لامة ع  ررر لاأ رررهلا لاررر لاأ لا  تارررشلالبررر ألامةتخلرررصلالررر لا رررصلا

مة  رررعللاملأنةررر لانمة    ررريلانمة  ة ررريلالررر لاقررر  ن لامةلجا ررريلامة اع ررريلامة ع  ررر لا  ررر لاقلرررعشلالا603مةلررر  للا

جرر لامةل ت رر شلانمةخرر ل شلامةترر لاتل ج رر لامةعالرريلامةت  ع رريلا رردرلامةلرر  للامةحرر لا رر لامةعالرريلامةت  ع رريلار

بل ع ررر لاأيلام رررتخ م لاةجعالررريلا نةررر لا ن لا  ع ررر لالررر لامةل ت ررر شلا ررر لاأاررر شلامة  رررعللامة  ة ررريلا ررردملاملألع

خجطررر لا ررر لاأد ررر  لامة ل رررنع،لا لالابلنم  ررريلامةل ةرررن،لاندةرررنلاب ة  ررربيلاةجل ت ررر شلانمةخررر ل شلامةتررر لاتل ج ررر لا

،لاالررر لاأ لاملات  ق ررر شلامة نة ررريلامةتررر لاتتعجررر لا(3)نلالاررر ب يلامةعالررريلاأنلاأ ررريلال ت ررر شلاأخرررعىلالل  جررريلاأ

ب ةعالررر شلامةت  ع ررريلات خررردلاب ررردملامةلبررر أ،لانلررر لاأل جررريلادةرررنلامت ررر  لا ررر سلامةلتعجررر لاب ةتلررر  شلامةررر نة لا

 .(4)نمةديلام ةلشلا ة هلالعظ لامة نالا6097 نم لالا07ةجل ت  شلانمةخ ل شلانمةديلات لا  لا

 الإلكترونيةالتخصص على العناوين تطبيق مبدأ : ج-2

  لا رلرررر الالبرررر ألامةتخلررررصلارجرررر لامةع رررر ن  لاملإةاتعن  رررريلا ت رررر لابلررررعنبيلانخلنلرررر يلا

لع  ررريلا،لان رررنلالررر لاقررر لا رررؤ يلا ررر لامةا  رررعلالررر لاملأح ررر  لا ةررر لا ارررنءلا رررامعلالررر لابررر  لال ررر ج لامةع ررر ن  لا

مةت  ع رريلان ع ررللا ررب لادةررنلا رر لاأ ررهلالرر لامة  ح رريلامة   رريلالالا لرر حلالاملإةاتعن  رريلانألررح  لامةعالرر ش

مةع ررنم لاملإةاتعن رر لا لالالررعللانمحرر للان  رر لاةلبرر ألاملأنةن رريلا رر لامةت رر  ا،لا لرر لاقرر  لابت رر  الامةع ررنم لا

 رررعضلان رررن لارالتررر  لات ررر ع ت  لاتلررر ا لالا،لانلررر لا ررر لان ررر (5)أنلالا  برررشلاةرررهلامةحررر لامة ررر  ن  لارج رررهلا

 رررددملاق لرررشلا حررر م ل لابت ررر  الار رررنم لا ةاتعن ررر لا تةرررل لالال ت ررر شلالختج ررريلاةارررعات  لالختج تررر  ،

  رررعلالتررر  لاةجارررعايلالاللا رررد لا ررردملامةع رررنم لا لررربحcomرالت ررر لامةت  ع ررريلا ررر لامةل ررر الامةررر نة لال

ملأخررررعىلابرررر ةع  لالرررر لاأ لارالت رررر لاتل ررررالال ت رررر شلالختج رررريلاررررر لال ت رررر شلامةاررررعايلامةترررر لاق لررررشلا

 ررررنم لانمحرررر لا رررر لا  ررررسلابت رررر  الامةع ررررنم لاملإةاتعن رررر لاأنلالا،لا ررررالا لارررر لاأ لاتلجررررنلااررررعات  لار

                                                           
لا.31،لاصلا4116،لا4 معلامة  ةيلامةععب ي،لانتاع ع شلامةل  ر يلا، ل حيلامة ج نب ،لامةن  الا  لامةلا-(1)
مة  لعيلامة    ل،لالا معلاملا تع ش،لاابايلارج لامة اع يلامةلجا يلاةح ن لامة   ن  يلامةحل  ي لامةاع  لارب لاالله،لارب لااللهلاربلا-(2)

لا.67صلالا،4111لا،ملإ ا  ع يلا
 .94،لاصلع للا  ب لا،اع شلالحلن لا    لالا-(3)
لا0966ل  نلالا03نمة    يلا  لا   شلالا0976 نة نلالا02ت لاتع  الا دملاملات   لا اصلالعمشذلاملأنة لا  لام تا نة لا  لالا-(4)

 4114نت لاتع  جهلا  لامةلعللامة  ة يلار  لا
لا.91،لاصلالع للا  ب  لعلامة   لاح  لاأحل ،لالا-(5)
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مةترررر لاتلتجا رررر لا رررراصلااررررعا شلات  ع رررريلالاVichyأل جرررريلادةررررنلامةعالرررريلامةت  ع رررريلالامةل رررر ا،لانلرررر 

تخرررتصلاملأنةررر لابل ت ررر شلامةت ل رررالانمةعطرررنع،لانمة    ررريلا ررر لال ت ررر شلامةل ررر رلامةغ ا ررريلانمة  ة ررريلا ررر لا

مةعالرررريلامةت  ع رررريلا لالاأ لااررررالااررررعايلاتلجا رررر لا رررر لا طرررر  لالال ت ررر شلاملأ ن رررري،لا برررر ةع  لالرررر لاتارررر به

ل ت رررر شلالع  رررريلانلخللرررريلاتختجررررشلاررررر لابرررر ق لال ت رررر شلامةاررررعا شلاملأخررررعىلامةترررر لاتلجررررنلا  ررررسلا

ب ة  ررربيلاةت ررر  الامةع ررر ن  لاملإةاتعن  ررريلالامةعالررريلامةت  ع ررريلانملألرررعلا  ررر لالالا   رررعلاأيلا ارررا الانةاررر 

  ررر لات ررر  جهلانلالالاVichy.com رررالا ن ررر لا رررنىلار رررنم لا ةاتعن ررر لانمحررر لالتل رررالا ررر لامةع رررنم لا

لرر لاا  ررشلامة ررب قيلا حررنلات رر  جهلاةررل  ةل  الامةعرر ةل لاأنلامةرر نة لاتلجاررهلا ررنىلااررعايلانمحرر للان رر لا

للالان ررنلالرر لاقرر لا ررؤ يلا ةرر لا امررر شلالررللاب  رريلامةاررعا شلاةا ررت   للالرر لامةع ررنم لاملإةاتعن رر لاcomل

 لامةت ررر عي.لانقررر لا ا ررر لالررر لاحررر للاملألرررعلااررردةنلاارررن لال ررر الامةع رررنم لاةمةعررر  ررر لالاةرررل لا ررردملامةل ررر ا

لال ج ررر لامةع رررنم لاللررر لا تعتررر لار رررهلاحعلررر  لال ةا ررر ملإةاتعن ررر لالالا لجرررنلامةعالررريلامةت  ع ررريلامةتررر لا 

مةاررعر لالرر لات رر  الامةع ررنم لاملإةاتعن رر لانب ةترر ة لال عررهلالرر لامةتعب ررعلاررر لارالتررهلامةت  ع رريلاربررعلا

 (1)ملا تع شلاب ب لا ب لات   ج  لال لامةغ ع.

نلرررر لا   رررر لاآخررررعلاقرررر لا ظ ررررعلالرررر لاخرررراالات  رررر  لامةع رررر ن  لاملإةاتعن  رررريلا ةرررر لار رررر ن  لا

ن ررر لامةتررر لاتاررر علا ةررر لاأ ارررطيلا نة ررريلار لررريلالالات تلررر لا ةررر لا،(لاGTLD ةاتعن  ررريلار لررريلاأنلا نة ررريلا)

 نةرريلالع  رريلانتن ررهلا ةرر لا ل ررللامةل ررت جا  لا رر لااررالا نالامةعرر ة لا،لان ةرر لار رر ن  لا ةاتعن  رريلانط  رريلا

ملإةاتعن  رررريلامةترررر لات ررررتخ  لا رررر لا طرررر  لا نةرررريلالع  رررريلالالان رررر لامةع رررر ن  ،لا(CCTLDأنلالحج رررريلا)لا

لاملإةاتعن  يلا.لاتاع   لاةلب ألامةتخلصلا  ل لا تعج لاب ةع  ن  لا

ح ررررصلا لارررر لات رررر  الا  ررررسلامةع ررررنم لاملإةاتعن رررر لامةررررديلا تةررررل لارالرررريلات  ع رررريلالع  رررريلا

لاBMWنةارر لا ررر لال ررر ة  لالختج رر  لاأحررر  ل لا نةررر لانآخررعلانط ررر ،لا لررر الا لارر لاةجارررعايلامةت  ع ررريلا

ةررررل لامةل رررر الامةرررر نة لاالرررر لا لا  رررر لات رررر  الامةع ررررنم لالاBmw.comت رررر  الار ررررنم لا ةاتعن رررر لا

ل ررر الامةرررنط  ،لا جارررعايلا لا   ررريلات ررر  الار رررنم لا ةاتعن ررر لا ل رررالاةرررل لامةلاBmw.frملإةاتعن ررر لا

رالت رررر لامةت  ع رررريلالررررعللانمحرررر للا  ررررطلا رررر لالختجررررشلامةل رررر لاشلامةع لرررريلان رررر لالختجررررشلامةل رررر لاشلا

لالالالالالالالامةنط  رررري،لانةارررر لالالا لارررر لات رررر  الا  ررررسلامةع ررررنم لالررررعت  لا رررر لا  ررررسلامةل رررر الا ررررنمءلاارررر  لا نة رررر لا

لا.(2)أنلانط   

                                                           
لا.لا92،لاصلع للا  ب اع شلالحلن لا    ،لالا-(1)
مةحل  يلامة   ن  يلاةجعاليلامةت  ع يلارعلامةابايلامةعقل يلا  لاراقت  لالللاأ ل ءلامةلنمقللا،مةل جيلا،ل ان  لاان علا–(2)

لا371،لاصلالالا4111مة ام ع يلاةجعجن لامة   ن  يلانملاقتل   يلانمة     ي،  لعيلامة ام علا،
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 د:تمهي

و شراء السلع و الخدمات من خلال شبكة أنها عملية بيع أتعرف التجارة الالكترونية ب

نترنت باعتبارها شبكة عالمية تربط شبكة حواسيب الية فقد أدى تسابق العديد من المنتجين ومقدمي الأ

فالتعدي  ،الانتهاكات زيادة إلى أدى مما ،الى عرض منتجاتهم وخدماتهم عبر هذه الوسيلة الخدمات

وبسرعة وبلمح البصر، وفي حال قيام مثل هذه  الإلكترونيعبر الفضاء  احتدمعلى العلامة التجارية 

ولذلك تدخل  ،الاعتداءات على العلامات التجارية فلابد من حماية أصحاب هذه الحقوق المشروعة

المشرع الجزائري بطرق اكثر منهجية ومنطقية تسمح بمواجهة كل حالات الغش والخداع وذلك 

وبهدف زيادة درجة الحماية  أنه لاإ، المدنية  والحماية الجزائية  الحماية ، نوعين من الحماية بإضفاء

لمنظمات التي تعمل في كرست جهود من قبل الهيئات وا ،الإلكترونيللعلامات التجارية في الفضاء 

لى إمجال تنظيم الانترنت وحماية حقوق الملكية الصناعية عبر الانترنت والتي افضت في النهاية 

تبني نظام التسوية بموجب القواعد الموحدة لتسوية النزاعات كوسيلة لحماية اضافية لتجنب الحماية 

 القضائية

لحماية، وهذه الحماية هي التي تعطي أن الحقوق جميعا تحتاج إلى امن المعروف كما انه  

بشكل هادئ وطبيعي، ومن خلال ذلك فان العلامة التجارية وهي كأحد  تهللحق معناه وتضمن ممارس

حقوق الملكية الصناعية تحتاج إلى مثل هذه الحماية القانونية، لتنظيم المنافسة وبشكل عادل، وعامل 

ن الحماية تخدم مصلحة المستهلك، في سهولة داء الاقتصادي للسوق، إضافة إلى أالأساسي في 

التعرف على المنتج أو الخدمة والاطمئنان إلى مصدرها، وبالتالي تحقيق معايير الجودة التي يحرص 

 ة.الإلكترونيأصحاب العلامة على توفيرها للمستهلكين، سواء في إطار التجارة المادية ، أو التجارة 

الغير، وتتمتع  أصحاب تلك العلامات لحمايتها من اعتداءات ومن هنا تأتي الدعاوى القضائية بين

)مبحث اول( وأخرى مدنية )مبحث ئيةحماية جزا العلامة في النظام الداخلي بحماية قانونية مزدوجة.

 .ثاني(
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 الإلكترونيللعلامة التجارية المعتدى عليها في المجال  الوطنية الأول: الحماية الجزائية بحثالم

تقديرا من المشرع لوظيفة العلامة التجارية المزدوجة كوسيلة يستخدمها التاجر لتمييز سلعه وخدماته 

نه اشترط أوكمؤشر للمستهلك للتعرف على ما يريده من سلع وخدمات فقد سمح باستعمالها غير 

ضوابط مجموعة من القواعد للمحافظة على مصالح كل من التاجر والمستهلك وضمانا لما تبناه من 

 .(1)سها افعال التقليد أوقيود فقد جرم مجموعة من الأفعال وعلى ر

 الجرائم الواقعة على العلامة التجاريةأنواع  الأول: المطلب

الاعتداء على ملكية العلامة التجارية بالتقليد يشكل جريمة مصنفة على انها المشرع الجزائري اعتبر 

 ذا قانون العقوبات .جنحة حيث يعاقب عليها قانون العلامات وك

القانون لا يتضمن صور على العلامة، وإنما يتضمن حكما خاصا يستوعب جميع الأفعال التي تشكل و

 .(2)المتعلق بالعلامات 32-30من الأمر رقم  62اعتداء على العلامة المسجلة، ويتعلق الأمر بالمادة 

وهذه  ،الأفعال التي تعتبر تقليداذلك اهتم القضاء الجزائي الجزائري وبيّن صور كنتيجة لو

العلامة، أو جرائم اعتداء غير مباشر على  ةالأفعال إما أن تشكل جرائم اعتداء مباشر على ذاتي

 رائم اعتداء على ملكية العلامة.العلامة، أو ج

 في المجال الالكتروني الاعتداء المباشر على العلامة التجارية ول:لأاالفرع 

كل ن يصبح لمالكها حقا استئثاريا عليها يمنع بموجبه أ، يترتب على اكتساب ملكية العلامة التجارية 

 كل من التقليد بالتشبيه يتمثل فيالاعتداء مباشر على العلامة التجارية ا ان مك شخص من استعمالها

 ل الالكترونيوالتقليد بالنقالالكتروني 

 ه الالكتروني  التقليد بالتشبيأولا:   

"كل محاكاة  :نهأيمكن تعريف التقليد بالتشبيه الالكتروني للعلامة التجارية الالكترونية ب

 لعلامة تجارية تماثل في مجموعها العلامة الاصلية باستعمال الحاسب الالكتروني من خلال الاتصال

خدمي الانترنت في حداث الخلط واللبس لدى الجمهور من مستإبحيث يترتب على ذلك  بالأنترنت

 .(0)العالم"

                                                           
 العلامة التجارية في القانون الجزائري والقانون المقارن ،أطروحة لنيل درجة دكتوراهسبتي عبد القادر، تقليد  -(1)

 .161ص،6312-6312، 1علوم في القانون الخاص، كلية الحقوق جامعة  الجزائر 
 .التجاريةالمتعلق بالعلامات 32-30من الأمر رقم  62لمادة ا -(2)

 .161ص سبتي عبد القادر، مرجع سابق،-0
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      المتعلق بالعلامات نجد انه لم يفرق بين التقليد بالتشبيه  32-30وبالرجوع إلى الأمر رقم 

ه الغير كل فعل يقوم ب نأأي  ،والتقليد بالنقل، فقد اعتبر كلا الصورتين جنحة تقليد لعلامة مسجلة

من  62وهذا ما يفهم من نص المادة يشكل جنحة لصاحب العلامة  ةثاريستئالايسبب ضررا بالحقوق 

 .(1)الأمر السابق ذكره

ثاري ئفعال المجرمة مع الحق الاسترية فان الامر يقتض مقارنة الااولتقدير تقليد العلامة التج

      عليه ، لذا فان تقدير وجود التقليد لا يطرح أي اشكال حينما يكون النسخ حرفيا المعتدى  يلمدعل

نه من السهل التعرف على الأصل من التقليد ،في حين يصعب الجزم بوجود التقليد حينما او كليا لأ

لذا اوجد القضاء والفقه مجموعة ،لمقلد الى إخفاء التقليد وراء اختلافات ثانوية يصعب كشفها أ ايلج

ن إ:  ولا وتتمثل هذه الأسس فيأن الفعل المتابع يشكل تقليدا أمن الأسس يمكن من خلالها معرفة 

عتبار معيار وجه الشبه دون الحاجة الى أوجه الاختلاف مع الاخذ بالاأخذ بتقدير التقليد يقوم على الأ

ساس الثاني العبرة فيه بعدم النظر الى العلامتين المتجاورتين الأاما ساس الأول لأاهذا و الرجل العاد

برة فيه بنوعية البضاعة التي تحملها ما الاساس الثالث العأبل يجب النظر الى الواحدة تلوى الأخرى ،

 .(2)بالجزء العام للعلامة التجارية   فيه  ساس الرابع العبرةالعلامة وأخيرا الأ

 الالكترونيالتقليد بالنقل ثانيا:  

يقصد بجنحة تقليد العلامة بالنقل اصطناع علامة مطابقة تماما للعلامة الأصلية، أو صنع 

، كما عرفه جانب آخر لالكترونية االأسواق وطرحها في  العلامة الحقيقيةعلامة تشبه في مجموعها 

 .(3)لكل أو لجزء من علامات الغيرلمن الفقه على أنه النقل الحرفي 

حيث يعتبر نقل العلامة عنصر كاف لوجود التقليد بغض النظر عن كل استعمال لها، لأن 

قرار الالتقليد قائم بموجب التصنيع المادي للعلامة وقد سار القضاء الجزائري على نفس النهج، في 

صادر عن المجلس بدعوى أن ضد القرار ال ضصادر عن المحكمة العليا، حيث رفض الطعن بالنقال

عتبر مواصفات علامة )وردة( مخابر )ساكو( هي نفس مواصفات العلامة التجارية لشركة الس المج

 .(4)طبيعة المنتوج  )لوناكوم( وبالتالي فان التشابه بينهما يشكل لبسا في

                                                           
 .32-30من قانون العلامات الجزائري  62المادة  -(1)
حمادي محمد رضا، الحماية الجزائية للعلامة التجارية من التقليد عبر الانترنت في القانون الجزائري،كلية  -(2)

 .62،ص6312الحقوق والعلوم السياسية ادرار،
 الماستر، شهادة لاستكمال متطلبات الدراسةنهاية ة مذكرزائري ،الجالتشريع  وفق العلامة حماية سامر، نويبات -(3)

 .01، ص 6311-6310 مسيلة،ال جامعة الحقوق، كلية، ريةالفكلكية الم تخصص
 16.بلقاسم مريم العشي لامية ،مرجع سابق ص -(4)
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 ه قيام حد ذاته، أي يكفي لوجودجزائيا في  إلى أن تقليد العلامة يعاقب عليه تجدر الإشارةكما 

الفعل يتمثل في اصطناع علامة مطابقة تماما للعلامة الأصلية، فلا يشترط توفر  ثبات أنإالجنحة و

      العنصر المعنوي بالعنصر المادي، وعليه فإن القصد ليس شرطا لازما لإثبات وجود جنحة، أي 

الأحكام القانونية الواردة في الأمر  لا يفترض البحث عن نية مرتكب الفعل الضار، كما أننا لا نجد

لف المتعلق بالعلامات، تتضمن عبارة تدليس أو القصد بالنسبة لجنحة التقليد بينما يخت 32/30رقم 

 .(1)الأمر بالنسبة للجنح الأخرى 

 ارتكبت قد الجريمة وتعتبر العلامة استخدام خلال من عام بشكل التقليد بجريمةالاعتراف  يتم

، وينجر عن ذلك أن عملية الإيداع كافية في حد ذاتها لإثبات وجود الأصلية العلامة نقل تاريخ من

التقليد طالما كان الإيداع متعلقا بعلامة هي في الحقيقة نقل علامة الغير، ولا يهم إذا كانت هذه العلامة 

     تجاري أو شعار سمإكقد استعملت فعلا أم لا، كما لا يهم إذ كانت قد استعملت كعلامة أو بالعكس 

و إذا وضعت بالفعل على المنتجات، أما في مجال العطور فقد سمحت الحياة العملية في الجزائر أ

اللجوء إلى لوائح مطابقة لتجنب الخطر القانوني، ويتعلق الأمر بصنع عطور لبيعها تحت تسمية 

عادية أو تحت رقم ، وبالرغم من أن بعض المحاكم الفرنسية اعتبرت أن هذا التصرف قد يكون 

يجب وصفه كجنحة تقليد علامة ، لأنه يشترط لارتكاب هذه لا نحة )استعمال علامة(،إلا أنه ج

 الأخيرة وضع العلامة على المنتجات.

كما تعرض القضاء الجزائري لجريمة تقليد العلامة التجارية، حيث قضت المحكمة العليا 

دعوى تقليد علامة تجارية لنفس  القضاء برفض وبالجزائر أنه: "يعد تطبيقا سليما وصحيحا للقانون،

ط عند المنتج على أساس عدم وجود تشابه بين العلامتين )نفس المنتج( من شانه إحداث لبس أو خل

 .(2)المستهلك متوسط الانتباه"

 الالكترونية التجارية عتداء غير المباشر على العلامةالا : ثانيالالفرع 

ن حماية العلامة التجارية من التقليد او المصلحة التي يسعى المشرع  الى حمايتها بتجريم إ

الاعتداء عليها وان كانت في الأساس تتمثل في حماية الحق في ملكية العلامة التجارية الا انها تتمثل 

البضائع  و أفي حماية المستهلك من الغش والتضليل في مجال التعامل التجاري بالمنتجات أيضا 

                                                           
مجناح عبد اللطيف الحماية القانونية للعلامة التجارية ودورها في حماية المستهلك، مذكرة مقدمة لاستكمال  -(1)

متطلبات شهادة ماستر أكاديمي في الحقوق قانون أعمال كلية الحقوق و العلوم السياسية جامعة محمد بوضياف 
 11، ص 6311-6312المسيلة، 

منة صامت الحماية الجزائية للعلامة التجارية من جريمة التقليد" ، الأكاديمية للدراسات الاجتماعية الإنسانية، آ -(2)
، ص 6311و العلوم السياسية ، قسم العلوم الاقتصادية و القانونية، جامعة الشلف ، جانفي  ، كلية الحقوق 10العدد 

22. 
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 عتداء في هذا النوع  من الجرائم لا يكون أي ان الالكترونية المعروضة في الأسواق الإالمختلفة 

مباشرة على ذاتية العلامة لأنها تفترض وجود علامة مقلدة، وإنما ينصب على استعمال العلامة 

 عرضها للبيع. المقلدة، أو بيع سلع تحمل علامة مقلدة أو

 

 علامة مقلدة أو مشبهةاستعمال أولا: 

دون أن تكون له يد في تقليدها، ولا يكون بالضرورة القائم بعملية التقليد وإنما مستفيد  بمعنى

منها فقط، ويتخذ هذا الشكل من التقليد أيضا صورة التقليد باستعمال العلامة الأصلية للغير، حيث 

نتوج لتلك العلامة، وهو ما يخلف لبسا يضع العلامة الأصلية على سلع غير أصلية وغير تابعة في الم

 .(1)في ذهن المستهلك

يتعلق بعلامات المصنع و العلامات التجارية  الذي  12-22عتبر التشريع السابق للعلامات وا

منهأن استعمال علامة مقلدة أو مزورة 1/62ضمن نص المادة  1622ماي  66الصادر في تاريخ 

المتضمن لتشريع الحالي للعلامة لم  32-30في حين أن الأمر ، (6)يشكل جريمة يعاقب عليها القانون

ينص صراحة على هذه الجريمة، إلا أنه يعتبر فعل معاقب عليها قانونيا بما أنه يؤدي إلى الإضرار 

 .(0)32-30من الامر  62بحقوق صاحب العلامة وفقا لنص المادة 

قريبة  لعلامة تجارية أو علامةستعمال الباطل لاويتمثل العنصر المادي في هذه الجريمة با

علامة  الشبه بصورة تؤدي الى الانخداع، وقد يتخذ ذلك صورا متعددة، فقد يتخذ صورة وضع

 .(1)أو علامة قريبة الشبه لها على البضائع أو المنتجات ذاتها بطريقة مباشرة تجارية

 العناصر على العلامة استخدام عند المثال سبيل على مباشر، غير بشكل بذلك القيام يمكن

فيه  باع أو تعرضيخر اءات أو المغلفات، أو أي شيء ، كالغطاالمنتجات أو السلع لتسويق المستخدمة

 البضائع أو تحفظ فيه، لأجل البيع أو التجارة أو الصناعة.

 لتقليد بوضع علامة مملوكة للغيرثانيا: ا

  يعاقب جزائيا الأشخاص الذين يضعون على سلعهم علامات هي في الأصل ملك للغير 

وتقوم هذه الجريمة ليس عل على أساس استعمال هذه العلامة في حد ذاتها ، وانما بسبب  استعمال 

                                                           

 11بلقاسمي مريم العشي لامية ،مرجع سابق ،ص-(1)
 .  12/22من الأمر  162المادة -(6) 
 .32/30من الأمر  62المادة -(0)
،جامعة العربي بن مهيدي ،ام  1سارة بن صالح، جريمة تقليد العلامة التجارية ،دفاتر السياسة والقانون،العدد-(1)

 .  063،ص  6312البواقي ،الجزائر،  جوان 
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هذه العلامة  الاصيلة  على سلع مماثلة او مشابهة لتلك التي سجلت من اجلها العلامة . فمن ينظر 

مة ظاهريا لا يرى فيها أي غش فهي علامة صحيحة لكن السلع التي تحمل العلامة لا تتوافق مع للعلا

السلع الصحيحة التي كانت تلصق عليها أصلا والى جانب الجنح السابق ذكرها فتعد هذه الطريقة من 

 .(1)الطرق الأكثر انتشارا في ساحة المعاملات التجارية  

المتعلق بالعلامات صراحة على هذه الصورة  32/30لأمر لم ينص المشرع الجزائري في ا

منه على أنه يعاقب  62الملغى حيث نصت المادة  22/22من جرائم تقليد العلامة على خلاف الأمر 

دج ويسجن من ثلاثة أشهر إلى ثلاث سنوات أو بإحدى هاتين  63.333الى  1333بغرامة من 

س، على منتجاتهم أو على الأشياء التابعة لتجارتهم العقوبتين فقط الذين يضعون عن طريق التدلي

 علامة هي ملك غيرهم".

 . (2)ر على الركنين المادي والمعنويوتقوم جنحة وضع علامة تجارية مملوكة للغي

 الركن المادي: -1

يقوم الركن المادي في هذه الصورة من صور الاعتداء على العلامة التجارية، بوضع التاجر 

 اس أو علب أو قنينات أو أغلفة، دون أن يكون مرخص له بوضعها على منتجاته.لعلامة على أكي

 أو بالسلع ويربطها بالبضائع خاصة تجارية علامة يزيل شخص أي  ،فإن السبب لهذا

تضليل هو ، ثم إن الهدف من وضعها للمقاضاة عرضة يكون شابهها ما أو به الخاصة البضائع

أو البضائع التي تميزها العلامة الأصلية، هذا ويتم أخذ العلامة  جمهور المستهلكين بأنها المنتجات

ووضعها على المنتجات إذ أن هذه الجريمة يمكن أن تقع بصورة أخرى متعددة من غير صورة 

إذ يمكن أن تقع هذه الجريمة وهو الغالب فيها، على العلامات التجارية التي تتخذ  الوضع السابقة

ة، كما هو الحال في نماذج الزجاجات المستخدمة، لتعبئة المشروبات صورة نماذج أو أشكال مميز

 . (3)الغازية أو العطور على اختلاف أنواعها

استعمال في مثل تتتختلف هذه الجريمة عن جريمة استعمال علامة مزورة، أو مقلدة في أنها 

ة للغير لتمييز منتجات مماثلة خلاف المخصصة لها العلامة الحقيقية، وفي  كة حقيقية ولكن مملومعلا

الأخير نتوصل إلى القول أنه اذا لم تكن العلامة المملوكة للغير مسجلة فلا يعد الاعتداء عليها بأي 

                                                           
،جامعة الخيثر 11كحول وليد ،جريمة تقليد العلامات في التشريع الجزائري  ،مجلة الفكر،العدد -(1)

 .120،ص 6312بسكرة،
                                                                                                                                               

  الدراسات ،مجلة" الجزائري القانون في  لتجاريةا   للعلامات  الجزائرية ،الحماية عبداللطيف والي ،ميلود سلامي -(2)
 .132ص  6312باتنة، جانفي،  جامعة ع،.د والسياسية،  القانونية

 .113مرجع سابق، صسبتي عبد القادر،  -(3)
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صورة من الصور التي حددها القانون جريمة من جرائم الاعتداء على العلامة التجارية، ومن بينها 

 ة استعمال علامة مملوكة للغير .مجري

 الركن المعنوي: -2

 الإجرامي القصد ،وأن إجرامية نية للمنتحل يكون أن ،يجب الجريمة   هذه حدوث أجل من

، أو أنها يضعها على منتجات أو آخر لشخص مملوكة تجارية علامة صفة ينتحل لأنه الاغتصاب هو

أو مصدرها ، أما فيما يتعلق في إمكانية المغتصب بضائع لخداع الجمهور وغشهم في ذاتيه البضاعة 

في نفي نيته في هذه الجريمة فإنه يجب ملاحظة أنه من الصعب أن يثبت المغتصب حسن نيته، لأن 

سوء نيته أمر مفترض كونه على علم تام بأن استعماله لعلامة تجارية مسجلة، قد تم بدون إذن 

تجارية الحقيقية على بضائع ومنتجات مماثلة، وبذلك فإن صاحبها ، والدليل على ذلك وضع العلامة ال

 القصد المتطلب لهذه الجريمة هو القصد الخاص إضافة الى القصد العام.

لذلك نص المشرع صراحة على وجوب أن ترتكب بقصد الغش، فلا يكفي لقيام هذه الجريمة 

لقصد السيئ، أما المشرع إتيان الفاعل صورة من صور العنصر المادي، بل لابد أن يكون لديه ا

الجزائري فلم يتطلب في هذه الجنحة توافر القصد نظرا لعمومية النص القانوني، فيكفي أن يتم وضع 

العلامة الاصلية على منتجات ليست تحت حمايتها كوضع المنتجات في زجاجات أو في علب تحمل 

امة إثبات أن مرتكب الفعل كان يهدف تلك العلامة الاصلية عليها، فلا يجب على المدعي أو النيابة الع

 من وراء هذا التصرف الاستفادة من المزايا المتعلقة بالعلامة الأصلية.

 بناء على ذلك فإنه يعاقب جزائيا الأشخاص الذين يضعون على سلعهم علامة هي ملك للغير

استعمال هذه وتقوم هذه الجريمة ليس على أساس استعمال هذه العلامة في حد ذاتها، وإنما بسبب 

العلامة الأصلية على سلع مماثلة أو مشابهة لتلك التي سجلت من أجلها العلامة، وإلى جانب هذه 

المعاملات، توجد جنح أخرى، لم نتطرق  الجنح السابق ذكرها ، والتي تعتبر الأكثر انتشارا في ساحة

ري أراد من خلال عمومية لها ولكنها تدخل في نص التجريم تحت جنحة التقليد، لأن المشرع الجزائ

العلامة جزائيا، ولذلك لم يعمد على تحديد الجنح المتعلقة  النص توفير أوسع نطاق ممكن لحماية

 (1)بانتهاك الحق في العلامة.

 بيع أو عرض لبيع منتجات تحمل علامة مقلدةثالثا: 

 تجارية علامة باستخدام خدمة أو منتج لأي للبيع العرض أو البيع هو الجريمة هذه نطاق

أو موضوعة بطريقة تدليسية لغاية تجارية طالما أن الغاية هي تضليل وخداع المستهلك و  مزيفة

                                                           
 .121مرجع سابق،ص، كحول وليد -(1)
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لامة حينما ساوى المشرع بين البيع والعرض وجرمها لما في ذلك من حماية للمستهلك ولمالك الع

حمايتها بموجب  والتي تمت  ،(1)غير المشروعة مهما تعددت وسائلهابغرض القضاء على المنافسة 

المتعلق بالعلامات حيث نصت في فقرتها الثانية على أنه: "مع  32/30( من الأمر رقم 6المادة )

أدناه، فان الحق في ملكية العلامة يخول صاحبه حق التنازل عنها، ومنح  11مراعات أحكام المادة 

ه، على سلع أو رخص استغلال ومنع الغير من استعمال علامته تجارية دون ترخيص مسبق من

 خدمات مماثلة أو مشابهة لتلك التي سجلت العلامة لأجلها".

       يستوي أن يكون الشخص الذي يبيع أو يعرض للبيع، منتجا واحدا أو عدة منتجات مقلدة

أو مصنوعة بطريقة التدليس، قد ساهم في صنعها أو لم يساهم، ما دام أنه يقوم بالفعل بقصد خداع 

حظ أن المشرع الجزائري لم ينص على السلع المستوردة الحاملة لعلامة مقلدة في المشتري. والملا

من القانون  36فقرة  66، إلا أنه تدارك الأمر في قانون الجمارك ولاسيما في المادة 32/30الأمر ،

 . (2)والتي جاء في مفهومها أنه تخضع للمصادرة البضائع الجزائرية والأجنبية المزيفة  32/26رقم 

      خلاصة القول، يعرف تقليد العلامة بأنه اصطناع علامة مطابقة تماما للعلامة الأصليةو

أو وضع علامة تشبه في مجموعها العلامة الحقيقية، بحيث يمكن للعلامة الجديدة أن تضلل للمستهلك 

التشابه الإجمالي، أي وتجذبه اليها ظنا منه أنها العلامة الأصلية، وتقدر المحاكم التقليد بالنظر إلى 

العناصر الجوهرية والمميزة للعلامة المحمية. وليس من الضروري أن يكون التقليد تاما، فهو يتوافر 

ية قد تحدث في حالة تركيب الكلمة، كما يتوفر في حالة أحد حروف الكلمة أو ترجمة علامة بلغة أجنب

 .(3)التباسا ومنه تقليدا

 علامة التجارية من الناحية الجزائينطاق حماية ال الثاني:مطلب ال

الحماية الجزائية للعلامة التجارية الالكترونية مرتبطة أساسا بتسجيل العلامة المعتدى عليها ،في حين 

نجد ان هذه لحماية مرتبطة من حيث المكان و الزمان، كما انها تنصب على ذات الحق في العلامة 

 التجارية . 

 الجزائية قاصرة على العلامة التجارية المسجلةالحماية  الفرع الأول :

                                                           
 12ص ،العشي لامية ،مرجع سابق -بلقاسم مريم -(1)
 بن العربي ،جامعة 05العدد"والقانونية السياسية الدفاتر و التجارية العلامات تقليد جريمة "صلاح، بن سارة -(2)

 .063، ص 6312،الجزائر،  البواقي ،أم مهيدي
بلهواري نسرين تجريم وإثبات أفعال التقليد في القانون الجزائري، أطروحة دكتوراه في الحقوق ، كلية الحقوق  -(3)

 66، ص 6310/6316، بن يوسف بن خدة ،  1جامعة الجزائر 
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 تتحرك الدعوى العمومية الجزائية غالبا بان يقوم مالك العلامة التجارية برفع دعوي امام

، أي يجب أن هو مالك العلامة التجارية المسجلةالجهة المختصة وصاحب الحق في رفع الدعوى 

زمة لتسجيل علامته لدى الجهة لقانونية الايكون صاحب العلامة التجارية قد قام بالإجراءات ا

ية للعلامة وفقا لشروط التسجيل المقررة في كل دولة، وعليه يمكن القول إن الحماية الجزائ المختصة

تسير مع التسجيل جنبا إلى جنب فإن وجد التسجيل وجدت الحماية الجزائية وإن انعدم التجارية 

 . (1)التسجيل انعدمت هي أيضا بدورها

له  تمثلها التي الخدمات و السلع ملكية صاحبها يمنح العلامة تسجيل أن المشرع قرر كما

-30ن الأمر م 62بحيث يتمتع بحق استشاري على هذه السلع والخدمات وهذا ما يتضح من المادة 

عد جنحة تقليد لعلامة مسجلة كل عمل يمس بالحقوق الاستشارية لعلامة وتالمتعلق بالعلامات،  32

الغير خرقا لحقوق صاحب العلامة. وعليه فإن استخدام العلامة من طرف الغير على منتجات  قام به

وخدمات مختلفة لا يشكل تقليدا للعلامة في ظل قانون العلامات، ولكن قد يعد ضررا طبقا لقواعد 

 .( 6)يةالمسؤول

 الحماية الجزائية مقيدة من حيث الزمان والمكان ي:ثانالفرع 

بالنسبة للقيد الزماني فذلك معناه أن تمتع العلامة التجارية بمظلة الحماية الجزائية يكون خلال  أولا:

سنوات من تاريخ التسجيل، إلا انه يجوز تجديد تسجيلها لعدة  13سيران فترة تسجيل العلامة وهي 

مدة التسجيل  ساباحتفترات متتالية ، مع العلم بأن تاريخ تسجيل العلامة هو تاريخ تقديم الطلب، أي 

تسري بأثر رجعي من تاريخ إيداع طلب التسجيل لدى الجهة المختصة، وبعبارة أخرى أن الحماية 

الجهة المختصة حسب الأصول المقررة لذلك ، وتستمر  الجزائية للعلامة تبدأ من لحظة تسجيلها لدى

الفترة تقوم الحماية  ل هذهالحماية طوال فترة التسجيل، فإن وقع اعتداء على العلامة التجارية خلا

 .(0)الجزائية

ومن حيث المكان فالأصل أن الحماية الجزائية للعلامة المسجلة محصورة في حدود إقليم الدولة  ثانيا:

، وعليه فإذا وقع اعتداء بالاتفاقيات والمعاهدات الدولية التي تم تسجيل العلامة فيها، مع عدم الاخلال 

على علامة تجارية في دولة غير الدولة التي سجلت فيها، فإن هذه العلامة لا تتمتع بالحماية الجزائية 

                                                           
 160سبتي عبد القادر، مرجع سابق ص -(1)
، المتضمن قانون الجمارك المعد و المتمم بموجب القانون رقم  1626/32/61المؤرخ في  32/26قانون رقم -(6)

 .1626المؤرخ في أوت  13/62

 . 16بلقاسم مريم ،العشي لامية، مرجع سابق،ص-(0)

 162بو محراث ليندة ،مرجع سابق،ص-(1)
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عايا الدول الأطراف فيها ر إلا في حالة ما إذا كانت هناك معاهدة أو اتفاقية دولية يترتب بموجبها 

 .(1)البلدان حماية علاماتهم في كل بلد من هذه

 الحماية الجزائية تنصب على ذات الحق: ثالثالفرع 

المتعلق بالعلامات ،فان كل من قام بتسجيل العلامة لدى  32-30من الامر رقم  1طبقا للمادة 

المصلحة المختصة يعد مالكها فله الحق في استعمالها دون سواه طيلة العشر  سنوات تسري باثر 

 رجعي من تاريخ إيداع طلب التسجيل قابلة للتجديد وبذلك يكون الحق في العلامة حق مؤقت وليس

حق دائم اذا فعلى صاحب العلامة الحرص على الاستعمال الجدي لها وتجديدها المستمر حتى يضمن 

الحماية التي تنصب على الحق في العلامة بغض  ويضمن أيضا (1)،لنفسه دوام الحق في استعمالها 

رها من النظر عن نوعية أو قيمة البضائع أو الخدمات التي تستعمل فيها العلامة، لتمييزها عن غي

البضائع أو الخدمات، فقيام الجريمة غير مرتبطة بحصول الفاعل على مكاسب أو خسارة من جراء 

تم مباشرة على  فعله، وتقوم على العلامة التجارية أو على جزء منها، فالفعل المرتكب من الفاعل

مالك العلامة لم  وقد يحتج مرتكب التقليد بأن (2)،استعماله علامة مشابهة أو مطابقةذات العلامة ب

يلحقه ضرر نظرا لانتفاء المنافسة بينهما ، لأن المنتجات التي لا تحمل العلامة المزورة أو المقلدة 

على أنه ولو لم تلحق مالك العلامة أضرار مادية، إلا  استقرتباع في أسواق مختلفة غير أن هذا الرأي 

    علامة، كما أنه لا عبرة في كون المنتجات أن أضرارا معنوية ستصيبه بمجرد المساس بحقه بملكية ال

على العلامة التي تستعمل  الاعتداءأو الخدمات أقل أو أكثر جودة من المنتجات أو الخدمات التي وقع 

لتمييزها، ولا يعتبر الفعل مكون لجريمة تقليد بمجرد تقليد العلامة فعلا ولو لم تستخدم أو توضح على 

المنتجات لتمييزها، فلا يشترط لتوافر أركان الجريمة أن يقع الخلط أو اللبس فعلا بين الجمهور 

 . (3)ل يكفي أن يكون دخوله أو حدوثهالمستهلكين ب

الحماية الجزائية بشأن الاعتداء على  التي اقرها المشرع الوطني لقيامشروط ال :الثالث مطلبال

 الإلكترونيالعلامة التجارية في المجال 

العلامة التجارية بشكل مطابق أو مشابه كعنوان  استخدامتقليد بشأن الغالبا ما يتم رفع دعوى 

إلكتروني على شبكة الأنترنت أو من خلال تضمينها داخل موقع إلكتروني كمؤشر الصفحة لهذا 

من  62الموقع أو كرابط إلكتروني لموقع شركة المنافسة و تعد الدعوى مقبولة عملا بأحكام المادة 

                                                           
 110نسرين شريفي ،مرجع سابق ،ص -(1)
، كلية الحقوق و  6للدفع بالتنمية الاقتصادية، العدد  وسيلةك  زيد ، الحماية القانونية للعلامة التجاريةفتحي بن  -(2)

 .23، ص 6316نوفمبر  6العلوم السياسية جامعة سطيف ،
 21العشي لامية، مرجع سابق ،ص،بلقاسم مريم -(3)
 .،المتعلق بالعلامات 30-32من الامر  62المادة  -(1)
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كانت العلامة التجارية مسجلة وتم استعمالها تجاريا بدون ، إذا (1)المتعلق بالعلامات 32/30الأمر 

ن إذن أو ترخيص من مالكها بشكل مطابق أو مشابه يؤدي إلى احداث الخلط على شبكة الأنترنت و أ

 . (1)يتم ذلك في إطار مبدأ التخصيص

 المعتدى عليها الكترونيا شرط ملكية العلامة التجارية  الفرع الأول :

وذلك إما بتقديم  ته لهاملكي إثبات التجارية العلامة مالك على يجب الانتهاك، دعوى لنجاح

وقد أكد القضاء على شرط التسجيل المسبق للعلامة  ،شهادة تفيد التسجيل الوطني أو الدولي للعلامة

 .الإلكترونيالسطو  التجارية بشأن أي فعل من أفعال

باريس دعوى التقليد على أساس  ( ، حيث رفضت محكمةAgaphoneفيما يتعلق بقضية )

 . (2)أن العلامة لم يتم تسجيلها بعد

أما بشأن الشروط الموضوعية، فهناك من يرى بضرورة توافرها لحماية العلامة، وهي أن 

تكون مميزة و جديدة و أن يتم استخدامها بالفعل، في حين هناك من يرى بأن هذه الشروط غير 

على أساس أن المشرع يشترط لقيام المسؤولية الجزائية للمعتدي مطلوبة بخصوص الحماية الجزائية 

 . (3)قد وقع على علامة مسجلة عتداءالاأن يكون هذا 

وبالتالي فلا مجال لبحث الشروط الموضوعية للعلامة إذ أنه من اختصاص دوائر التسجيل 

في شرط التسجيل  الجزائيةومتطلبة كشروط مسبقة قبل التسجيل، إذ تنظر المحكمة لقيام المسؤولية 

 . (4)بحد ذاته فقط دون بحث شروطه

فر فيها الشروط لن تكون محلا للحماية ما لم تتو مرجحا لأن أي علامة تجارية يعتبر الرأي

لصفحة موقعة بأن  كمؤشر استعملهاأو من  الإلكترونيالموضوعية، كما قد يتمسك مسجل العنوان 

ز تفتقد للطابع المميز كأن تكون وصفية أو تسمية عادية، وفي هذه ة لأنها مكونة من رمولالعلامة باط

 . (5)الحالة لن تقرر مسؤوليته

                                                           
 26نفسه، ص المرجع  -(1)
(2)- 

بورحالكريم،حمايةالعلامةالتجاريةفيمجالالالكترونيمذكرةمقدمةلنيلشهادةماسترأكاديمي،تخصصقانونالأعمال،كليةالحقوقو
 16-11، ص 6316-6312العلومالسياسية، جامعة مجمد بوضياف، المسيلة، 

 100عرفة عبد الوهاب،مرجع سابق ،ص  -(3)
 102،صالمرجع نفسه  -(4)
 .16كريم ، مرجع سبق ذكره ، ص رحال بو -(5)
 ،مرجع سابق 32-30م الامر 2المادة -(2)
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داب العامة من أسباب علامة التجارية للنظام العام والآعتبر المشرع الجزائري مخالفة رموز الاكما 

( 2) 32-30من الأمر رقم  32من المادة  31رفض تسجيل العلامة التجارية حيث نصت الفقرة 

داب العامة والرموز التي يحظر استعمالها لرموز المخالفة للنظام العام والآالمتعلق بالعلامات ا

لتي تكون الجزائر طرف فيها. بموجب القانون الوطني أو الاتفاقيات الثنائية أو المتعددة الأطراف ا

 التسجيل. وعليه وبتوافر جميع الشروط يكتسب الحق في العلامة بمجرد

 ة على العلامة التجاريةالإلكترونيثاني: شرط وقوع التقليد بإحدى الصور الفرع 

التقليد قد يقع إما بتسجيل عنوان إلكتروني بصورة مطابقة من قبل الغير أو كمؤشر لصفحة 

وني أو كربط الى مواقع شركات منافسة أو غيرها من صور النقل الحرفي للعلامة موقع الكتر

 . (1)الإلكتروني التجارية واستخدامها من قبل الغير ضمن المجال

 على العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا في: الاعتداءتتمثل أبرز صور 

 مشهورةتسجيل عنوان موقع الكتروني متطابق مع علامة تجارية  -1

ويعتبر هذا النوع من أكثر الاعتداءات شيوعا خاصة في بداية ظهور الانترنت، إذ عمد كثير 

ثم طلبوا مبالغ  من الأشخاص إلى تسجيل العلامات التجارية المشهورة كعناوين مواقع إلكترونية،

تجارية، فعلى علاماتهم ال كبيرة من هذه الشركات مقابل التنازل عن تلك المواقع التي تحمل تسميات

ة من حيث طريقة التسمية الإلكترونيالرغم من وجود هيئة دولية تسهر على تنظيم عناوين المواقع 

من أن ما يحكم تسجيل عنوان موقع  انطلاقاكانت تقع  الاعتداءاتوالتسجيل وغيرها، إلا أن مثل هذه 

 . (2)الكتروني هو مبدأ الأسبقية في التسجيل

حيث قام المسجل بتسجيل علامة  Philip morrisك قضية : ) أمثلة القضايا في ذل من

(Marlboro( كاسم موقع )www.marlboro.com مما حدا بهذه الشركة أن تطلب من الجهة )

لتطابقه مع التي يحل منازعة أسماء المواقع )الويبو( أن تحول اسم الموقع للشركة المشتكية و ذلك 

 .(3)علامتها التجارية

أولا ويلحقه تسجيل  الإلكترونيالموقع  اسمرض الذي يكون فيه تسجيل غبال أما فيما يتعلق

العلامة فيرفض الطلب لسبق  اسمالعلامة التجارية، ثم يطلب مسجل العلامة بتسجيل موقع يحمل 

العلامة  اعتداءتسجيل نفس الموقع، فيقاضي صاحب الموقع المسجل و يطلق على هذه الحالة 
                                                           

 21العشي لامية ،مرجع سابق ص-بلقاسم مريم -(1)
 162و162ليندة بومحراث ، مرجع سبق ذكره، ص  -(2)
، 16القانونية، العدد معارق، قسم العلوم  ،مجلة"الالكتروني والعنوان التجارية العلامة بين التنازع "،ةزواني نادي -(3)

 .11، ص 6316ديسمبر، 
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رض لا مجال للكلام عن تقليد أو غة، وفي هذا الالإلكترونيماء المواقع التجارية العكسي على أس

المسجل هو الأولى بالحماية  الإلكترونيتزوير علامة ، حيث أن العلامة لم تسجل بعد، ويكون الموقع 

 . (1)الإلكترونيالموقع  اسمحيث لم تنشأ حقوق لصاحب العلامة عليها، وقت تسجيل 

 

 

 موقع الكتروني مشابه لعلامة تجارية اسمتسجيل  -2

 جدًا  مشابه  أو  مشابه  ويب   موقع اسم  لتسجيل  حيلة  التجارية ةالعلام تحلمن يستخدم

 ةحروف العلام، وذلك عن طريق إدخال تعديل طفيف على إحدى التجارية  مع العلامة يتطابق ولا 

 . (2)(yahoo.wwwبدلا من )( www.yafooأو إضافة كلمة العائدة للشركة مثل موقع )

الذي  Microsoftومن القضايا المعروضة على القانون الأمريكي بهذا الخصوص قضية 

باستغلال تشابه اسمه  MIKEROWEحيث قام طالب كندي اسمه  Mikerowsoft.comأصبح : 

و من التطبيقات  www.mikerowsoft.comالإلكترونيمع العلامة المشهورة في تسجيل العنوان 

التي تجسد هذه الصور من الاعتداءات قرار مركز التحكيم و الوساطة التابع للويبو الصادر في 

بالاعتراض على تسجيل  NIKE،في قضية عرضت عليه تتلخص وقائعها في قيام شركة 6331

و nike.netهي: و  Crystal Internationalة التالية من قبل شركةالإلكترونيالعناوين 

ikeshop.orgn  وnikewoman.com  والتي حكمت المحكمة فيها بنقل ملكية هذه

 استنادا إلى شهرة هذه العلامة لدى الجمهور الواسع . NIKEة إلى شركة الإلكتروني(3)العناوين

حول مصدر المنتجات  ان المستهلكينلط في أذهن استخدام هذه العناوين قد يثير الخإ

 NIKEالمعروضة على المواقع ، وكذا استنادا إلى سوء نية المسجل حيث قام بتسجيل العلامة 

      (4)،نبصورة مختلفة ومتشابهة مع العلامة الأصلية للاستفادة المالية من وراء تسجيل هذه العناوي

من الاعتداءات بالنسبة للمدعي  و من المهم أن نشير أنه من الصعوبات التي قد تثيرها هذا النوع

تتمثل في مدى حجم التغيير الذي يكفي لإحداث التضليل و الارتباك في ذهن مستخدم شبكة الانترنت 

                                                           
، القرصنة الإلكترونية للعلامات التجارية "، مجلة الأستاذ الباحث للدراسات القانونية و السياسية ،  بجا نصيرة -(1)

 .166، ص6312، مارس  1، جامعة الجزائر  6العدد 
التجارية المشهورة من استعمالها كأسماء مواقع عبر جنيدي خليفة ، زبيري بن قويدر الحماية القانونية للعلامة  -(2)

 .022، ص 6312فيفري  66الانترنت"، مجلة الحقوق و العلوم الإنسانية ، العدد الأول ، جامعة الأغواط ، 
عطاء الله سامية،  -(3)

حمايةالعلامةالتجاريةفيعلاقاتهابالعنوانالإلكتروني،مذكرةمكملةلمقتضياتنيلشهادةالماسترفيالحقوق،تخصصقانونالاعمالكلي
 .22، ص 6311-6310ه العلوم السياسية، جامعة المسيلة، 

 .112خليفي مريم ، مرجع سبق ذكره، ص  -(4)
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لأن ما يشكل الاعتداء هنا هو احتمال الخلط في ذهن الجمهور ما بين العلامة التجارية و العنوان 

سيكون الأمر أكثر صعوبة إذا كانت العلامة  عليه، يبالنسبة للمدع، و من جانب أخر  الإلكتروني

 (1)صلحة مشروعة وعدم وجود سوء نية .المعتدى علها مشهورة وعليه يعبر على وجود م

ة وذلك من خلال حكمه على مرتكب الإلكترونيكما كان للقضاء دور كبير في إدانة القرصنة 

ة لأصحابها الشرعيين والتعويض يالإلكترونهذه الممارسات غير المشروعة، بتحويل أسماء المواقع 

لهم عند الاقتضاء لما لهذه الممارسات غير المشروعة ، من انتهاك لحقوق الآخرين في علاماتهم 

 التجارية ،و كذا التضليل الذي يقع فيه مستخدمي شبكة الانترنت.

 الإلكترونيالعقوبات المقررة لجريمة التقليد ثالث: الفرع ال

 في قانون العقوبات : :أولا

من  التجارية للعلامات على الحماية القانونية مباشر غير بشكل التشريعية الهيئة نصت

لية ة إلى المساس بأنظمة المعالجة الآللمستهلك من الأفعال المؤدي ايةوحم الجنائي القانون في التقليد

وهذا ما جاء به  تالأنترن عبرية للمعطيات والتي يمكن إدراجها تحتها جريمة تقليد العلامة التجار

المعدل والمتمم لقانون العقوبات في الفصل الثالث  6331/11/13المؤرخ في  11-31القانون رقم 

 .(6)من الباب الثاني من الكتاب الثالث

مكرر منه يعاقب بالحبس من ثلاثة أشهر إلى سنة وبغرامة من  061قد نص في المادة و

من يدخل عن طريق الغش في كل أو جزء من منظومة للمعالجة دج كل  133.333إلى  13.333

 الآلية أو يحاول ذلك.

 وتضاعف العقوبة إذا ترتب على ذلك حذف أو تغيير لمعطيات المنظومة."

بقي  وذلك أهذا إذا تبين أن القائم بجريمة التقليد قد دخل للمنظومة الآلية للمعطيات أو حاول 

 مي آخر.هناك دون أن يقوم بأي فعل إجرا

للغير  ةالغش مملوكوتضاعف العقوبة إذا قام المقلد بتعديل المعطيات بحذف علامة تجارية بطريقة 

 (  .0)بغية تضليل المستهلك

                                                           
 .160، مرجع سبق ذكره ، ص  بجا نصيرة -(1)
المعدل والمتمم  32، المتضمن قانون العقوبات، ج.ر.ج. ج. عدد 6331/11/13المؤرخ في  11.31قانون رقم -(6)

 المتضمن قانون العقوبات. 112.22لأمر رقم 
 21بلقاسم مريم ،لعشي لامية،  مرجع سابق،ص-(0)
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وإذا كان التعديل والتغيير بالإضافة عن طريق الغش فإن العقوبة تشدد حسب نص المادة 

دج إلى  133.333امة من إلى الحبس من ستة أشهر إلى ثلاثة سنوات وبغر 31مكرر  061

دج وإذا كان القائم بالتقليد أو آخرين لهم علاقة بالفعل الإجرامي السابق ولم يتوقف  6.333.333

عند التقليد، بل قاموا بالاتجار بالمعطيات المخزنة والتي ارتكب بصددها تقليد العلامة التجارية فإنه 

دج إلى  1.333.333ات وبغرامة من سنو 0من شهرين إلى  36مكرر  061يعاقب وفقا للمادة 

، ويعاقب بالعقوبة ذاتها إذا كان هناك شطريق الغكل من يقوم عمدا بذلك وعن  1.333.333

للعلامة التجارية الموضوعة بطريقة الغش والتقليد وذلك طبقا للفقرة الثانية من نفس  استعمال

 (1)المادة.

 في القانون المتعلق بالعلامات :ثانيا 

المتعلق بالعلامات على جريمة تقليد العلامة  32-30نص المشرع الجزائري في الأمر رقم 

 التي يمكن أن تقع على العلامة التجارية. الاعتداءاتالتي تعتبر أهم 

من الأمر  06وقد تناول المشرع الجزائري العقوبات المقررة لجنحة تقليد العلامة في المادة 

التي تنص على ما يلي: كل شخص ارتكب جنحة تقليد يعاقب بالحبس ( 6)المتعلق بالعلامات  30-32

دج إلى عشرة ملايين  6.133.333من ستة أشهر إلى سنتين وبغرامة من مليونين وخمسمائة دينار )

 :ىمع ( أو بإحدى العقوبتين فقط13.333.333دينار )

 الغلق المؤقت أو النهائي للمؤسسة. -

 والأدوات التي استعملت في المخالفة.مصادرة الأشياء والوسائل  -

 إتلاف الأشياء محل المخالفة  -

وما يستنتج من خلال هذا النص أن العقوبتين المقررتين لجنحة تقليد العلامة التجارية 

، زيادة عن ذلك أقر المشرع عقوبات تكميلية نعقوبتان أصليتاالحبس والغرامة وهما تتماثلان في 

 .غلق المؤسسة والمصادر والإتلاف تتمثل في

 باتخاذوتجدر الملاحظة إلى أن المشرع الجزائري لم يترك أي سلطة تقديرية للقاضي 

العقوبات التكميلية بل يجب على القاضي الحكم بها على مرتكب جنحة تقليد العلامة إلى جانب الحبس 

 .(0)والغرامة أو إحداهما 

                                                           
 21العشي لامية ،مرجع سابق ،ص-بلقاسم مريم -(1)
 بالعلامات ،مرجع  سابق،المتعلق  30-32من الامر 06المادة -(6)
 .111سبتي عبد القادر ،مرجع سابق ،ص-(0)
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التقليد يجوز للمحكمة بناء على طلب المدعي أن تأمر  إضافة إلى العقوبات السابقة لجنحة

بنشر الحكم بالإدانة كاملا أو موجزا في الصحف التي تعينها، وتعليقه في الأماكن التي تحددها مع 

وضع مصاريف النشر والتعليق على نفقة المحكوم عليه، كما أن نشر عقوبة تبعية نص عليها 

         غاية منه، إعلام المستهلك وإحاطته بأمر التقليد حتى المشرع في نصوص الملكية الصناعية ال

 .لا ينخدع 

 الإلكترونيللعلامة التجارية المعتدى عليها في المجال الوطنية  الثاني : الحماية المدنية  بحثالم

المقررة قانونا لكل شخص يهدف الى حماية حقوقه والمطالبة ان الحماية المدنية هي الوسيلة 

وافرت شروطها عن الضرر الاحق  به تأسيسا على دعوى المنافسة غير المشروعة متى تبالتعويض 

. 

 للعلامة التجارية في المجال الالكترونيدعوى المنافسة غير المشروعة  المطلب الأول :

تعتبر دعوى المنافسة الغير مشروعة وسيلة مهمة لحماية الحق في العلامة التجارية وتقرير التعويض 

الذي يلحق مالك العلامة جراء تقليد العلامة التجارية ، كما تعتبرها الكثير من القوانين  عن الضرر

المقارنة الوسيلة الوحيدة لحماية المالك اذا كانت العلامة غير مسجلة ،اذ تنتفي الحماية الجزائية في 

ة المتهم لعدم هذه الحالة كما سبق وان اشرنا له وفي حالة رفع دعوى جزائية وقضت المحكمة ببراء

ولو أ  وجود القصد الجنائي ،فانه لا يبقى امام المدعي الا إقامة الدعوى المدنية التي تؤسس على الخط

كما يجوز للمدعي ان يرفع دعوى المدنية التي تقوم على أساس المنافسة الغير كان غير عمدي 

فسة غير المشروعة مشروعة من مالك العلامة او من اي شخص اخر أصابه ضرر من جراء المنا

كالتاجر او الصانع او الوكيل للمطالبة بالتعويض عن الضرر الاحق به من صاحب الفعل الضار كما  

انه للمنافسة الغير مشروعة دور وقائي أي يمكن ان ترفع الدعوى وان لم يكن هناك اضرار   الى 

 .( 1)جانب دورها في التعويض عن الضرر 

 ني لدعوى المنافسة غير المشروعة الفرع الأول :الأساس القانو

يتطلب البحث عن موقف المشرع الجزائري من مسالة الأساس القانوني لنظرية المنافسة غير 

المشروعة الرجوع الى النصوص القانونية المتعلقة بالموضوع والى موقف الاجتهاد القضائي منها 

المتفرقة عبر مختلف ى، فالمشرع الجزائري قد حص هذا الموضوع بمجموعة من النصوص 

 القوانين نذكر منها :

                                                           

  851سبتي عبد القادر، مرجع سابق ،ص-(1)
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المحدد لشروط المنافسة في السوق  6330لسنة  30-30الامر المتعلق بالمنافسة رقم  -1

 .(1)وقواعد المتعلقة بشفافية الممارسات التجارية و نزاهتها

منه  126في المادة  6332ديسمبر  63المؤرخ في  60-32نص كذلك قانون العقوبات رقم  -6

 (6)والخاصة بالجرائم المعلقة بالصناعة والتجارة والمزايدات العمومية 

 المادة السابعة المتعلقة بالواجبات الأساسية التي يخضع لها العامل في علاقات العمل  -0

نافسة غير المشروعة المنصوص عليها بموجب المتعلقة بالم 101،100،106المواد  -1

الذي يتضمن مدونة اخلاقيات 1666جويلية  2المؤرخ في  622-66المرسوم التنفيذي رقم 

 الطب 

ذكره من قوانين نخلص الى ان المنافسة غير المشروعة هي قيام  قما سبومن خلال كل 

 .( 0)المنافس 

 ة التجارية والتييامانة التي يقوم عليها الحبممارسات غير نزيهة مخالفة للقانون والرف والأ

وان الأساس القانوني لدعوي  عملاءهمن شانها الحاق الضرر لمنافس احر بسبب تحويل  

المنافسة غير المشروعة مهما اختلفت المذاهب هو اصلاح الضرر ، وهي دعوى وقائية 

 .(1)في نفس الوقت ولا تهدف فقط الى تعويض الضرر بل الى الوقاية منه أيضا  علاجية

لدعوى المنافسة الغير مشروعة كما ان كل من الفقه والقضاء حاولا إعطاء أساس قانوني 

المسؤولية المدنية  فقد حاول البعض اسناد هذه الدعوى الى  يمستمدا من الاحكام العامة ف

 ولا(والبعض الاخر الى نظرية التعسف في استعمال الحق.)ثانيا(المسؤولية التقصيرية )أ

 : أساس الدعوى هو المسؤولية التقصيريةأولا 

اتجه الفقه الى ربط دعوى المسؤولية الناتجة عن المنافسة الغير المشروعة بالمسؤولية 

الغير المشروعة كثر من ذلك حيث اعتبروا المنافسة أالفعل الضار بل منهم من ذهب الى ة التقصيري

لا تخرج عن كونها دعوى المسؤولية التقصيرية معتبرين انه لا فرق بين الدعويين، وبالتالي يجب 

وقد استندوا فيما ذهبوا إليه على أنه في ظل عدم  ،تطبيق القواعد العامة في المسؤولية التقصيرية

                                                           

 المعدل والمتمم، المتعلق بالمنافسة   3330جويية 81المؤرخ في  30-30الامر رقم -8 

 ،المتعلق بالعقوبات3330ديسمبر  33المؤرخ في  30-30القانون رقم من 873المادة -3

 370-13تعلق بالمنافسة الغير مشروعة المنصوص عليها بموجب المرسوم التنفيذي رقم م،ال803،808،800لموادا-0

 . 8113جويلية  0المؤرخ في 

 78بلقاسم مريم ،العشي لامية ،مرجع سابق ص-4
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تطبيق القواعد  ىند التيسه فان ،الغير المشروعة المنافسةوجود قواعد قانونية خاصة تنظم دعوى 

 .العامة في المسؤولية التقصيرية

 إلا أن هذا الرأي يمكن التعقيب عليه كما يلي:

حيث ان الهدف من رفع  ،المشروع غير الفعل افتراض أو العادل غير التنافسي الفعل افتراض إن. 1

بمجرد وقوع الضرر عن الضرر و انها ترفع  دعوى المسؤولية التقصيرية ينحصر فقط في التعويض

اما الهدف من رفع دعوى المسؤولية عن المنافسة  ،بسبب خطأ علاقة سببية بين الخطأ و الضرر

رر . وعليه. فاذا كان الغير المشروعة يتسع ليشمل منع الاضرار اضافة الى التعويض عن الض

ن المسؤولية رفع دعوى المنافسة الغير مشروعة هو التعويض فانه يستلزم توفر اركا الهدف من

 .التقصيرية من ضرر و خطأ و علاقة سببية 

ففي المسؤولية التقصيرية يحق لكل شخص أصابه ضرر من  ،. فيما يتعلق بالشخص رافع الدعوى6

اما فيما يتعلق بدعوى المنافسة غير المشروعة فان  ،جراء فعل شخص اخر ان يطالبه بالتعويض

    الدعوى على تاجر اخر حيث يمارسان نشاطا متماثلا رافع الدعوى يشترط أن يكون تاجرا و يرفع

أو متشابها. ومن المعروف أن اساس دعوى المنافسة الغير مشروعة ما هو الا تطبيق لفكرة الخطأ 

المرتكب من المدعي عليه، فقيامه بتصرفات غير سليمة و مخالفة للقيم والاخلاق التجارية هو الذي 

من القانون المدني والتي  161ويتفق هذا مع تفسير المادة  ،فاتيؤدي الى مساءلته عن تلك التصر

 (1)تنص على أن الخطأ الذي يرتكبه المرء و يسبب ضررا للغير يلزمه بالتعويض.

وهل يكفي مجرد  ،غير ان التساؤل المطروح هو ما هي الأفعال المكونة للخطأ وماهي حدوده

يؤدي الى تطبيق  الاحتياطللقول بالخطأ أي توفر القصد أم مجرد الإهمال وعدم  المألوفالخروج عن 

 فكرة الخطأ ؟

ن المقصود من فكرة الخطأ هو ضرورة ارتكاب المدعي عليه ضرر للغير ، فلا يمكن أن إ

على الأقل عنصر  نكون ابدا امام دعوى المنافسة غير مشروعة اذا لم يكن فيها عنصر الخطأ او

نص  ستوجبهااوهو ما يسبب ضررا للمدعي فمن البديهي ان فكرة الخطأ والزامية حدوثه قد الاهمال 

        وعندما نتكلم عن الخطأ هنا فإننا  ،(6)من القانون المدني الجزائري التي سبق ذكرها 161المادة 

                                                           
الماستر تخصص في محمد امين هوام، حماية العلامة التجارية في الفضاء الرقمي مذكرة مقدمة لاستكمال شهادة  -(1)

 .13 ، ص6312/6312العلاقات الدولية كلية الحقوق و العلوم السياسية، جامعة القاصري، قالمة، اكاديمي. 
 . 6331يونيو  63الموافق ل  13-31مكرر وفق تعديل القانون المدني بالقانون رقم  161المادة -(6)
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لا نبحث ان كان عمدي ام لا، أي نتج عن اهمال وعدم الحيطة ما نقصده في البداية هو الخطأ الذي 

 .(1)من وراءه ضرر للغير فأوجب إصلاحهانجر 

وقد حاول القضاء الفرنسي مساندة مالك العلامة في إثبات عنصر الخطأ وهي فكرة مستمدة 

من القانون الأمريكي، ومفادها اعتبار القضاء أن تسجيل العلامة في صورة عنوان إلكتروني من 

جانب الغير يشكل إنقاصا أو تقليلا من قيمة العلامة في نظر العملاء، أي ضرر في صورة العلامة 

judice d'imageepr (2)العلامة يتمثل في ضياع ثقة الجمهور في. 

واعتبر القضاء هذا الخطأ كافي لإدانة مسجل العنوان، إذ اثبت مالك العلامة أن تسجيل العنوان تم من 

 .(3)طرف الغير وباسم علامته، وأن المسجل لا يملك حقا أو مصلحة مشروعة في هذا التسجيل 

، سجلت أربعة عناوين the British Broadcasting Corporationففي قضية 

الكترونية تختلط بهذه العلامة، وخلصت المحكمة بأن المدعي عليها كان لديها نية مؤكدة لاجتذاب 

عليه إثبات أن له  من المسؤولية الإلكترونيعملاء الشركة المدعية وحتى يتخلص مسجل العنوان 

استخدامه بدون نية اختلاس  التسجيل كان بنيةمصلحة مشروعة في تسجيل هذا العنوان وأن 

 .(4)العملاء

 

 التعسف في استعمال الحق سأساالثالث: الفرع 

وسلطة  لوسلطة الاستغلامن المعروف ان الشخص يملك سلطات ثلاثة هي سلطة الاستعمال 

وهذه السلطات يقررها القانون ويكفل لها الحماية القضائية من اي اعتداء خارجي يبدر عن  ،التصرف

حقوق لبالحقوق ونظرا الى أن حرية التمتع باع ه السلطات تمنح الشخص حرية التمتالغير كما ان هذ

جاءت عامة مما قد يصاحبها من تجاوز صاحب الحق لحدود صلاحياته القانونية في ممارسة 

 بالغير. لاضرارق، الأمر الذي يؤدي الى االحقو

 وتتمثل معايير التعسف في استعمال الحق في:

                                                           
عرب يونس النظام القانوني لدعوى المنافسة غير المشروعة في القانون الأردني بحث منشور على موقع  -(1)

http://arablaw.com   33:33،الساعة 6360ماي 1،يوم . 
الجزء الثالث ، جامعة  11بلغرام مبروك، "العناوين الإلكترونية وتنازعها مع العلامات التجارية"، بحوث، العدد  -(2)

 . 26،ص 6مين دباغين، سطيف محمد ل
 602بوترفاس حفيظة، مرجع سبق ذكره، ص  -(3)
 10زواني نادية، مرجع سبق ذكره، ص  -(4)
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توفر قصد التعدي او قصد الاضرار بالغير : يكون الشخص متعسفا في استعمال حقه اذا استعمله - 1

 متعسفا في هذه الحالة ان يختلط قاصدا الإضرار بالغير مع ملاحظة انه لا يغير من اعتبار الشخص

 .(1)لديه قصد الاضرار بالغير مع قصد تحقيق منفعة له

كانت المصلحة  عدم مشروعية المصلحة : لاشك بأن الشخص يكون متعسفا في استعمال حقه اذا-6

التي يبتغيها صاحب الحق غير مشروعة بما في ذلك مثلا استعمال منزل الأغراض منافية للآداب 

على دعوى لمنافسة الغيرمشروعة لأن المصلحة المرجوة من العامة وهذا المعيار لا يصلح ان يطبق 

وهذا ما ينسجم مع طبيعة  ،استخدام اساليب المنافسة غير المشروعة تكون دائما لتحقيق ربح للتاجر

 القصد في الأعمال التجارية بشكل عام.

عندما عدم تناسب المنفعة في استعمال الحق وما يناسب الغير من ضرر يكون الشخص متعسفا  -0

بما يصيب الغير من ضرر ولكن  يبغي من استعمال حقه تحقيق مصلحة تعتبر مصلحة تافهة مقارنة

ان يثبت ترجيح الضرر عن المصلحة فإذا تبين هذا الأخير لا يكون صاحب وجب  في هذه الحالة 

 الحق متعسفا في استعمال حقه.

انه قد يصيب إذ  غير المشروعة ، و النقد الموجه لهذا الرأي أو المعيار في مجال المنافسة 

قد يكون اقل بكثير من المنفعة التي تعود على المنافس حتى لو و الغير ضرر جراء هذه المنافسة 

 .(2)كانت منافسته غير مشروعة

معيار تجاوز ما جرى عليه العرف والعادة في استعمال الحق تتفق نظرية التعسف في استعمال  -1

ير المشروعة في الأخذ بمعيار تجاوز الضرر على ما جرى العرف تقبله الحق مع دعوى المنافسة غ

لأن مخافة العرف والعادات في الأعمال التجارية يؤدي الى امكانية مساءلة المخالف لأنه سلك طرق 

 غير مشروعة لتحقيق مصلحة له مخالفا للعرف.

، فقد زوّد القضاء ونيالإلكتربالنسبة لمسألة حماية العلامة التجارية من اعتداء الموقع 

الفرنسي مالك العلامة التجارية بوسيلة جديدة تقوم على أساس مفهوم جديد لفكرة التعسف، والتعسف 

 الإلكتروني، وليس في تسجيل العنوان الإلكترونيالمقصود هنا هو التعسف في حرية تسجيل العنوان 

إلا انه يجب عليه احترام  لإلكترونيابحد ذاته، بمعنى أنه إذا كان من حق كل شخص تسجيل العنوان 

       الشروط المتطلبة لهذا التسجيل، وبالتالي يجوز لأي شخص تتوافر فيه الشروط أن يقوم بتسجيل 

                                                           
 .11، ص 13مرجع سبق ذكره، ص  ،محمد امين هوام -(1)
 . 12كريم ، مرجع سبق ذكره ص  رحال بو -(2)
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، فإذا قام أحد الأشخاص  (1)متاحة لم يسبق تسجيلها ة ما دامتالإلكترونيما يشاء من العناوين 

بممارسة الحرية في التسجيل معتديا بذلك على حقوق المالك الشرعي للعلامة التجارية، فيجب 

مكرر من  161مجازاته على أساس تعسفه في هذه الحرية، حسب ما هو منصوص عليه في المادة 

 القانون المدني الجزائري.

ضاء الفرنسي إلى هذه الفكرة، الحكم الصادر عن ومن التطبيقات القضائية التي استند فيها الق

، حيث انتهت المحكمة «Celio» في قضية  1666أكتوبر  16المحكمة الابتدائية في باريس بتاريخ 

، من جانب مالكه وكان هذا التعسف كافيا من الإلكترونيإلى وجود تعسّف في حرية تسجيل العنوان 

بالتعويض ووفق استخدام  الإلكترونيعليها مالكة العنوان وجهة نظر المحكمة لإدانة الشركة المدعى 

وقد جاء الحكم في هذا الصدد على النحو الآتي: "يتّضح من وقائع القضية أن  (2)الإلكترونيالعنوان 

 الإلكترونيكانت لديه نية تسجيل هذا العنوان  Celio. Comالإلكترونيالسيد )ل(مسجل العنوان 

وبذلك يكون قد  Celioالمالك الشرعي للعلامة التجارية  Marc Laurentلإعادة بيعه إلى السيد 

س له حق يتمثل في التعسف في حرية تسجيل عنوان لي الإلكترونيارتكب خطأ عند تسجيله العنوان 

 .(3)أو مصلحة مشروعة عليه "

 الثاني : شروط قبول دعوى المنافسة غير المشروعة مطلبال

توافر ،باعتبارها وسيلة الحماية المدنية للعلامة التجارية  المشروعةتقتضي دعوى المنافسة غير 

ثلاث شروط تتمثل في الخطأ)الفرع الأول(والضرر)الفرع الثاني(و العلاقة السببية بينهما )الفرع 

 الثالث(

 الخطأ الفرع الأول:

م تحديد فكرة لعد وى المنافسة غير المشروعة ،وأكثرها أهمية ونظريعتبر الخطأ من اهم عناصر دع

الخطأ في القوانين المقارنة عند تنظيمها للمسؤولية عن العمل غير المشروع وترك الامر للاجتهاد 

 الاتجاهات في تحديد معنى الخطأ .بالفقهي والقضائي فانه تعددت 

ه في دعوى المسؤولية عن العمل اعن معن اص يختلفخوم هوالخطأ في دعوى المنافسة له معنى ومف

يتطلب ان تكون هناك  المشروع  ،فالبحث عن  مفهوم الخطأ في دعوى المنافسة غير المشروعةغير 

في دعوى المنافسة   أفي عمل المنافسة وبالتالي الخطخطأ  منافسة بين شخصين وان يرتكب احدهما

                                                           
المسؤولية المدنية عن الاعتداء الإلكتروني على العلامات التجارية"، مجلة جيل  ،مصطفى راتب حسن على -(1)

 .21- 20، ص ص 6312جامعة سلطان عمان  10الأبحاث القانونية المعمقة، العدد 
 .62كريم ، مرجع سبق ذكره، ص  بورحال -(2)
 . 602بوترفاس حفيظة، مرجع سبق ذكره، ص  -(3)
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نافسة غير المشروعة هو القيام بعمل من اعمال المنافسة الغير مشروعة وهذا يستلزم ان تقوم حالة الم

 وان تكون المنافسة غير مشروعة ومما سبق نتطرق الى : 

 العلامة التجارية الإلكتروني ووجود منافسة غير مشروعة ما بين العنوان  أولا: 

نظرا للطبيعة الخاصة لدعوى المنافسة غير المشروعة لابد من توافر شرط أولي يتمثل في 

فسة غير المشروعة وجود حالة منافسة بين تاجرين قيام حالة المنافسة فيشترط لمباشرة دعوى المنا

متماثلين أو متشابهين و هو ما يتمثل في التطابق أو التشابه في المنتجات أو الخدمات المقدمة من 

الطرفين وبالتالي فإن استخدام العلامة المملوكة للغير على ذات السلع والخدمات يتحقق معه مفهوم 

باختلاف المنتجات والخدمات انطلاقا من قاعدة الحماية الواردة المنافسة غير المشروعة ويقتضي 

    يرهاعلى العلامات التجارية والمحصورة في السلع والخدمات المحددة في طلب التسجيل دون غ

 .(1)وهو ما مبدأ يسمى التخصيص

ويقوم هذا المبدأ على احتمال وقوع مثل هذا التطابق أو التشابه بالعلامات بصورة تظلل 

المستهلكين، إن كان متعلقا بمنتجات أو خدمات متطابقة أو متشابهة، واستثناء جمهور من ذلك العلامة 

 .(2)نتجات والخدمات المسجلة بشأنها المشهورة التي يمتد نطاق حمايتها إلى غير الم

كما تعرّف المنافسة غير المشروعة بأنها تجاوز الوسائل المشروعة وتعمد الاحتيال 

              المخالفة للأمانة و القانون، وما جرى عليه العرف المتبع في الأنشطة التجارية  بالأساليب

  أو الصناعية أو غيرها، أو مجالات الخدمة، والذي يؤدي إلى الإضرار بالمنافسة و تظليل عملائه

     عد العامةالقوا والمنافسة غير المشروعة عبر الانترنت لا تختلف عن المنافسة غير المشروعة في

 تتمثل في : غير أن بيئة الانترنت فرضت بعض الخصوصيات في مفهوم المنافسة

 وجود تماثل و تشابه -

 تحقق عنصر الخطأ -

فوجود تماثل أو تشابه بالمنتجات و الخدمات كسبيل لتحديد المنافسة غير المشروعة في 

نجد الحكم الصادر في محكمة  (3)القضاياة أخذ به القضاء الفرنسي في العديد من الإلكترونيالمعاملات 

1UC  ت الا، حيث تم6331الابتدائية عام( دانة لطرف الشركةC التي سجلت العنوان )

                                                           
    رسة المنافسة غير المشروعة في مجال حماية حقوق الملكية الصناعية، مجلة القانون ميباركي ميلود شروط مما -(1)

 .111، ص111،ص6311، كلية الحقوق، جامعة بشار، جانفي 1و العلوم السياسية ،العدد 
 .22ص، لعيشي لامية ،مرجع سابق  -بلقاسم مريم -(2)
    11، ص 6311، ديسمبر  16زواني نادية، التنازع بين العلامة والعنوان الإلكتروني"، مجلة معارف ، العدد  -(3)

 . 16و 
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، «Bois tropicauxمعتدية بذلك على العلامة التجارية  boistropicaux.comالإلكتروني

 الإلكترونييل العنوان نتيجة تسج واستندت المحكمة إلى الخلط أو اللبس الواقع في ذهن الجمهور

 .وممارسة أنشطة مماثلة

كما اعتمد أيضا في قضايا أخرى على تماثل منتجات بشأن القضايا المتعلقة باستخدام العلامة 

ة ، حيث قضى بوجود المنافسة غير المشروعة على الإلكترونيالتجارية كمؤشر لصفحات المواقع 

الذي استخدم العلامة كمؤشر لصفحاته حيث  الإلكترونيأساس وجود تماثل بين محتوى الموقع 

يستخدم المعتدي بعض الحيلة في تسجيل اسم موقع شبيه أو مماثل إلى حد كبير وليس مطابق ، مثال 

 .www.yafoo.comأو اسم الموقع  www.misrosofit.comذلك تسجيل اسم الموقع 

 في المنافسة غير المشروعة الإلكتروني: الخطأ ثانيا 

شرع الجزائري تعريفا للخطأ عند تنظيمه للمسؤولية عن العمل غير المشروع لم يضع الم

من القانون المدني، لذلك تركت هذه المهمة للفقه، والتعريف  161بالرغم من الإشارة إليه في المادة 

 (1)المتفق عليه فقها وقضاء هو أن الخطأ هو إخلال بواجب قانوني مقترن بإدراك المخل به.

المنافسة غير المشروعة فينصرف معناه بشكل أساسي إلى الإخلال بواجب عام  أما الخطأ في

السوق التجارية  و يلتزم به الكافة، ويتمثل في أساليب وطرق لا تتناسب مع العادات الشريفة

والصناعية ويفترض في من يرتكب خطأ قام بتقليد واستغلال العلامة أو منتجات مقلدة أو مستوردة 

لى منتجات مماثلة لمنتجات صاحب العلامة أو الإعلان بأن صاحب البضاعة أو وضع علامة ع

المماثلة هو صاحب هذه البضاعة، أو الإعلان بأنها تتضمن مميزات معينة والحقيقة أنها لا تتضمن 

احب العلامة بطرق غير تلك المميزات، بحيث يترتب على هذه الأعمال جذب الجمهور ومنافسة ص

 (2)قانونية . 

ة فإن أهم صور المنافسة غير المشروعة هي إحداث اللبس الإلكترونيمجال التعاملات وفي 

والتظليل لدى المستهلكين وذلك باستخدام العلامة التجارية المملوكة للغير وفقا لإحدى الطرق 

ة كتسجيل عنوان موقع الكتروني مطابق أو مشابه لها بما يحدث الخلط لدى المستخدمين الإلكتروني

 (3)المنافس.  الإلكترونيحو العنوان م نوجذبه

                                                           
 .603ص ة، بوترفاس حفيظة، مرجع سبق ذكر–(1)
علوقة نصر الدين ، الحماية المدنية للعلامة التجارية المعتدى عليها إلكترونيا"، المجلة الإفريقية للدراسات  -(2)

 116، ص 6312زائر ، جوان ،ج، جامعة أحمد دراية ، أدرار ، ال 31القانونية والسياسية ، العدد 
 60بورحال كريم ، مرجع سبق ذكره، ص –(3)
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 التجارية ويعد إحداث الخلط أو الالتباس لاختلاس العملاء الذي ينتج من تقليد العلامة

 .الإلكترونيالصورة الغالبة للخطأ في دعوى المنافسة غير المشروعة في المجال 

 laالصادر في قضية )ومن التطبيقات القضائية التي تظهر فيها صورة الخلط واللبس، الحكم 

roche  حيث أشارت المحكمة أن المتعاملين مع شبكة الانترنت عندما يقصدون العنوان ،

( مالكة  la rocheالمتنازع عليه، يصلون إلى موقع الشركة المنافسة وليس إلى شركة  الإلكتروني

 (1)العلامة التجارية مما يفقدها الكثير من العملاء.

والتي أصدرتها  الإلكترونيموحدة لتسوية النزاعات المتعلقة بالعنوان وقد اعتبرت القواعد ال

بهدف منع أو إعاقة المنافسة  الإلكترونيأن تسجيل العنوان  1661أكتوبر  61في  ICANNشركة 

 الإلكترونيبين الشركات التجارية يشكل حالة من حالات سوء النية الذي يبرر إلغاء أو نقل العنوان 

واعد صراحة على أنه من سوء النية اجتذاب العملاء من مالكي العلامات التجارية وقد نصت هذه الق

 عبر الانترنيت عن الخلط الذي يتولد لدى المستهلكين بسبب تقليد هذه العلامات.

 في البيئة الالكترونية الفرع الثاني : الضرر في المنافسة غير المشروعة 

اذا كان الضرر هو ركن من اركان المسؤولية التقصيرية فانه كذلك بالنسبة لدعوى المنافسة غير 

بانه المساس بحق من  التي تقوم هي الأخرى على نفس الأساس ، هذا ويعرف الضررالمشروعة 

حقوق الانسان او بمصلحة مشروعة  له  على هذا يكمن الضرر في المساس بسمعة التاجر والعلامة 

تجارية سواء التقليدية او الالكترونية او المساس بملكيتها او انفضاض العملاء كما لا يشترط في ال

وان يكون عن اخلال بمصلحة الضرر ان يكون جسيما او العكس وانما يجب ان يكون محققا 

 ( 6)مشروعة للمضرور

 والضرر في البيئة الرقمية  أالفرع الثالث :العلاقة السببية بين الخط

الذي   أمن اهم العناصر لقيام المسؤولية ، حيث يؤدي الخط بر العلاقة السببية بين الخطأ والضررتعت

ارتكبه صاحب الفعل غير مشروع على العلامة التجارية سواء التقليدية او العلامة الالكترونية 

المملوكة للغير هو الذي أدى الى الحاق الضرر بهم او كل من أصابه ضرر بالتالي تقوم المسؤولية 

المعتدي يترتب عليه المدنية وبالتالي لا يكفي لقيام المسؤولية المدنية العامة حدوث خطأ من جانب 

  .بين الخطأ والضرردي عليه ، وانما يجب وجود علاقة سببية تضرر للمع

                                                           
 .606ص ابق،بوترفاس حفيظة، مرجع س -(1)
 633سبتي عبد القادر ، مرجع سابق ،ص-(6)
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ومن خلال كل ما سبق يمكننا القول انه اذا توافرت الشروط السابقة من خطأ وضرر وعلاقة 

سببية بينهما فانه يجوز للقاضي الحكم بالتعويض للمضرور من اعمال المنافسة غير المشروعة  

الدعوى على من قام بارتكاب الخطأ كما يمكن اقامتها على شركائه ،وتقضي المحكمة كذلك وتقام 

 باتخاذ التدابير الازمة لوقف الاعمال المنافسة غير المشروعة.

 العلامة التجارية  على الإلكترونيالمترتبة عن الدعوى المدنية نتيجة الاعتداء الاثار الثالث:  مطلبال

المقررة للمسؤولية التقصيرية والتي اعتمدت أساسا لدعوى المنافسة غير بالرجوع للنصوص 

المشروعة نجد في محتواها أنها تتفق على أن كل شخص يسبب ضررا للغير بخطئه، يلتزم بتعويض 

 هذا الضرر .

           مكرر من القانون المدني الجزائري التي تنص على ما يلي  161حسب نص المادة ف

 :عمال التعسفي للحق خطأ لاسيما في الحالات الآتية" يشكل الاست

 إذا وقع بقصد الإضرار بالغير-

 إذا كان يرمي للحصول على فائدة قليلة بالنسبة إلى الضرر الناشئ للغير. -

 (1)إذا كان الغرض منه الحصول على فائدة غير مشروعة.-

في هذه الحالة القاضي يمكن أن يحكم بجزاءات تصب في مصلحة المتضرر وحده، والتي 

 تتمثل في التعويض، كما قد يحكم بجزاءات أخرى تهدف إلى حماية المصالح العامة. 

 الانترنت و تجدر الإشارة بأن هذه الإجراءات تقرر أيضا نتيجة رفع دعوى التقليد عبر شبكة

 على العلامة التجارية الإلكترونيالتعويض عن الأضرار الناشئة عن الاعتداء  الفرع الأول:

 الماديعن الضرر  التعويض  أولا:

المختصة ،حيث تمنح تعويضا كافيا للمضرور يناسب يرجع امر تقدير التعويض المادي الى المحكة 

بالاستعانة باهل الخبرة في ما أصاب التاجر او مقدم الخدمات من خسارة وما فاته من كسب ،وذلك 

 هذا المجال )خبراء الملكية الصناعية(

                                                           

 636المرجع نفسه ،ص 1
للعلامة التجارية من المنافسة غير المشروعة، مذكرة نهاية الدراسة لاستكمال درماش سامية، الحماية المدنية -6

قسم الحقوق جامعة زيان عاشور الجلفة،  -متطلبات الماستر، تخصص ملكية فكرية كلية الحقوق والعلوم السياسية 
 .11، ص 6311/6310

 23العشي لامية، مرجع  سابق ،ص-بلقاسم مريم  -0
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وقد يكون جبر الضرر بالتعويض، أي إعادة الحال إلى ما كانت عليه قبل وقوع الاعتداء، يحظر 

استعمال علامة تجارية من شأنها خلط بين المنتجات. فإن استحال ذلك يتعين على المحكوم عليه دفع 

 (1). تضررلمل ة عن مبلغ مالي يلتزم المعتدي بدفعهتعويض نقدي وهو عبار

ويكون التعويض نقديا بأداء مبلغ من المال، إذا ثبتت مسؤولية الغير في الاعتداء على إحدى العلامات 

التجارية في شكل عناوين إلكترونية أو رابط إلكتروني أو كمؤشر لصفحات مواقع إلكترونية 

خص به، فإن مالك العلامة التجارية يستحق التعويض عن بشكل غير مشروع وغير مر (0)منافسة

الأضرار الفعلية التي لحقت به خاصة إذا كان الاعتداء يؤدي إلى حرمانه من الاستفادة من حقوقه 

 .(2)على علامته عبر شبكة الانترنت، وفقده لثقة عملائه بعلامته

العلامة من تسجيل عنوان ومن أهمها حالة تسجيل العلامة كعنوان الكتروني حرمان مالك 

 Prejudiceيحمل تسمية علامته، وأيضا فقد ثقة العملاء في العلامة وهو ما يطلق عليه )

d'image (3)فقدان ثقة الجمهور في العلامة ضرر في صورة العلامة والذي يتمثل في. 

 ثانيا : التعويض عن الضرر المعنوي 

ضرار معنوية من جراء ألكترونية او التقليدية بيمكن ان يصاب صاحب العلامة التجارية سواء الا

          بسمعة التاجر عمال المنافسة غير المشروعة ،لاسيما اذا تعلق الامر أالاعتداء على علامته ب

او شهرته حيث يقدر القاضي ذلك التعويض بالاستعانة دائما باهل الخبرة في ميدان العلامات التجارية 

في حين ان القانون لم ينص عن التعويض على الضرر المعنوي في هذه والمسائل المتعلقة بذلك  

الحالة حيث اكتفى بالنص على ان المحكمة المختصة عند الاقتضاء يمكنها ان تتخذ كل تدبير تراه 

 .مناسبا لذلك

 الالكترونية ثاني: وقف الاعتداء على العلامة التجاريةالالفرع 

غير المشروعة لها وظيفة ازدواجية  وظيفة علاجية اخرى وقائية لقد سبقان بينا بان دعوى المنافسة 

فانه يمكن للمحكمة ان تامر بوقف اعمال المنافسة غير المشروعة التي يمكن ان تستمر يعد معاينة 

باعتبار ان المشرع الجزائري قد امر بوقف اعمال التقليد في حال اثبت صاحب العلامة ان  الاضرار،

 ويكون بذلك المشرع قد منح سلطات واسعة للقاضي لاتخاذ التدابير الازمة كب تقليدا ارتكب او يرت

                                                           

 
 .21العشي لامية،مرجع سابق ص-مريم بلقاسم   -(2)
 .03بورحال كريم مرجع سبق ذكره، ص  -(3)
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ة، تأمر الإلكترونيفي حالة وقوع اعتداء على العلامة التجارية وفقا لأحد الصور وأيضا 

المحكمة بوقف هذا الاعتداء فور الاستجابة لرغبة مالك العلامة، أي الامتناع عن استخدام العنوان 

المعتدي و حظر ممارسة أية أنشطة تجارية من خلاله، بغض النظر عن طبيعة النشاط  الإلكتروني

، ومن المهم أن (1)الذي يمارسه في هذا الموقع سواء كان ذو نشاط تجاري الذي تميزه العلامة أم لا 

للمدعى عليه تتمثل في  ةالاعتداء بالنسبنشير إلى أنه من الصعوبات التي قد يثيرها هذا النوع من 

مدى حجم التغيير الذي يكفي لإحداث التظليل والارتباك في ذهن مستخدم الشبكة، لأن ما يشكل 

، إضافة إلى ذلك الإلكترونيالاعتداء هنا احتمال الخلط في ذهن الجمهور ما بين العلامة والعنوان 

عليها حتى لو كان يعبر عن منتجات فإن تسجيل عنوان الكتروني مشابه لعلامة تجارية يعتبر اعتداء 

تختلف عن المنتجات التي تميزها العلامة التجارية، وهو ما أكدته العديد من الأحكام حرصا على 

 (2).الإلكترونيتوفير أكبر قدر من الحماية للعلامات التجارية في علاقتها بالعنوان 

 الإلكترونيثالث: إلغاء أو نقل العنوان الالفرع 

نوان الكتروني يصبح من المستحيل تسجيل نفس العنوان في نفس المحل الذي عند تسجيل ع

تم التسجيل فيه، و لذا عند تسجيل عنوان الكتروني في مجال معين معتديا على علامة تجارية مملوكة 

للغير، فإن هناك ضرر مزدوج يقع على العلامة التجارية التي اعتدى عليها العنوان، فإلى جانب 

لق بحقوق الملكية الفكرية للعلامة التجارية التي اعتدى عليها العنوان، فهناك ضرر آخر الضرر المتع

، ولذا تحرص الأحكام القضائية (3)يتمثل في حرمانه من تسجيل عنوان الكتروني يحمل نفس التسمية

       المعتدي الإلكترونيعلى إزالة آثار هذين النوعين من الأضرار بحكمها بإلغاء تسجيل العنوان 

 Nanterreأو نقله إلى مالك العلامة التجارية وهذه الفكرة تجدها في الحكمين الصادرين من محكمة 

الأمريكية المختصة  NSIفي هذين الحكمين أعلنت المحكمة شركة  1666سبتمبر  12الابتدائية في 

»  الإلكترونيعنوان ة في المجال الدولي بحكمها الصادر بإلغاء ونقل الالإلكترونيبتسجيل العناوين 

Lancome.com» 

وطلبت المحكمة من هذه الشركة بأن تجري نقلا  Lancome Parfus Beauté&Cieلشركة 

 .للعناوين السابقة إلى الشركات المحددة في الحكم 

                                                           
 .610بوترفاس حفيظة مرجع سبق ذكره، ص  -(1)
 112خليفي مريم مرجع سبق ذكره، ص  -(2)
 66عطا الله سامية، مرجع سبق ذكره، ص. -(3)
 المنافسة ،مرجع سابقزالمتعلق ب 6330يوليو  16المؤرخ في  30-30من الامر رقم  12راجع المادة -(0)
 لبذي يحدد القواعد المطبقة على الممارسات التجارية. 36-31من القانون رقم 02راجع المادة -(1)
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بالإضافة الى الاثار السالفة الذكر نجد اثار أخرى اعتمها المشرع الجزائري كنوع من العقوبات 

 لمشروعة  نذكر منها :للمنافسة غير ا

 الغرامة -1

الغرامة لمن ساهم في ارتكاب نجده قد قرر عقوبة (0) 30-30بالاطلاع على قانون المنافسة 

    سواء ساهم في تنظيمها   6333،333مليوني دينار جزائري  هارالممارسات المقيدة للمنافسة قد

 او في تنفيذها 

الذي يحدد القواعد المطبقة على الممارسات التي تعتبر من اعمال (1)36-31اما بالنسبة للقانون 

                  المنافسة غير المشروعة سواء تعلق الامر بالممارسات التي تؤدي اللبس والخلط بين 

دج  133،333قدرها من مائة الف دينار  التي تمس بالمنافس بسمعته او بمؤسسته، او الممارسات

 دج1333،333ينار جزائري الى خمسة ملايين د

 الحجز -2

ند مخالفة احكام هذا القانون لا سيما تقليد ععلى إمكانية حجز البضائع  36-31لقد نص القانون رقم 

لعلامة مميزة لعون اقتصادي كعمل من اعمال المنافسة غير المشروعة ومهما كان مكان تواجد هذه 

التي استعملت في ارتكابها ويجب ان تكون المواد البضائع كما يمكن الحجز على العتاد والتجهيزات 

 المحجوزة موضوع جرد وفق الإجراءات القانونية.

 المصادرة  -3

تم تقرير المصادرة كعقوبة ناتجة عن ارتكاب اعمال المنافسة غير المشروعة بموجب القانون 

عل انه منه 11حيث نصت المادة  6332لسنة  32-13المعدل والمتمم بالقانون رقم  31-36

كانت وان كانت المصادرة تتعلق بسلع  "...يمكن للقاضي ان يحكم بمصادرة السلع المحجوزة،

 .(1) موضوع حجز تسلم هذه المواد إلى إدارة أملاك الدولة التي تقوم ببيعها وفقا للقانون..."

زء وفي حالة الحجز الاعتباري تكون المصادرة عن قيمة المواد المحجوزة بكاملها او على ج

 منها .

 .(2)مكتسبا للخزينة العمومية وعندما يحكم القاضي بالمصادرة يصبح مبلغ السلع المحجوزة 

                                                           
الذي  3383غشت سنة  85المؤرخ في  30-83بموجب القانون المعدلة والمتممة  33-34،من القانون  4-0-3-8،الفقرة 44راجع المادة-1

 الممارسات التجارية.يحدد القواعد المطبقة على 

 330سبتي عبد القادر مرجع سابق ،ص-3
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 تمهيد

الى تنامي اهمية العلامة التجارية مما أدى إلى ازدياد صور  الاقتصاديأدى التطور التجاري و 

التعدي عليها, فالتعدي على العلامة التجارية امتد حت عبر الفضاء الالكتروني و بسرعة و 

بلمح البصر، وفي حال قيام مثل هذه الاعتداءات على العلامات التجارية فلابد من حماية 

دخل المشرع الجزائري بطرق اكثر منهجية و منطقية أصحاب هذه الحقوق المشروعة, و لذلك ت

نوعين من الحماية "الحماية المدنية "،  بإضفاءتسمح بمواجهة كل حالات الغش والخداع و ذلك 

و "الحماية الجزائية الا انه و بهدف زيادة درجة الحماية للعلامات التجارية في الفضاء 

ظمات التي تعمل في مجال تنظيم الانترنت و الالكتروني, كرست جهود من قبل الهيئات و المن

, و التي افضت في النهاية على المستوى الدولي الإنترنتحماية حقوق الملكية الصناعية عبر 

الى التبني نظام التسوية بموجب القواعد الموحدة لتسوية النزاعات كوسيلة لحماية اضافية لتجنب 

 الحماية القضائية.
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المؤسسات والهيئات الدولية لمواجهة الاعتداءات الالكترونية على المبحث الأول :جهود 

 العلامة التجارية

لكل دولة ،ولم تبقى حكرا  ةالإقليميان مسالة تنظيم احكام العلامة التجارية لم تقف عند الحدود 

على التشريعات الوطنية خاصة وان الحماية الوطنية للعلامة التجارية أصبحت غير فعالة في 

حماية العلامات الأجنبية بعد انفتاح السوق و تطور والوسائل الالكترونية حيث اصبح العالم 

عبر الدول من خلال   بمثابة قرية صغيرة وذلك لسهولة انتقال المنتجات والبضائع والخدمات

الامر الذي ادي الى ابرام اتفاقيات دولية بهذا  (1)لكترونية التجارة الدولية سواء التقليدية او الا

الصدد والجدير بالذكر ان للاتفاقيات الدولية قوة القانون الداخلي بعد ابرامها والتصديق عليها 

وبالتالي تسمو الاتفاقيات الدولية لداخلي قوة القانون ا دونشرها وفقا للأصول المقررة بهذا الصد

، فحرصت الهيئات والمؤسسات المعنية بالعناوين فوق القوانين الوطنية للدول الأعضاء فيها

الإلكترونية على تزويد مالكي العلامات التجارية بوسائل جديدة تضاف إلى الوسائل المتاحة في 

قواعد موحدة لتسوية النزاعات التي تثيرها  ICANNالقوانين الوطنية، حيث أصدرت شركة 

العناوين الإلكترونية في علاقتها بالعلامات التجارية، كما تنوعت الجهود الدولية التي بذلت 

لحماية العلامات التجارية ضد قرصنتها من مسجل العناوين الإلكترونية، ومن أهم هذه الجهود 

ولية "التوصية المشتركة" و مجهودات المنظمة البروتوكول المشترك للعناوين الإلكترونية الد

 wipo "(2)الدولية للملكية الفكرية "

 المطلب الأول: التوصية المشتركة بشأن حماية العلامة التجارية عبر الإنترنت :

                                                           
 834،ص6002التجارية وطنيا ودوليا ،دار الثقافة للنشر،عمان، زين الدين صلاح,العلامات-(1)
 33بو رحال كريم مرجع سابق،ص(2)
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المجهودات الدولية الموجهة لمحاربه القرصنة الالكترونية، وحماية  ثمرةيعتبر هذا البروتوكول 

ات التجارية، وسوف نلقي الضوء على هذا البروتوكول من خلال ما تضمنه حقوق مالكي العلام

 .(1)من اقتراحات جديدة بخصوص العناوين الالكترونية

 الفرع الأول: صدور البروتوكول" التوصية المشتركة"

تنبهت الأوساط المعنية بالعناوين الالكترونية بظهور القرصنة الالكترونية وما تمثله من خطورة 

( بهدف ADHOCلعلامة التجارية على شبكة الانترنت, ولذا تكونت لجنة دولية خاصة: )على ا

افضل حلول واقتراحات تتعلق بالمشكلات الناجمة عن استخدام العناوين الالكترونية  إلىالوصول 

وقد تكونت اللجنة استجابة لطلب شركتين كبيرتين منالشركات التي تعمل في مجال العناوين 

 INTERNET"و "INTERNET ASSIGNED AU THORITYهما "  الالكترونية

SOCIETY"2. 

، أي بعد مرور ثلاثة أشهر من عملها، وقد 8811أفريل  4وضعت اللجنة الخاصة تقريرا في 

تضمن هذا التقرير مجموعه من الإجراءات والتوجيهات العامة عند تسجيل العناوين الالكترونية 

 (3)لتفادي نشوب نزاعات مستقبليه .

 

                                                           
 .73بورحالكريم، مرجع سابق، ص  -(1)
  34المرجع نفسه،ص-(2)

 . 471،ص6002زين الدين صلاح ،العلامات التجارية وطنيا ودوليا، دار الثقافة للنشر ،عمان -(7) 

 



 الحماية الدولية للعلامة التجارية في البيئة الرقمية                                    الفصل الثاني 

 

45 
 

وينصح التقرير بصفه خاصة بضرورة النص على تسجيل العنوان الالكتروني على انتظار مدة 

معينه بين التسجيل واستخدام هذا العنوان، وذلك بهدف السماح للغير بالاعتراض على تسجيله 

 .(1)كما يحدث في حاله تسجيل العلامات التجارية

وقد انتقدت الأوساط المعنية بالعناوين الإلكترونية وحماية العلامات التجارية على شبكه الانترنت 

النتائج التي توصلت إليها اللجنة على اعتبار أنها تجاري مالكي العلامات التجارية على حساب 

تقريرها لم  حقوق مسجلي العناوين الالكترونية. ولذا فان التوصيات التي انتهت إليها اللجنة في

تدخل حيز التنفيذ. ومع ذلك استجابة لبعض التوصيات التي قررتها هذه اللجنة قام اتحاد 

بدعوة مختلف مكاتب التسجيل  8811ماي  Councilaf Registered): 1المسجلين 

المختصة بتسجيل العناوين الإلكترونية الدولية في مقر جمعيه القانون السويسري، لمناقشة سياسة 

هذه العناوين كيفيه تفادي نشوب نزاعات مستقبلية بصددها، اقتراح بعض الحلول  تسجيل

للمنازعات القائمة، وقد نتج عن هذا الاجتماع صدور تفاهم أو بروتوكول، هو البروتوكول 

 (.6) ةالمشترك للعناوين الالكتروني

 الفرع الثاني : الحلول التي تضمنها البروتوكول "التوصية المشتركة"

تتمثل الحلول التي تضمنها هذا البروتوكول في مجموعة من الاقتراحات والتوجيهات التي يجب 

 ومن هذه الحلول:، أن تراعيها الهيئات المعنية بالعنوان الالكتروني

أولا: تكوين لجنة الإشراف تكلف الشركات المختصة بتسجيل المبادئ التي تضمنها البروتوكول 

ل العناوين الالكترونية بتقديم بعض الاقتراحات لهذه الشركات. تساهم في تحسين نظام تسجي

                                                           
 . 48لامية ،صبلقاسم مريم، العشي -1

بن علال بوعلام،حماية العلامة التجارية في التشريع الجزائري ،مذكرة لنيل شهادة الدراسات التطبيقية -6

 88،ص 6008-6003ن المتواصل ،معسكر،الجامعية ،جامعة التكوي
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وتقوم هذه اللجنة عند الضرورة باقتراح عناوين الكترونية جديدة للمساهمة في حاله النزاع الذي 

 ينشب بين عنوان الكتروني وعلامة تجارية معينة.

ي تثور بين العناوين ثانيا: اقترح البروتوكول أيضا وضع نظام جديد لتسويه المنازعات الت

الالكترونية والعلامات التجارية بشكل ودي. وأوضح البروتوكول أن هذا النظام الجديد يجب أن 

يتمشى مع الطبيعة الدولية للعناوين الالكترونية، ويبتعد عن الأنظمة القضائية الوطنية. وسيقوم 

الدولي للاتصالات بإعداد  وسكرتير الاتحاد OMPI(1)المكتب الدولي لمنظمة الملكية الفكرية 

هذا النظام الجديد لتسوية النزاعات. ويعهد البروتوكول إلى مركز التحكيم والوساطة للمنظمة 

الدولية للملكية الفكرية بتسوية هذه المنازعات؛ ويعهد إلى سكرتير الاتحاد الدولي للاتصالات 

 بضمان تطبيق التوجيهات التي يتضمنها البروتوكول.

رح البروتوكول على الشركات المعنية بتسجيل العناوين الالكترونية الدولية، تسجيل ثالثا: يقت

العناوين الفرعية التي تحمل أسماء قريبة من العلامات التجارية المشهورة، وذلك للأشخاص الذين 

لهم أية حقوق مشروعه على هذه الأسماء ، و يهدف البروتوكول من ذلكمنع أي خلط أو لبس 

 لجمهور نتيجة استخدام هذه التسميات القريبة.في أذهان ا

( في مواجهة الاعتداءات Wipoالمطلب الثاني: جهود المنظمة العالمية للملكية الفكرية )

 الإلكترونية على العلامة التجارية

ان الاهتمام العالمي بالملكية الفكرية عامة و بالعلامات التجارية على وجه الخصوص نتيجة 

مار وتثمين عمليات الابداع والابتكار وفرص نقل ثلهذه الأخيرة في تشجيع الاستالدور المهم 

وكذا محاربة الغش والسطو التجاري على العلامات التجارية  (6)التكنولوجيا الى دول العالم الثالث

                                                           
 . 33بو رحال كريم، مرجع سابق ،ص-1

 88بن علام بوعلام،مرجع سابق ،ص-6
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 بويولتحقيق هذه الأهداف تم تأسيس المنضمة العالمية للملكية الفكرية التي يشار اليها بلفظ  الو 

بتاريخ  (وذلك بموجب اتفاقية تم توقيعها في استكهلومOMPIية )وبالفرنس(  WIPOالانجليزية)ب

تحت عنوان اتفاقية انشاء المنظمة العالمية للملكية الفكرية ،وفور الإعلان  8823جويلية  84

الى  6000عن انشائها سارعت الدول الى الانضمام اليها وقد وصل عدد الأعضاء فيها عام 

بالمئة من دول العالم وقد انضمت الجزائر الى المنضمة الويبو  80ى ما يعادل أدولة  841

 .8831جانفي 08المؤرخ في  06-31بمقتضى امر رقم 

الاعتداءات الالكترونية على  ة اما فيما يخص دور المنضمة العالمية للملكية الفكرية في مواجه

لم تظهر الإجراءات البديلة لتسوية النزاعات إلا بعد استحداث العلامات التجارية فنجد انه 

(ICANNفي وقت كانت أسماء النطاق مستعم ) ن ما جلب انتباه كل لة منذ فترة طويلة، وا 

فاعلين بشبكة الانترنت هو كثرة النزاعات بين أصحاب أسماء النطاق و أصحاب العلامات 

التجارية، حيث أجرت المنظمة العالمية للملكية الفكرية دراسة حول النزاعات ذات الصلة بأسماء 

شاكل العلامات التجارية وكذا وضع أسس النطاق أو المواقع بناء على طلب ما تطلب بدراسة الم

وقواعد لتحقيق حلول لها كما قامت المنظمة العالمية للملكية الفكرية بإجراء استشارة لمشاركة 

 .(1)كافة الدول الأعضاء لتدارك موضوع نزاعات الملكية الفكرية على شبكة الانترنت

وبناء على ذلك سوف نبرز جهود المنظمة الفكرية في مجال العناوين الالكترونية من خلال 

التقارير التي قدمتها والمتضمنة توجيهات وتوصيات تتعلق بالعناوين الالكترونية الدولية، 

وبرنامجها الخاص للعناوين الالكترونية الوطنية ، والنطاق القانوني للقواعد الموحدة لتسويه 

 .اعات  والإجراءات المتبعة لتطبيق القواعد الموحدة لتسوية النزاعات النز 

                                                           
ن تسوية النزاعات المتعلقة بأسماء النطاق دراسة مقارنة بين التشريعين الأردنيو محمد خير محمود العدوا -(1)

 861، ص 6083جامعة محمد بوضياف المسيلة، الجزائر  8الجزائري، مجلة جامعة الشارقة، العدد 
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 (WIPO)الفرع الأول: تقارير وبرنامج المنظمة العالمية للملكية الفكرية

اعدت المنظمة العالمية للملكية الفكرية تقريرين دوليين يهدفان الى صياغة توصيات وتوجيهات 

الالكترونية ويرميان الى تخفيف المنازعات التي تثيرها عامة للشركات المختصة بتسجيل العناوين 

 (1)هذه العناوين الالكترونية في علاقتها بالعلامات التجارية 

 أولا: التقرير الأول للويبو بشأن إدارة الأسماء و العناوين الالكترونية على الإنترنت

العناوين الالكترونية  قامت الحكومة الامريكية بوضع اعلان  للسياسة الواجب اتباعها بخصوص

الإعلان فيما يسمى الكتاب الأبيض الأمريكي وفي نهاية هذا الكتاب ،اقترحت  ذاوقد ترجم ه

مة الويبو اجراء استشارة دويلة بمشاركة كل دول الأعضاء في ظالحكومة الامريكية ان تنظم من

جراء استشارة دولية في وموافقة الدول الأعضاء نظمت الويبو الاقتراح االمنظمة وبناء على هذا 

 8881جويلية  6هذا الاجراء في  أمجال المنازعات المكية الفكرية على شبكت الانترنت وقد بد

المنظمة  لقيت  دولة عضوا ،وبعد 81اجتماعا بين ممثلي الدول الأعضاء فيي  883وبعد عقد 

الويبو تقريرا دولة ومنضمات غير حكومية ونقابات مهنية ، أصدرت  644ت مكتوبة من اخطاب

يتضمن مشروع التوصيات التي تم الوصول اليها من خلال هذه الاجتماعات وذلك في ديسمبر 

وقد تضمن هذا التقرير مجموعة من التوصيات الرئيسية  OMPIوهو ما يسمى بتقرير  8881
ثناء تسجيل العناوين الالكترونية ولحل النزاع الذي قد يثور بين هذه أيجب ان تراعى التي (6)

 العناوين والعلامات التجارية 

 :واهم التوصيات التي وردت في هذا التقرير هي

                                                           
 .617بوترفاس حفيظة، مرجع سابق، ص –(1)
 40ب ورحال كريم ،مرجع سابق،ص-(6)
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إنشاء أسماء نطاقات جديدة تسمح بتمثيل أكبر للعلامات التجارية على شبكة الإنترنت وأن  -8

 ة فيه.يتم التسجيل في ضوء التوصيات الوارد

وضع نظام استثنائي للعلامات المشهورة عند تسجيلها على شبكه الانترنت فلا تسجيل إلا من 6-

 مالكها بعد إثباته ذلك.

 حث منظمة الأيكان بتنظيم إجراءات إدارية تحت إشرافها لتسوية المنازعات بين مسجل أسماء -7

 .(1)على شبكة الانترنتالنطاق ومالكي العلامات بشكل سريع وقليل التكلفة ويتم بشكل كلي  

 ثانيا: التقرير الثاني حول إقرار الحقوق واستعمال الأسماء في ظل العناوين الإلكترونية

بعد صدور التقرير الأول والاستفادة الكبيرة من الجهات المعنية بالعناوين الإلكترونية، طالبت 

تنظيم إجراء دولي آخر على غرار الأول، وتنتهي فيه  WIPOالدول الأعضاء في منظمة الـ 

بإصدار تقرير ثاني يتضمن توصيات ومبادئ عامة في مجال منازعات الملكية الفكرية. 

في تنظيم هذا الإجراء الثاني، وبعد ما يقرب  6000جويلية  80ذا الطلب شرعت في واستجابة له

سبتمبر  7متواصل، أصدرت المنظمة التقرير النهائي لها في العمل من ال أشهر 80من مرور 
(6)6008. 

في هذا التقرير على خلاف التقرير الأول بإشارات أخرى بخلاف توصيات  WIPOاهتمت الـ 

العلامات التجارية فتضمن التقرير توصيات وتوجيهات تتعلق باستخدام هذه الإشارات على شبكة 

الانترنت في صورة عناوين الكترونية، ومن هذه الإشارات الأسماء التجارية والمؤشرات الجغرافية 
                                                           

دوجة تسوية النزاعات بين أسماء النطاق و العلامات التجارية على شبكة الإنترنت"، مجلة البحوث  باقدي -(1)
كلية الحقوق، جامعة أحمد بوقرة بومرداس، الجزائر،  8، العدد 04في الحقوق و العلوم البيانية، المجلد 

 .608، ص 6081/86/80
 41بو رحال كريم، مرجع سابق،ص-(6)
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سماء الشخصية، والألقاب، كما ركزت التوصيات والتوجيهات العامة التي وأسماء المدن والأ

تضمنها التقرير على طريقة استخدام هذه الإشارات في صورة عناوين الكترونية لحمايتها من 

 .(1)الاعتداء عليها من جانب مسجلي هذه العناوين' 

عامة لهذه المنظمة قرارا ، اتخذت الجمعية ال WIPOوبعد صدور التقرير النهائي الثاني للـ 

بإخضاع هذا التعليق من جانب اللجنة الدائمة لقانون العلامات التجارية والرسوم ونماذج 

الصناعية والمؤشرات الجغرافية التي تجتمع بشكل غير عادي لهذا الأمر. وقد قامت اللجنة 

ضافة أو تعديل ما يلزم فيه في الفترة ما بين   07سبتمبر حتى  64بتحليل ما ورد بالتقرير وا 

 (2)6008أكتوبر 

 : برنامج الويبو بخصوص العناوين الالكترونيةالفرع الثاني 

بناء على طلب من الدول الأعضاء في المنظمة اعدت هذه الأخيرة مؤتمرا يتعلق بمسائل الملكية 

الفكرية في مجال العناوين الالكترونية الوطنية .وقد انعقد المؤتمر في سويسرا في افري لينة 

وفي نهاية هذا المؤتمر اعدت المنظمة مشروعا لهذا البرنامج المرتقب تم نشره على  6008

هذا و (7) 6008جويلية  60كة الانترنت سعيا للحصول على تعليقات الجمهور عليه في شب

لتفادي منازعات الملكية الفكرية بشان العناوين الالكترونية الإجراءات افضل هو  البرنامج 

الوطنية او التي تنتهي برموز البلدان شمل هذا البرنامج عدة عناصر بهدف تحسين إدارة 

 :(3)ونية الوطنية منها العناوين الالكتر 

                                                           
 .47جع سابق، ص بورحال كريم، مر -(1)
 .648بوترفاس حفيظة، مرجع سابق، ص  -(2)
 13العشي لامية، مرجع سابق ص-بلقاسم مريم -(7)
 
 . 680بو ترفاسحفيظة ،مرجع سابق ،ص-3
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وضع إجراءات مناسبة لتسجيل العناوين الالكترونية الوطنية بحيث يتفادى نشوب نزاعات  – 8

 .بصددها في المستقبل

وضع الإجراءات الملائمة لاستكمال الإجراءات القضائية التقليدية الرامية الى تسوية النزاعات -6

 .التي قد تثور بصدد هذه العناوين بحيث تجعل هذه الإجراءات سريعة وقليلة التكلفة 

توفير الخدمات الازمة لتسوية النزاعات عن طريق مركز التحكيم والوساطة التابع لهذه -7

 .(6)كحل بديل للطرق القضائية  المنظمة

في النهاية اقترحت المنظمة مجموعة من التوصيات والمبادئ العامة التي يفضل ان تراعيها  و

تتضمن هذه المبادئ ثلاث نقاط أساسية هي: الهيئات المختصة عند تسجيل العناوين الالكترونية 

ل إسم النطاق، والطرق البديلة عقد تسجيل العنوان الالكتروني،والبيانات الخاصة بأسماء مسج

 .لتسويه النزاعات

 عنوان الالكترونيالعقد تسجيل  ولا:أ

ن يتضمن عقد تسجيل العناوين الالكترونية الوطنية أاوصت المنظمة العالمية للملكية الفكرية ب

بيانا بالحقوق والواجبات الناشئة عن تسجيل هذه العناوين وقد حددت المنظمة بعض الشروط 

 :(7)والبيانات التي يوصى بإدراجها وهي

بيان من مسجل العنوان الإلكتروني يفيد بأنه لا ينتهك حقوق الملكية الفكرية التي يتمتع بها -8

 الغير نتيجة تسجيله العنوان والانتفاع به على حد علمه واعتقاده.

                                                                                                                                                                      

 . 43مرجع سابق،ص لامية، بلقاسم مريم ،العشي-6

 . 686شريف محمد غانم،مرجع سابق،ص -3
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ة ودقيقة ولا سيما بيان من المسجّل يفيد بأن المعلومات التي أفاد بها عند التسجيل صحيح -6

البيانات الخاصة به مع الموافقة على توفير ما يستجد منها لضمان صحتها خلال الفترة التي 

يسري فيها التسجيل، وفي حاله ثبوت غير ذلك يعد خرقا لعقد التسجيل ويؤدي بالهيئة المختصة 

 بالتسجيل بإلغاء التسجيل الالكتروني.

بالإجراءات الرامية إلى تسويه النزاعات التي تعتمدها الهيئة موافقة المسجّل على الالتزام  -7

 المختصة بالتسجيل في دولته.

موافقة المسجّل على اتاحه كل البيانات الخاصة به للجمهور في قاعدة البيانات او في أي  -4

قاعدة مماثله، وذلك مقابل إخطار واضح من هيئه التسجيل يبين فيه الغرض من جمع هذه 

تاحتها للجمهور . البيانات  وا 

 إتاحة البيانات الخاصة بمسجل العنوان الالكترونيثانيا: 

الجانب الثاني من الجوانب التي ركز عليها البرنامج هو ضرورة نشر البيانات الخاصة بالعنوان 

الالكتروني على قاعدة بيانات معينة حتى تكون متاحة للجميع ،وقد لاحظت المنظمة فشل مالك 

جارية في كثير من القضايا بسبب عدم معرفة بيانات كافية عن مسجل العنوان العلامة الت

الالكتروني او بسبب عدم دقة هذه المعلومات ولا يجب ان تقبل سلطات التسجيل في الدول 

المعنية ان تسجل العناوين الالكترونية لطالبي التسجيل الا اذا كانت البيانات التي قدموها كافية 

ظمة على مجموعة من البيانات الشخصية لمسجل العنوان نركزت الموغير غامضة وقد 

 :(1)الالكتروني مثل

 الإسم الكامل. -8

                                                           
 88بو رحال كريم ،مرجع سابق ،ص(1)
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 العنوان البريدي، بما في ذلك اسم الشارع رقم الصندوق، اسم المدينة واسم البلد. -6

 .البريد الالكتروني-7

 رقم الهاتف أو الفاكس إن وجد. -4

 عنوان المحل المختار للمراسلة القانونية والإدارية لمسجل إسم النطاق، والغرض من -1

هذه البيانات هي سهوله التعرف على مسجل إسم النطاق من طرف مالك العلامة التجارية إذا 

 كان هناك تعدي على العلامة.

 الإجراءات البديلة لتسوية النزاعات ثالثا: 

تتصف بخصائص فريدة،  العناوين الالكترونية ية الفكرية في مجال منازعات الملكنظرا لاتسام  

قبول الطرق  العنوان الالكتروني فرضت المنظمة العالمية للملكية الفكرية على مسجل 

والإجراءات البديلة لتسوية النزاعات، وهذا باختيار طريقة مناسبة لحل النزاعات تبتعد على الطرق 

، وتتمثل في (1)المنظمة صعوبات كبيرة عند وضعها للتوصياتالقضائية التقليدية، وواجهت 

اختلاف أسماء النطاق الوطنية من حيث التنظيم وشروط التسجيل، والقانون الذي يخضع لها من 

دولة إلى أخرى، و بمناسبة هذا الاختلاف حاولت المنظمة التوفيق بين هذه الشروط المتناقضة، 

التي يجب توفرها في الوسيلة المعدة لتسوية نزاعات أسماء وقامت بوضع حد أدنى من الشروط 

 (2)النطاق ومن هذه الشروط:

 الطابع الإلزامي للوسيلة بحيث تفرض على مسجل اسم النطاق من خلال شرط يندرج-

 في العقد.
                                                           

 44مريم ،العشي لامية، مرجع سابق،صبلقاسم - 1
 42، ص بو رحال كريم–(2)
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 وقف نقل اسم النطاق محل النزاع أثناء النظر في النزاع.-

 التنفيذ المباشر للقرارات الصادرة -

لة عدم الى المحاكم في حا اللجوء ، بالإضافة الى جواز عه إصدار القرارات وقلة تكلفتهاسر  -

 قبول القرار الصادر.

 لتسويه النزاعات ما بين العناوين الإلكترونية والعلامة لقواعد الموحدة : امبحث الثانيال

 التجارية الالكترونية

المختصة بتسجيل العناوين الالكترونية الدولية قواعد جديدة لحل النزاعات  ICANNتبنت شركة 

المتعلقة العناوين الالكترونية وتسمى هذه القواعد "القواعد الموحدة لتسوية النزاعات العناوين 

 UDRP.(1)الالكترونية " ويطلق عليها أيضا القواعد الوحدة 

ف لمنازعات العنوان الالكتروني، وعلى ( على وضع حل سريع وغير مكلICANNوقد حرصت )

شروعات اللجوء إليه كوسيلة ملللأشخاص وا هذا الأساس نصت على إجراء إداري اختياري يمكن

دراسة ل، و (2)ودية، ويسمّى بقواعد تطبيق القواعد الموحدة لتسوية نزاعات العناوين الالكترونية

 ها القانونية ، ومن ثم شروط تطبيقها .النطاق القانوني لهذه القواعد، سيتم البحث في طبيعت

 وشروط تطبيقها (UDRP) نطاق تطبيق القواعد الموحدة: المطلب الاول

الإجراء الإداري الذي  لاحتكام الى في قواعدها الحالات التي تتضمن فيها اICANN (7)بينت  ال

تنظمه هذه القواعد ،وحرصا منها على تفعيل هذا الاجراء نصت القواعد الموجهة واللائحة 

                                                           
 81زواني نادية، مرجع سابق،ص–(1)
 .88ص، المرجع نفسه -(2)
 41بو رحال كريم ،مرجع سابق ،ص-(7)
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الاجراء وصولا الى قرار سريع في موضوع  هذا  لها على إجراءات مختصرة يتم بهاالتنفيذية 

شروط تطبيقه الفرع على ذلك سوف نحدد نطاق تطبيق هذا الاجراء الفرع الأول ثم  النزاع وبناء

 .(8)الثاني

 (UDRP)نطاق تطبيق القواعد الموحدة الفرع الأول :

وفقا للائحة التنفيذية للقواعد الموحدة ،يجوز لكل شخص يعرف ان تسجيل العنوان الالكتروني قد 

من المبادئ الموجهة  6بإحدى الصور المنصوص عليها في الماداعتدى على علامته التجارية 

 حد الجهات  الأربعة التي جددتها اللائحة أن يتقدم بشكوى الى أ

كما يمكن لهذا الشخص المتضرر ان يقدم شكواه ضد أي شخص طبيعي او معنوي باستثناء 

نفسها او أي شركة أخرى مختصة بتسجيل العناوين الالكترونية ،فالشركات  ICANNشركة 

مسجلي العناوين لا يخضعون لهذا الجراء  المختصة بالتسجيل والوسطاء بين هذه الشركات  و

و اهمال والاصل ان الاجراء ينطبق أي تقصير د أنما يجوز مقاضاتهم امام المحاكم العادية عنا  و 

  net-com-orgعلى العناوين الالكترونية الدولية التي تنتهي ب :

لدولية واعتدى ويجب ان يكون المدعي عليه قد سجل عنوانه الالكتروني في احد هذه المجالات ا

بهذا التسجيل على حقوق الملكية الفكرية للغير كما انه يجوز تطبيق هذا الاجراء على العناوين 

 ICANNبما ان هذا التسجيل قد تم وفقا للقواعد العامة التي وضعتها الالالكترونية الوطنية 

 .ICANN(1)والقواعد العامة لكل هيئة تسجيل وطنية وافقت عليها 

ويسند الاختصاص لهذا الاجراء تسوية المنازعات عن طريق بند يدرج في عقد تسجيل العنوان 

الالكتروني يقبل بمقتضاه مسجل العنوان الالكتروني الخضوع الى هذا الاجراء في حالة نشوب 

                                                           
 600بو تر فاس حفيظة ،مرجع سابق ،ص(1)
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نزاع يتعلق بالعنوان الالكتروني وضمانا لتطبيق هذا الاجراء على كل منازعات العنوان 

هذا البند على كل مسجلي العنوين الالكترونية على فرض  ICANNحرصت ال الالكتروني

وهو تاريخ نفاذ هذا الاجراء ، اما فيما يخص العقود التي ابرمت   8888ديسمبر  8ابتداء من 

قبل هذا الاجراء فقد اجازت المنظمة تطبيق هذا الاجراء اذا وافق الأطراف على ذلك خاصة 

 .بصفته مدعى عليهمسجل العنوان الالكتروني 

 

 (:(UDRPثاني: شروط تطبيق القواعد الموحدةالفرع ال

ثلاثة شروط توافر  (، UDRP( من القواعد الموحدة لتسوية المنازعات )6فقرة ) 4المادة  وجب ت

يتعين على مالك علامة تجارية أن يثبتها حتى يستطيع التمسك بإلغاء تسجيل العنوان أو نقله 

 (1)هي:إليه، وهذه الشروط 

العنوان الالكتروني محل النزاع مع العلامة التجارية بشكل يثير خلط  وتشابهاتماثل إثبات  أولا:

 في اذهان  الجمهور                         

أن لمدعي مالك العلامة  ( أن يثبت اUDRPيشترط لخضوع النزاع لإجراءات السياسة الموحدة )

الغير يتماثل مع علامته التجارية ويثبت أيضا ان هذا العنوان الالكتروني من جانب تسجيل 

حيث يخضع تقدير هذا .قد اثار خلطا لدى الجمهور مما اضر بمصالح هذا المالك تماثل ال

قدر التماثل يالتماثل أو التشابه للجنة تسوية النزاعات المكلفة بالنظر في موضوع الشكوى، و 

                                                           
 (ICANNمن قبل )( القواعد الموحدة لتسوية نزاعات أسماء النطاق المعتمدة Cفقرة ) 04المادة  -(1)
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الدخول في التفصيلات الخاصة لكل من العناصر  نوالتشابه على أساس المظهر العام دو 

 .(1)المتنازعة

كما نصت التوصية المشتركة التي وضعتها المنظمة العالمية للملكية الفكرية صراحة على حالة 

        التنازع بين العنوان الالكتروني والعلامات المشهورة، أي متى يعد عنوان الكتروني معتديا

العلامة شائعة الشهرة على الأقل،  لمنازع حق ورة بنصها يعتبر إسمأو متنازعا مع علامة مشه

متى كان إسم الحقل أو جزء جوهري منه بمثابة نسخة أو تقليد أو ترجمة أو نقل حرفي للعلامة 

شائعة الشهرة وتم تسجيلها أو الانتفاع بها عن سوء نية"، وقد عرفت التوصية المشتركة إسم 

بأنه كل صف مكون من أحرف وأرقام يعبر عن عنوان رقمي على  8فقرة  1الحقل في المادة 

 الأنترنت".

 وفي هذه الحالة أعطت التوصية المشتركة الحق لمالك العلامة في المطالبة بإلغاء

 .(2)التسجيل أو نقله إلى مالك العلامة المشهورة بموجب قرار من السلطة المختصة 

عناوين إلى القول بحتمية الفي ما بين  تسجيلها الحروفي ظل الانتشار الهائل للعناوين المطلوب 

وقوع التشابه ما بين العناوين الإلكترونية، فإن تطبيق معيار التشابه الذي تتطلبه هذه القواعد و 

إن كان صالحا للتطبيق والتمييز ما بين العلامة والعنوان الالكتروني، إلا أن هذا المعيار غير 

ط الأخرى هي عدم وجود حق أو مصلحة مشروعة لمسجل العنوان كاف بمفرده، لذلك فإن الشرو 

 .(3)وسوء النية هي التي تستخرج إضافة إلى شرط التماثل أو التشابه

                                                           
دروازي كمال بن حنة عرعار حماية العلامة المشهورة دوليا، مذكرة لنيل شهادة الماستر تخصص ملكية  -(1)

 28، ص 6081 - 6083فكرية، كلية الحقوق والعلوم السياسية، جامعة زيان عاشور، الجلفة ، 
 87العشي لامية ،مرجع سابق،ص-بلقاسم مريم -(2)
 .701مرجع سابق، ص  بوترفاس حفيظة، -(3)
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عدم وجود أي حق او مصلحة مشروعة لمسجل العنوان الالكتروني على هذا إثبات  ثانيا:

 العنوان 

 ه، أنو ما يسمى اسم النطاق أ لكترونيلقبول الشكوى المتعلقة بالعنوان الا UDRPتتطلب قواعد 

إثبات أن مسجل إسم النطاق ليس له حق أو مصلحه مشروعه في استخدام إسم  ي دععلى الم

سياسة الموحدة من المشتكي بيان لماذا يجب اعتبار الالنطاق محل النزاع، لذا تتطلب قواعد 

وتتمتع هيئة التسوية بحرية مسجل اسم النطاق ليس له حق أو مصلحة مشروعة في هذا الإسم، 

           مجرد عرض إسم النطاق للبيعبتقدير مدى توافر هذا الحق أو المصلحة المشروعة، ف

أو التحويل، يعتبر دليلا جوهريا على عدم وجود حق، أو مصلحة مشروعة في استخدام إسم 

ازعات المعتمدة من النطاق المتنازع عليه، وهذا ما توافقت عليه العديد من لجان تسوية المن

ثبات المصلحة المشروعة لمسجل العنوان الإلكتروني يكون في عدة حالات حصرتها (1)نكاالأي وا 

 ( في مايلي:Cالفقرة ) 4المادة 

أن يثبت مسجل العنوان الالكتروني أنه قبل معرفته بوجود نزاع يتعلق بهذا العنوان قد  -8

 ت من خلاله أو أجهزة لهذااستخدمه بالفعل بحسن نية لعرض منتجات وخدما

 الاستخدام.

العنوان  أن يثبت مسجل العنوان الإلكتروني أنه معروف جيدا بالاسم الذي تم به تسجيل -6

 الالكتروني.

                                                           
محمد موسى أحمد هلسة، منازعات العلامات التجارية و اسماء النطاق في النظام القانوني الفلسطيني،  -(1)

 .16، ص 6080رسالة ماجيستير في القانون الدراسات العليا في جامعة فلسطين، 
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أن يثبت مسجل العنوان الإلكتروني أنه قد استغل العنوان الالكتروني استغلالا غير تجاري  -7

      ديه النية لاختلاس العملاء من مالك العلامةلا يهدف إلى تحقيق الربح ، ودون أن تكون ل

 .(1)أو يسيء لهذه العلامة

المواقع الإلكترونية  مسإوتطبيقا لذلك صدر قرار من مركز التحكيم والوساطة بإلغاء 

lufthansairlaine.com واقع الإلكترونية مال مسإوlufhanza.com  لعدم وجود حق أو

 .(2)مصلحة مشروعة في تسجيل العلامة التجارية التابعة لشركة أخرى

 بسوء النية استعمالهتسجيل العنوان الالكتروني و إثبات أن   ثالثا:

ان يثبت مالك العلامة   UDRPال ترط أخيرا لخضوع النزاع الى الاجراء الإداري وفق قواعد يش 

من أكثر المسائل صعوبة التجارية  سوء نية المدعى عليه  عندما سجل العنوان الالكتروني وهذه 

النطاق، لذا أوردت القواعد  مالعنوان الالكتروني او ما يعرف باس تلك المتعلقة بسوء نية مسجل

 من المادة الرابعة حالات أربعة تثبت فيها سوء نية المسجل Bالموحدة في الفقرة 

 (3)وهي:

النطاق  اسمالنطاق قد سجل أو اكتسب  إثمالظروف و الحالات التي تشير إلى أن مسجل  -8

بهدف بيعه، أو تأجيره أو نقله إلى المدعي مالك العلامة التجارية، أو إلى أحد منافسيه، بعوض 

 إسم النطاق.يزيد عن رسوم حصوله على 

 عنوان امتلاكأن يسجل العنوان الإلكتروني بهدف منع مالك العلامة التجارية من  -6

                                                           
 .80بلغرام مبروك، مرجع سابق، ص -(1)
 .60الخصاونة، مرجع سابق، ص نسيم خالد الشواره، غيث مصطفى - (2)
 .14محمد موسى أحمد هلسة، مرجع سابق، ص -(3)
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 إلكتروني يمثل علامته على شبكة الأنترنت.

المنافسة )إذا تم تسجيل العنوان الإلكتروني بهدف الإخلال أو إحداث إرباك بأعمال المنافس -7

 غير المشروعة(.

ف جذب مستخدمي الإنترنت لتحقيق مكاسب تجارية من خلال استخدام إسم النطاق بهد -4

خلق احتمال الخلط مع علامة المدعي التجارية بأنها المصدر، أو الراعي، أو المؤيد، أو المرتبط 

 .(1)بالموقع الإلكتروني الذي يحمل إسم النطاق المتنازع عليه

الحصر أين يمكن استنتاج سوء نية  لاالواردة على سبيل المثال الأربعة  وتعتبر هذه الحالات 

مسجل العنوان الإلكتروني من العديد من مؤشرات العلامة التجارية المعتدى عليها أو عدم الرد 

على ادعاءات المدعي، أو كثرة تسجيل المدعى عليه لعناوين إلكترونية وعرضها للبيع بهدف 

الانترنت من قبل العناوين  التوسع في حماية العلامات التجارية من الاعتداء عليها عبر

الإلكترونيةيستخلص سوء نية مسجل العنوان الإلكتروني حتى ولو لم يقم باستخدام هذا العنوان 

تجاريا، ومنه فمجرد عرض العنوان الالكتروني للبيع ولو لم يستخدم تجاريا يحقق سوء نية 

 .(2)مسجله

 النزاعات: إجراءات تطبيق القواعد الموحدة لتسوية مطلب الثانيال

ن الاجراء الإداري الذي تخضع له منازعات العناوين الالكترونية  ألى إتجدر الإشارة  في البداية  

يتم على شبكة الانترنت  ، وهذا ما يميزه عن غيره من الطرق الودية  لتسوية النزاعات وقد 

                                                           
( لتسوية منازعات أسماء النطاق و العلامات UDRPعبد الهادي محمد الغادي قواعد أيكان الموحدة )-(1)

ك عبد جامعة المل 6التجارية" مجلة جامعة عبد العزيز للإقتصاد و الإدارة كلية الإقتصاد و الإدارة، العدد 
 .6088، ص 6084العزيز، جدة، السعودية، 

 .10عطاء الله سامية، مرجع سابق، ص  -(2)
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التنفيذية لها بتحديد خطوات  سريان هذا الاجراء بدا من   ةواللائح UDRPاهتمت قواعد ال

لغاء إو أتقديم  الشكوى  من جانب المدعي وحتى انتهاء الاجراء بصدور قرار في الموضوع بنقل 

 العنوان الالكتروني 

 (الفرع الأول ولدراسة هذه الإجراءات سوف يتم تحديد الجهات المخولة بنظر هذه النزاعات )

 .(1)(الفرع الثانيالسير في الإجراءات المتبعة أمامها ) ومن ثم كيفيه

 (UDRP: الجهات المخولة بنظر نزاعات العناوين الإلكترونية استنادا لقواعد )الفرع الأول 

التي وضعت هذه القواعد أربعة جهات او مؤسسات لا يجوز تقديم  ICANNحددت شركة ال 

 الشكوى الا لاحداها تقتصر هذه الجهات على :

 WIPOمركز التحكيم والوساطة التابع لمظمة ال  -8

 national rbitration forumمحكمة التحكيم الوطنية  -6

 ADNRCالعناوين الالكترونية المركز الاسيوي لحل نزاعات -7

 CPRمركز تسوية النزاعات  -4

ن هذه الجهات تنظر نزاعات أوقبل ان نتعرض لكل جهة من الجهات تجدر الإشارة الى 

 ICANNالعناوين الالكترونية في ضوء القواعد الموضوعية والاجرائية التي وضعتها شركة 

التنفيذية لها فكل جهة من هذه الجهات تحترم القواعد  ةواللائح  UDRPفي صورة 

 الموضوعية التي يتم على أساسها تقرير الغاء العنوان الالكتروني او نقله .

 (WIPOركز التحكيم الوساطة للـ )مأولا: 
                                                           

 .28خليفي مريم، مرجع سابق، ص - -(1)
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ويتمتع بثقة  8888/ 08/86حيث صدرت هذه الإجازة في  ICANNعتبر أقدم مركز أجازته ي 

 .(1)كبيرة بين المتقاضين في كل أنحاء العالم

أول  6000جانفي  84الصادر بتاريخ:  worlwerstingو يعتبر القرار الصادر في قضيه 

( . وفيهذه القضية اشتكت ICANNالقرارات التي أصدرها المركز بعد الموافقة عليه من جانب )

 federation worldشخصا خاصا اعتدى على علامتها التجارية  CATCHالمؤسسة الألمانية 

wersting  أوWWF  في صورة عنوان إلكترونيworldwersting federation.com  وبعد

عليها، انتهت اللجنة الإدارية إلى ضرورة نقل العنوان UDRPفحص الشكوى وتطبيق قواعد الـ 

 .(2)المدعية الشركة الإلكتروني محل النزاع إلى 

  NATIONAL ARBITRATION FORUMثانيا: محكمة التحكيم الوطنية 

ديسمبر  67في  ICANNال ، تم اعتماده من قبل  8812تأسس سنه وهي محكمة أمريكية 

( ، يقع مقره في مينيا بوليس (UDRPللنظر في نزاعات العناوين الإلكترونية وفقا لقواعد  8888

في الولايات المتحدة الأمريكية، وهو من الأكثر الجهات التي تنظر القضايا المتعلقة بالعناوين 

 من الحالات . %78حيث يستنزف حاليا  الالكترونية

مكان  أي  المنتدى للمودعين نظام الفصل في النزاعات وتقديم الطلبات الكترونيا منكما يوفر 

في العالم، وقد أصدر المنتدى قواعد إجرائية تكميلية خاصة به إلى جانب اللائحة التنفيذية، 

 يوما من تاريخ عرضه. 10ويقوم بالفصل في النزاع خلال أقل من 

                                                           
 .88بلعزام مبروك، مرجع سابق، ص -(1)
 28-20بورحال كريم، مرجع سابق، ص  -(2)
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اعتمد هذا المركز من (ADNDRCلعناوين الإلكترونية )المركز الأسيوي لحل نزاعات ا :لثا ثا

للنظر في نزاعات العناوين الإلكترونية وفقا لقواعد  6008ديسمبر  7قبل الأيكان في 

(UDRP.وهو الجهة الوحيدة في قارة آسيا المخول لها النظر في هذه النزاعات ،) 

جاري والاقتصادي الدولية، مركز يتكون هذا المركز من ثلاث جهات الجمعية الصينية للتحكيم الت

هونغ كونغ للتحكيم الدولي، هيئه حل نزاعات العناوين الإلكترونية الكورية، وهو خاص بالعناوين 

 .(1)( هونغكونغHK( للصين، و )CUالالكترونية الأسيوية، خاصة الامتدادات )

ولهذا المركز ثلاثة فروع في بكين وهونغ كونغ وسيول، ولكل فرع من هذه الفروع قواعد إجرائية 

تكميلية خاصة به عند النظر في النزاع المتعلق بعناوين المواقع، ويمكن تقديم طلب الفصل في 

د مراكز النزاع إلى هذا المركز وفق إحدى الطرق الإلكترونية كالبريد الالكتروني. والغاية من تعد

تسويه منازعات أسماء النطاق حول العالم هي سرعه تسويه المنازعات، واحترافية هيئه 

التسوية،وانخفاض رسوم إجراءات التسوية، تسهيلا للمتنازعين، وترك الأمر لاختيار المركز الذي 

ابع ختيار بناء على سمعة المركز. ويعد مركز الوساطة والتحكيم التغالبا يكون الا و يناسبهم

 .(2)للمنظمة العالمية للملكية الفكرية أكثر المراكز تسوية لمنازعات يليه منتدى التحكيم الوطني

 CRPمركز تسوية النزاعات ال  رابعا:

يعتبر المركز الجهة الرابعة والأخيرة التي يمكنها النطر في النزاع المتعلق بالعناوين الالكترونية 

ومقره مدينة نيويورك وتمت الموافقة  8838وهو مركز امريكي تكون عام  UDRPوفقا لقواعد ال

 6000ماي 66وتم العمل فيه بالفعل في  6000ماي  81في  ICANNعليه من جانب ال

                                                           
 .788بوترفاس حفيظة، مرجع سابق، ص -(1)
 .13مرجع سابق، ص محمد موسى أحمد هلسة،  -(2)
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ويضم المركز أيضا ممثلين للشركات المسجلة ومحامين وقضاة وأساتذة جامعات وخبراء في 

عضو قادرون على النظر في  100لى حوالي مجال الملكية الفكرية ، ويصل عدد أعضائها ا

 .(1)منازعات العناوين الالكترونية

 ثاني الإجراءات المتبعة أمام الجهة المخولة بنظر النزاعالفرع :

( بتقديم شكوى من UDRPتبدأ إجراءات تسوية منازعات أسماء النطاق وفق السياسة الموحدة )

( ، من UDRPموافقتها لقواعد السياسة الموحدة )، يتم التأكد من ةمتضمنة بيانات معين مدعي ال

طرف الهيئة التي تنظر في النزاع، ثم تقوم هذه الهيئة بإخطار المشتك عليه للرد على ما جاء 

قواعد السياسة الموحدة وهذا ما سيتم بيانه  في الشكوى، وتفصل الهيئة بعد ذلك في النزاع وفق

 (2):في الآتي

 مالك العلامة التجارية من جانب  شكوى تقديم  أولا:

لا تتصدى الجهات الإدارية من تلقاء نفسها للفصل في النزاع  ولكنها تحتاج الى تقديم شكوى 

لدى إحدى الجهات المختصة بالنزاع يدعي فيها  من قبل المدعي  مالك العلامة التجارية 

وقد (3)،مطابقا لعلامتهاعتداء مسجل العنوان الإلكتروني على علامته التجارية، بتسجيله عنوانا ب

 أوجبت القواعد الإجرائية أن تتضمن الشكوى البيانات التالية:

 البيانات الشخصية المتعلقة بمالك العلامة التجارية المعتدى عليها، وكذا البيانات -8

 الشخصية لمسجل العنوان الالكتروني المعتدي.

                                                           
 .26بو رحال كريم ،مرجع سابق،ص -(1)
 .34العشي لامية ،مرجع سابق ،ص-القاسم مريم -(2)
 683شريف محمد غانم ،مرجع سابق،(3)
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تحديد العنوان الإلكتروني محل النزاع، وتحديد العلامة التجارية المعتدى عليها والمنتجات  -6

 والخدمات التي تعبر عنها.

 إثبات ملكية المدعي للعلامة التجارية المعتدى عليها. -7

 المحكمة المختصة بالنظر في النزاع في حالة عدم قبول قرار اللجنة. -4

 فيالنظر  تعداد للقيام بأي إجراء تكميلي تلزمه به الهيئة لحينبيان أن المدعي على اس -ـ1

 النزاع.

يثبت أن العنوان مسجل يشبه أو يطبق  UDRPإثبات شروط خضوع النزاع لقواعد الـ  - 2

علامته التجارية، وأن ليس للمدعى عليه أي حق أو مصلحه مشروعة عن العنوان وأنه قد قام 

قوم اللجنة بفحص الشكوى للتأكد من تقديم البيانات وفي حالة بتسجيله عن سوء نية. بعد ذلك ت

، فإن لم يقم بذلك ايام 1ما إذا وجدت أي نقص فإنها تخطر المدعي لاستكمال النقص في ظرف 

 .(1)التنفيذية ةاللائحمن  Bالفقرة  4المادة  فيعتبر أنه قد تنازل عن شكواه

 

( وقواعد تنفيذها فإنها تعمل على إخطار UDRPأما إذا كانت الشكوى متوافقة مع قواعد )

المدعى عليه إلكترونيا وحسب قواعدها التكميلية لمضمون الشكوى في غضون ثلاثة أيام، بعد 

( من المادة الرابعة من قواعد 88استلام الرسوم التي يتعين على مقدم الشكوى دفعها وفقا للفقرة )

                                                           
 782مصطفى موسى حسين العطيات، مرجع سابق، ص -(1)
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( ICANNالـ  و المعني  والمسجل عليه( ، كما عليه إخطار المدعي و المدعي UDRPالـ )

 .(1)بتاريخ بدء الإجراءات الإدارية 

 إخطار المشتكى عليه وتكوين لجنة نظر للنزاع  ثانيا:

( تطبق UDRPبعد قيام الجهة المختصة بفحص الشكوى و التأكد من دفع الرسوم وأن قواعد )

( أيام 07الشكوى خلال ثلاثة )على النزاع، تقوم جهة الفصل بإبلاغ المدعى عليه بمضمون هذه 

من تاريخ دفع الرسوم من قبل المدعي. ومن ثم تمنح الهيئةالمختصة بالفصل المدعي عليه مدة 

 .(2)يوما للرد على ما ورد بالشكوى من ادعاءات 60

تباشر الجهة في تكوين اللجنة المختصة بعد مرور خمسة أيام إما بعد وصول الرد من قبل 

رور خمسة أيام من انتهاء المدة المحددة للمدعي للرد على الشكوى أما إذا المدعى عليه، أو م

( أعضاء ، في هذه الحالة يقدم كل طرف من 07اختار الأطراف تشكيل لجنة من ثلاثة )

الأطراف قائمة من الأسماء لتختار الهيئة المختصة منهم عضو يمثل كل طرف، و يتم تعيين 

( أشخاص ترشحهم وتستشير الأطراف في 1من بين خمسة ) الطرف الثالث من قبل هذه الهيئة
 .(7)اختياره

إذا تشكلت اللجنة على النحو السابق، يتم تبليغ الأطراف المعنية بهذه التشكيلة وبالتاريخ الذي 

ستبدأ فيه اللجنة بنظر النزاع، وتجدر الإشارة بأنه يمكن تعليق الإجراءاتقبل تعيين الخبراء أو 

حل المحكمين من قبل الهيئة المختصة بناء على طلب الطرفين لإفساح الطريق لمحاولة ال

                                                           
 .70نسيم خالد الشواوره، غيث مصطفى الخصاونة، مرجع سابق، ص  -(1)
 .86مبروك، مرجع سابق، ص بلغرام -(2)
 801العشي  لامية، مرجع سابق ،ص-بلقاسم مريم-7
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الودي، ويجب أن يقدم الطلب، ثم يتم إعلام هيئة التسجيل بما توصل إليه الأطراف بشأن 

 .(1)العنوان الإلكتروني المتنازع عليه

 : النظر في النزاع من طرف اللجنة المختصةالفرع الثالث

المستندات بعد تشكيل اللجنة الإدارية تفصل هذه الأخيرة في النزاع المعروض عليها على أساس 

المقدمة إليها من أطراف الخصومة، ويجوز للهيئة أيضا أن تطلب ما تراه مناسبا من المستندات 

من اللائحة التنفيذية(، وفي حالة تعدد النزاعات التي  86الضرورية أثناء النظر في النزاع المادة 

اللجنة الإدارية ضم تتعلق باسم نطاق واحد بين نفس الأطراف، يجوز لكلا الطرفين أن يطلبا من 

 .(2)الإجراءات في إجراء واحد

ن لم يتفق  أما عن اللغة التي تنظر بها اللجنة في النزاع فهي اللغة التي يختارها أطراف النزاع، وا 

الأطراف فيتم اعتماد اللغة التي تم تسجيل العنوان الالكتروني وفقا لعقد التسجيل، ما لم تقرر 

 .(3)ظروف الدعوىلجنة لغة أخرى أكثر ملائمة ل

وينتهي الإجراء الذي تقوم به اللجنة المختصة إلى توصل الأطراف إلى اتفاق بشأن العنوان 

 .(4)أحد الأطرافالإلكتروني قبل أن تصدر اللجنة قرارها كما قد ينتهي إذا ما قرر 

 اللجوء إلى القضاء للفصل في النزاع.

 

 
                                                           

 . 70بورحال خالد الشواوره، غيث مصطفى الخصاونة، مرجع سابق، ص  -(1)
 .41عاشور عبد العزيز، غول ياسمين، مرجع سابق، ص -(2)
 17عطاء الله سامية، مرجع سابق، ص  -(3)
 802سابق ،ص العشي لامية،مرجع-بقاسم مريم-(4)
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 : صدور القرار من اللجنة المختصةالفرع الرابع

( يوما من تاريخ بدء إجراءات 84يصدر قرار المحكم أو اللجان الثلاثة خلال أربعة عشر )

، ويجب أن يصدر القرار الاستثنائيةالنظر في الشكوى، في الأحوال العادية وغياب الظروف 

مكتوبا ومسببا وأن يكون منطوقا إما بنقل أو شطب اسم النطاق أو العلامة التجارية، أو رفض 

 .(1)ويتم إعلام الأطراف بقرار اللجنة خلال ثلاثة أيام من صدوره الشكوى،

كما أنه يجب أن تلتزم قرارات اللجنة والآراء المخالفة بالدلائل المنصوص عليها في القواعد 

ذا خلصت  الإضافية لجهة حل النزاع، كما يجب أن يلتزم أي رأي مخالف بقرار الأغلبية، وا 

ما في السياسة، فيجب أن يندرج القواعد ( منa/4ضمن نطاق الفقرة ) اللجنة إلى أن النزاع لا يقع

 .(6)يفيد بذلك

فإذا اكتشفت اللجنة بعد دراسة التقديمات أن الشكوى كانت بوازع من سوء النية كأن تكون 

محاولة لحرمان مالك اسم المواقع الإلكترونية المسجل من اسم المواقع الإلكترونية على سبيل 

     النية على الهيئة أن توضح هذا ، أو قرارها بان الشكوى كانت بوازع من سوء المثال، فيجب

 .و أنها تشكل إساءة في استخدام الموقع الالكتروني

 

 

                                                           
 .878محمد خير محمود العدوان، مرجع سابق، ص  -(1)
 (،من القواعد التنفيذية للسياسة الموحدة.a( الفقرة)4المادة )-(6)
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 الخاتمة: 

من اجل متابعة وردع كافة  بالرغم من ان المشرع الجزائري اعطى الشرعية القانونية اللازمة  

بمصلحة    المساس  ثم  ومن  التقليدية  العلامات  أصحاب  بحقوق  المساس  شانها  من  التي  الأفعال 

موجة   مد  من  ينقص  لم  هذا  ان  ،غير  الوطني  الاقتصاد  المساس  وكذلك   ، وصحته  المستهلك 

علامات الالكترونية  الاعتداءات على العلامة التجارية خاصة في المجال الالكتروني فطال التقليد ال

التي تعتمد على الوسائل التكنولوجية في بيعها وتسويقها لذا كان  لزاما على المشرع ان يدعم  هذا  

وغيره من القوانين باليات ووسائل حديثة وقوانين    06-03النظام القانوني الموجود في الامر  

ى الميادين سواء على مستوى  جديدة من شانها ان تضمن الحماية الازمة للعلامة التجارية في شت

شبكة   الأولى على  بالدرجة  تعتمد  التي  الالكترونية  الأسواق  مستوى  على  او  التقليدية  الأسواق 

أما بالنسبة لهذه الأخير    التي اوجدت مصطلح جديد هو العالمة التجارية الالكترونية    ، الانترنت  

إلى حجز المواقع الالكترونية من    فإن  التسارع في استخدام الانترنت في المجال التجاري أدى 

قبل الشركات التجارية لتمييز منتجاتها وخدماتها عبر شبكة الانترنت، ومن هنا استخدم مالكي  

العلامة التجارية  المواقع كوسيلة لعرض العلامات التجارية كمنفذ جديد للشركات إلى الأسواق  

ناوين الالكترونية التي تسهل الاتصال بها  العالمية، والتي لا يمكن الوصول إليها إلا بواسطة الع

عبر الانترنت، وتبعا لذلك يتمثل موقع العلامة التجارية الالكترونية  بالعنوان الالكتروني كأحد  

أهم عناصر العلامة التجارية  الالكترونية، ونظرا لأهميته كواحد من مفردات التجارة الالكترونية  

جال تظهر الحاجة إلى توفير الحماية الفعالة له، والتي تتجلى  ولاكتساب ثقة المتعاملين في هذا الم

،سواء على المستوى الوطني او على  بحماية العلامة التجارية في علاقتها بالعنوان الالكتروني  

 المستوى العالمي 

بعد بحثنا  في موضوع حماية العلامة التجارية الالكترونية توصلنا الى  بعض النتائج    وفي  الختام 

 و الاقتراحات والتي نرجو أن تكون ذات فائدة  وهي على النحو التالي :  

 أولا : نتائج البحث 

اكتسبت العناوين الالكترونية في وقتنا الراهن  أهمية كبيرة بالنسبة إلى  الشركات التجارية    ●

ذلك بالنسبة الى المستهلكين على حد سواء، فان حماية العلامة التجارية الالكترونية يحقق  وك

تحمي مصلحة مستهلكي المنتوجات التي تغطيها    أنها مصلحة مالكها ويحافظ على حقوقه كما  

مصدر   حول  واللبس  الخلط  في  الوقوع  عدم  لهم  وتضمن  الالكترونية  التجارية  العلامة 

 المنتوجات   .  
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صبح  أف العنوان الالكتروني تطورا كبيرا فبعدما كان مجرد وسيلة للإعلان عن الشركات  عر ●

صبح لكل شركة  أسبقية في التسجيل  الأ  أاليوم هو الذي يميزها والمحدد لهويتها، فبسبب مبد 

خر  آي شخص  موقع الكتروني محدد تعرف من خلاله وتعرض سلعها وخدماتها  ولا يمكن لأ 

عل العنوان الالكتروني  جن يستعمل نفس عنوانها وهذا ما  أ و معنويا  أيا   سواء كان شخصا طبيع 

 يقترب من عناصر الملكية الصناعية الأخرى . 

اوجدت شبكة الانترنت إشكالية قانونية جديدة تتعلق بالعلامة التجارية والعنوان الالكتروني   ●

ت واقعة حتمية، ومما  حيث  أصبحت ظاهرة القرصنة الالكترونية التي تقع على شبكة الانترن

العناوين   وحدة  مثل  العناوين  هذه  تسجيل  تحكم  التي  القواعد  قصور  انتشارها  على  ساعد 

لذا لا بد من    ،غياب مبدأ التخصص على شبكة الانترنت و غياب مبدأ الإقليمية الالكترونية،

التجارية  البحث عن وسيلة فعالة لمواجهة القرصنة الالكترونية تضمن أقصى حماية للعلامات  

 على شبكة الانترنت .  

زود القانون الأمريكي لحماية المستهلك من القرصنة الالكترونية مالكي العلامات التجارية   ●

القرصنة لمواجهة  فيها   ، بسلاحين جديدين  لهم برفع دعوى عينية يختصم  ناحية سمح  فمن 

مالك العلامة التجارية مسجل العنوان الالكتروني المعتدي مباشرة، ويطلب من المحكمة إلغاءه  

أو نقله إليه إذا لم يتوصل إلى مسجل هذا العنوان ، ومن ناحية أخرى نص المشرع على  

ا أصابهم من ضرر نتيجة قرصنة هذه  تعويض قانوني يمنح لمالكي هذه العلامات لجبر كل م 

 العلامات.

لم تتوقف حماية العلامات التجارية ضد القرصنة الالكترونية عند الحدود الوطنية، وإنما تعدت   ●

الدول المستوى  والعناوين  ي،  إلى  التجارية  بالعلامات  المهتمين  كل  جهود  تضافرت  فقد 

 اوين بما يضمن حسن إدارتها . الالكترونية دوليا لوضع نظام قانوني لتسجيل هذه العن 

نها حل النزاعات القائمة بين العناوين  أ توصلت الجهود الدولية أخيرا إلى اصدار قواعد من ش  ●

العناوين   لتسجيل  المختصة  الشركة  خلال  من  وذلك  التجارية   والعلامات  الالكترونية 

وICANNالالكترونية   منازعات  أ ،  لتسوية  الموحدة  القواعد  اسم  عليها  العناوين  طلقت 

وقد حرصت هذه القواعد على وضع حد سريع لحل منازعات الملكية    UDRPالالكترونية  

الفكرية والصناعية على وجه العموم والنزاعات بين العناوين الالكترونية العلامات التجارية  

 على وجه الخصوص . 

واء الدولية  ضرورة التنسيق الدولي بين الشركات المختصة بتسجيل العناوين الالكترونية س ●

أو الوطنية ويجب أن يكون هذا التنسيق في ضوء المبادئ والتوجيهات العامة التي تضمنتها  

الفكرية   للملكية  العالمية  المنظمة  من  الصادرة  إلى    WIPOالتقارير  التنسيق  هذا  فسيؤدي 



 الخاتمة  

 
 

[TITRE DU DOCUMENT]  

يضمن    تفادي وقوع كثير من المشكلات المتعلقة بتسجيل العناوين الالكترونية أو استخدامها بما

 توحيد قواعد تسجيل واستخدام هذه العناوين، وطرق تسوية المنازعات المتولدة عنها . 

 ثانيا:  المقترحات 

المختصة   ● الشركات  جانب  من  الالكترونية  العناوين  منح  على  سابقة  رقابة  فرض  نقترح 

سجيل  بالتسجيل، فيجب أن تتخلى هذه الشركات عن سياستها الحالية في التسجيل والتي تسمح بت

اية   تطلب  أن  دون  الأخرى  الطلبات  قبل  مبكرا  الطلب  تقديم  لمجرد  الالكترونية  العناوين 

رقابة سابقة على التسجيل تتمثل في    ي فيجب على هذه الشركات أن تجر ،اشتراطات أخرى

تسجيل   في  التي يرغب  للتسمية  الطلب  مقدم  ملكية  تثبت  تقديم مستندات وشهادات  اشتراط 

يعتدون   الذين  القراصنة  نشاط  من  سيحد  المستندات  هذه  فاشتراط  يمثلها  الكتروني  عنوان 

الفرنسية التي    AFNICبالتسجيل على العلامات المملوكة للغير . ونشيد هنا بموقف شركة الـ  

تقديم شهادة من    frتتطلب لتسجيل العناوين الالكترونية في المجال الفرنسي الذي ينتهي بـ  

 مكتب التسجيلات الفرنسية تفيد ملكية مقدم الطلب للعلامة التي يمثلها العنوان الالكتروني  

ن الالكترونية  نقترح أيضا وجود رقابة لاحقة من الشركات المختصة بالتسجيل على العناوي  ●

المراد تسجيلها  وتتمثل هذه الرقابة اللاحقة في اشتراط مرور مدة معينة بين تسجيل العنوان  

الالكتروني واستخدامه على شبكة الانترنت، كما تسمح شركات التسجيل لكل ذي شأن أن  

  يعترض على تسجيل العنوان الالكتروني خلال هذه المدة وتتلقى الشركات هذه الاعتراضات 

 وتنظر فيها فإذا انتهت الى جدية هذه الاعتراضات ، لا تقبل تسجيل العنوان . 

كما نقترح أيضا إنشاء مجال دولي جديد خاص بالعلامات التجارية وتسجل في هذا المجال   ●

كل العناوين الالكترونية التي تمثل العلامات المسجلة دوليا ومن الأفضل أن يقسم هذا المجال 

فرعية وطنية والتي تسجل فيها العناوين الالكترونية التي تمثل العلامات  الدولي الى مجالات 

التجارية الوطنية، وتتمثل فائدة هذا المجال الخاص بالعلامات  و تقسماتها الوطنية في أنه  

يعتبر قاعدة بيانات كبيرة تتضمن كل ما يتعلق بالعلامات التجارية الدولية والوطنية من حيث  

ومال العلامة  مسجل  اسم  واسم  يمثلها  الذي  الالكتروني  العنوان  واسم  تسجيلها  وتاريخ  كها 

 العنوان وبياناته  وتاريخ تسجيله . 

العناوين    ● بين  تثور  التي  المنازعات  لتسوية  الشركة  تبتنه  الذي  الإداري  الإجراء  تعميم 

وذلك    ،الالكترونية والعلامات التجارية بحيث تصبح الوسيلة المعتادة لفض هذه المنازعات 

 لما يمتاز به من سرعة وقلة تكلفة . 



 الخاتمة  

 
 

[TITRE DU DOCUMENT]  

تسريع استصدار نصوص قانونية جديدة في مجال حماية العلامة التجارية الالكترونية وتكون   ●

هذه النصوص مرنة حتى تواكب التطورات الرهيبة في المجال الالكتروني كما نقترح على  

بإضافة نصوص تنص على   رية المشرع الجزائري القيام  بتعديلات في قانون العلامات التجا

ن تسجيل العنوان الالكتروني المتطابق او المشابه للعلامة يشكل اعتداء وجريمة يعاقب عليها  أ

  . 

ترفع لدى    أن ن يكتسب المحامون القدرة والخبرة على رفع الشكاوى التي يمكن  أنه يجب  أكما   ●

الدولية لمنح الأ المنظمة  المعتمدة قبل  وذلك    icannلى الانترنت  سماء والأرقام عالجهات 

 بتوفير تدريب خاص للمحامين بشان هذا الامر. 

 

 



 

 

 

 

 

 

 قائمة المصادر و المراجع



 قائمة المصادر والمراجع

 

  68 
 

 قائمة المصادر و المراجع:

 أولا: المصادر:

 الأوامر و المواد القانونية و المراسيم التنفيذية:

أسماء النطاق المعتمدة من قبل  ( القواعد الموحدة لتسوية نزاعاتCفقرة ) 40المادة  -1

(ICANN) 

و المتعلق بالرسوم و النماذج  1688أفريل    26المؤرخ في  68/88من الأمر  1المادة  -2

 .1688ماي  5الصادر في  53الصناعية ،، عدد 

، المتضمن قانون الجمارك المعد و المتمم  1606/40/21المؤرخ في  40/06قانون رقم  -5

 .1666المؤرخ في أوت  14/66بموجب القانون رقم 

المتضمن انشاء المعهد الوطني  1666/42/21المؤرخ في  86.66المرسوم التنفيذي رقم  -0

 .1666/46/1، الصادر في 11للملكية الصناعية ، عدد،

 48-45من قانون العلامات الجزائري رقم  54-26المادة  -3

اع، ج .ر .ج . ج. المتعلق ببراءة الاختر 2445يوليو  16المؤرخ في  40-45الأمر رقم  -8

  2003.يوليو  25الصادر في  00عدد 

الذي يحدد القواعد  2440يونيو  25المؤرخ في  42-40من القانون رقم  56المادة  -0

 المطبقة على الممارسات التجارية 

، المتضمن قانون العقوبات، ج.ر.ج. ج. 2440/11/14المؤرخ في  13.40قانون رقم  -6

 المتضمن قانون العقوبات. 138.88م المعدل والمتمم لأمر رق 48عدد 

، الذي يحدد إيداع العلاماتو  2443/46/42، المؤرخ  200/43المرسوم التنفيذي رقم  -6

 ، معدل و متمم 2443/ 46//40، الصادر في  30تسجيلها ، ج ر ، ج ج العدد 

المؤرخ  48-14من القانون  6المعدلة بموجب المادة  42-40من القانون  56المادة  -14

  08ج.ر.ج عدد  2414غشت سنة  13في 

-14المعدلة والمتممة بموجب القانون  42-40من القانون  0-5-2-1فقرة 00المادة  -11

 الذي يحدد القواعد المطبقة على الممارسات التجارية  2414غشت سنة  13مؤرخ في  48

 : المراجع

محمد حسام لطفي ، المشكلات القانونية في مجال المعلوماتية ، مؤتمر و تحديات حماية  -1

الملكية الفكرية مجهود من منظور عربي ودولي الجمعية المصرية لحماية الملكية الصناعية 

 ، 1660والجمعية الدولية لحماية الملكية الصناعية ، القاهرة، أكتوبر 

تجارة الالكترونية عبر الانترنت ، دار النهضة العربية هدى قشقوش الحماية الجنائية لل -2

2444  ، 

عبد الفتاح بيومي حجازي، النظام القانوني لحماية التجارة الالكترونية، الطبعة الأولى، دار  -5

 ، 2445الفكر الجامعي، ط 

عبد الوهاب عرفة، الوسيط في حماية حقوق الملكية الفكرية وبراءة الاختراع والعلامة  -0

التجارية وتقليدها وحماية حق المؤلف والاصناف النباتية وجرائم الكمبيوتر والانترنت ،دار 

 2440المطبوعات الجامعية، اسكندرية مصر،

عمر بن يونس ،منظمة تحديد الأسماء والأرقام عبر الانترنت )الايكان(، الطبعة الأولى ،  -3

 ،2443دار النهضة العربية، 
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 2448التجارية وطنيا ودوليا ،دار الثقافة للنشر،عمان،زين الدين صلاح, العلامات  -8

 2440، 2سميحة القليوبي، الوجيز في التشريعات الصناعية ، دار النهضة العربية، ج -0

شريف محمد غنام، حماية العلامات التجارية عبر الانترنت في علاقاتها بالعنوان  -6

 2440الالكتروني ، دار الجامعة الجديدة، 

،  الحماية القانونية لحقوق الملكية الفكرية على شبكة الانترنت دار الجامعة عبد الله عبد الله -6

 2446الجديدة ، الإسكندرية ، 

نصر الدين حسن أحمد ،  -14

، الحقوقية  ،منشوراتزين (عناوينمواقعالانترنتتسجيلهاوحمايتهاتنازعهامعالماركاتالتجارية

 2446بيروت، 

ني للتجارة الالكتروني ، دار الجامعة الجديدة، هاني دويدار ، نظرات في التنظيم القانو -11

  2446مصر ، 

فاتن حسين حوى،  -12

 ،  2010 ،المواقعالالكترونيةوحقوقالملكيةالفكرية،دارالثقافةللنشروالتوزيع،الطبعةالأولى،

، منشورات الحلبي الحقوقية ،  1حمادي زبير ، الحماية القانونية للعلامة التجارية ، ط  -15

 لبنان ، 

،  النظام القانوني لدعوى المنافسة غير المشروعة في القانون الأردني عرب يونس -10

 http://arablaw.comبحث منشور على موقع 

 المقالات:

عامر الكسواني، المركز القانوني للدومين الالكتروني بين مفردات الملكية الفكرية مجلة  -1

 50، العدد 1668الأردن حماية الملكية الفكرية، 

خالد التلاحمة، النزاعات بين العلامات التجارية وأسماء النطاق على شبكة الانترنت مجلة  -2

 2443نوفمبر  42جامعة النجاح للأبحاث، كلية القانون، الأردن، العدد 

هادي مسلم يونس ، أسماء النطاق على الانترنت وطبيعتها القانونية ، مجلة الرافدين للحقوق  -5

 2443سنة 23العدد ،،

مازوني كوثر ، الحماية القانونية للعلامة التجارية عبر الشبكة الرقمية في علاقتها مع أسماء  -0

" ، المجلة الجزائرية للعلوم القانونية و الاقتصادية Name، (Domainالمواقع )

 2446والسياسية، جامعة الجزائر ، 

، جوان 12، العدد 1ة مجلة علمية ، قسم مولود حواس، العلامة التجارية لتسويق و المنافس -3

2412 

( لتسوية منازعات أسماء النطاق UDRPعبد الهادي محمد الغادي قواعد أيكان الموحدة ) -8

و العلامات التجارية" مجلة جامعة عبد العزيز للإقتصاد و الإدارة كلية الإقتصاد و الإدارة، 

 .2410جامعة الملك عبد العزيز، جدة، السعودية،  2العدد 

منة صامت ، الحماية الجزائية للعلامة التجارية من جريمة التقليد" ، الأكاديمية للدراسات آ -0

، كلية الحقوق و العلوم السياسية ، قسم العلوم الاقتصادية  15الاجتماعية الإنسانية، العدد 

 2413والقانونية، جامعة الشلف ، جانفي 

شروعة في مجال حماية حقوق الملكية ميباركي ميلود شروط ممارسة المنافسة غير الم -6

، كلية الحقوق، جامعة بشار، جانفي 1الصناعية، مجلة القانون و العلوم السياسية ،العدد 

2413 

http://arablaw.com/
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،  3سارة بن صالح ، "جريمة تقليد العلامة التجارية، دفاتر السياسة و القانون ، العدد  -6

 2418جامعة العربي بن مهيدي ، أم البواقي، الجزائر ، جوان 

جنيدي خليفة ، زبيري بن قويدر الحماية القانونية للعلامة التجارية المشهورة من  -14

استعمالها كأسماء مواقع عبر الانترنت"، مجلة الحقوق و العلوم الإنسانية ، العدد الأول ، 

 2410فيفري  22جامعة الأغواط ، 

نصر الدين ، الحماية المدنية للعلامة التجارية المعتدى عليها إلكترونيا"، المجلة  علوقة -11

، جامعة أحمد دراية ، أدرار ، الحزائر،  41الإفريقية للدراسات القانونية والسياسية ، العدد 

 2410جوان ،

 محمد خير محمود العدوان، تسوية النزاعات المتعلقة بأسماء النطاق دراسة مقارنة بين -12

جامعة محمد بوضياف  1التشريعين الأردني و الجزائري، مجلة جامعة الشارقة، العدد 

 2410المسيلة، الجزائر 

مصطفى راتب حسن على، المسؤولية المدنية عن الاعتداء الإلكتروني على العلامات  -15

 2410جامعة سلطان عمان  15التجارية"، مجلة جيل الأبحاث القانونية المعمقة، العدد 

دوجة تسوية النزاعات بين أسماء النطاق و العلامات التجارية على شبكة  باقدي -10

كلية الحقوق،  1، العدد 40الإنترنت"، مجلة البحوث في الحقوق و العلوم البيانية، المجلد 

 ،2416/12/14جامعة أحمد بوقرة بومرداس، الجزائر، 

الأستاذ الباحث بجاشنصيرة ، القرصنة الإلكترونية للعلامات التجارية "، مجلة  -13

 2416، مارس  1، جامعة الجزائر  6للدراسات القانونية و السياسية ، العدد 

 "واليعبداللطيف،الحمايةالجزائريةللعلاماتالتجاريةفيالقانون الجزائري" سلاميميلود، -18

 .2416ع،جامعةباتنة، جانفي، .،مجلةالدراساتالقانونيةوالسياسية،د

،جامعة  11في التشريع الجزائري  ،مجلة الفكر،العدد كحول وليد ،جريمة تقليد العلامات -10

 ،2416محمد خيضر بسكرة،

الحماية المدنية للعلامة التجارية في التشريع الجزائري"، مجلة الباحث ، بسكري رفيقة -16

 2416ماي  2، العدد 8للدراسات الأكاديمية، المجلد 

،مجلةمعارف، قسم العلوم "التنازعبينالعلامةالتجاريةوالعنوانالالكتروني "زوانينادية، -16

 2416، ديسمبر، 16القانونية، العدد 

فتحي بن زيد ، الحماية القانونية للعلامة التجارية كآلية للدفع بالتنمية الاقتصادية، العدد  -24

 2416نوفمبر  2، كلية الحقوق و العلوم السياسية جامعة سطيف ، 2

لامات التجارية"، بحوث، العدد بلغرام مبروك، "العناوين الإلكترونية وتنازعها مع الع -21

 ،5ج 11

 الأطروحات و الرسائل الجامعية:

محمد موسى أحمد هلسة، منازعات العلامات التجارية و اسماء النطاق في النظام القانوني  -1

 ،2414الفلسطيني، رسالة ماجيستير في القانون الدراسات العليا في جامعة فلسطين، 

التقليد في القانون الجزائري، أطروحة دكتوراه في بلهواري نسرين تجريم وإثبات أفعال  -2

 ،2415/2412، بن يوسف بن خدة ،  1الحقوق ، كلية الحقوق جامعة الجزائر 

بن علام بوعلام ،حماية العلامة التجارية في التشريع الجزائري ،مذكرة تخرج لنيل شهادة  -5

 2410\2415،-معسكر-الدراسات التطبيقية الجامعية ،جامعة التكوين المتواصل
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درماش سامية، الحماية المدنية للعلامة التجارية من المنافسة غير المشروعة، مذكرة نهاية  -0

 -الدراسة لاستكمال متطلبات الماستر، تخصص ملكية فكرية كلية الحقوق والعلوم السياسية 

 2410/2415قسم الحقوق جامعة زيان عاشور الجلفة، 

يةفيعلاقاتهابالعنوانالإلكتروني،مذكرة عطاء الله سامية، حمايةالعلامةالتجار -3

مكملةلمقتضياتنيلشهادةالماسترفيالحقوق،تخصصقانونالاعمالكليه العلوم السياسية، جامعة 

 2410-2415المسيلة، 

عبد القادر مكي ،سمية الحماية القانونية لحقوق الملكية الفكرية شهادة ماستر في الحقوق  -8

جامعة خميس مليانة،  -م السياسية تخصص إدارة أعمال، كلية الحقوق والعلو

2410/2415، 

فتيحة لعلام، حماية العلامة التجارية من جريمة التقليد في القانون الجزائري ، مذكرة  -0

تكميلية لنيل شهادة الماستر تخصص قانون جنائي للأعمال كلية الحقوق والعلوم السياسية 

 ،2410/2415جامعة العربي بن مهيدي، أم البواقي، 

سعيدة، العلامات التجارية في القانون الجزائري الجديد، أطروحة لنيل درجة رشدي  -6

دكتوراه في العلوم، تخصص قانون، كلية الحقوق والعلوم السياسية، جامعة مولود معمري 

 2410تيزي  وزو ، 

،مذكرهنهايةالدراسةلاستكمال شريعالجزائري العلامةوفقالتماية نويباتسامر،ح -6

 ،2410-2415، مسيلةالحقوق،جامعةاللية ،كلكية الفكرية تخصصالممتطلباتشهادةالماستر،

آليات انقضاء العلامة التجارية، دراسة مقارنة بين القانونين الفرنسي و الجزائري،  -14

مذكرة نيل شهادة الماجستير تخصص قانون خاص ، فرع الملكية الفكرية، كلية الحقوق 

 ،2413/2410 -1-جامعة الجزائر 

ؤولية القانونية عن جرائم التعدي على العلامات في التشريع وليد كحلول المس -11

الجزائري، أطروحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه في العلوم، تخصص قانون الأعمال كلية 

 ،2413/2410الحقوق و العلوم السياسية، قسم الحقوق ، جامعة محمد خيضر، بسكرة، 

الالكترونية الواقعة في القانون الجزائري و بن أسعد خطيبي، بوجمعة سفيان، الجرائم  -12

المغربي دراسة مقارنة، مذكر مقدمة لاستكمال متطلبات شهادة الماستر، تخصص قانون 

 الملكية الفكرية، جامعة زيان عاشور الجلفة، الجزائر،

مجناح عبد اللطيف الحماية القانونية للعلامة التجارية ودورها في حماية المستهلك،  -15

مة لاستكمال متطلبات شهادة ماستر أكاديمي في الحقوق قانون أعمال كلية مذكرة مقد

 2413-2418الحقوقو العلوم السياسية جامعة محمد بوضياف المسيلة، 

مختار حزام استغلال حقوق الملكية الصناعية في ظل حرية المنافسة مذكرة مكملة لنيل  -10

 2418/2413باتنة ،  شهادة الماجستير في الحقوق، تخصص ملكية فكرية، جامعة

سبتي عبد القادر ،تقليد العلامة التجارية في القانون الجزائري والقانون المقارن،  -13

، 1أطروحة لنيل درجة دكتوراه علوم في القانون الخاص، كلية الحقوق ،جامعة الجزائر

2418/2410  

الدراسات  شاوي عبد الله ، العلامات التجارية و المنافسة غير المشروعة ، مذكرة نهاية -18

لاستكمال متطلبات الماستر ، تخصص قانون الملكية الفكرية، كلية الحقوق و العلوم 

 ،2410/2418السياسية ، جامعة زيان عاشور ، الجلفة ، ، 

محمد امين هوام، حماية العلامة التجارية في الفضاء الرقمي مذكرة مقدمة لاستكمال  -10

ية الحقوق و العلوم السياسية، جامعة شهادة الماستر تخصص في العلاقات الدولية كل

 ،2410/2418القاصري، قالمة، اكاديمي. 
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نزلي الزهرة ورجب سارة ، الحماية القانونية للملكية التجارية في التشريع الجزائري،  -16

مذكرة تخرج ضمن متطلبات الحصول على شهادة الماستر ، تخصص قانون أعمال كلية 

 2410-2418الوادي،  -لخضر  الحقوق والعلوم السياسية جامعة حمة

بارة سعيدة، حماية الملكية الصناعية للمستثمر الأجنبي: العلامة التجارية: أطروحة لنيل  -16

شهادة الدكتوراه في القانون ، تخصص قانون عام للأعمال كلية الحقوق و العلوم السياسية، 

 2416/2410جامعة عبد الرحمان ،ميرة بجاية 

حماية العلامة المشهورة دوليا، مذكرة لنيل شهادة  دروازي كمال بن حنة عرعار -24

الماستر تخصص ملكية فكرية، كلية الحقوق والعلوم السياسية، جامعة زيان عاشور، الجلفة 

 ،2410 - 2416 

حمادي محمد رضا، الحماية الجزائية للعلامة التجارية من التقليد عبر الانترنت في  -21

 2416السياسية ادرار، القانون الجزائري،كلية الحقوق والعلوم

بورحالكريم،حمايةالعلامةالتجاريةفيمجالالالكترونيمذكرةمقدمةلنيل  -22

شهادةماسترأكاديمي،تخصصقانونالأعمال،كليةالحقوقوالعلومالسياسية، جامعة مجمد 

 ،2416-2416بوضياف، المسيلة، 

، كلية محمود أحمد عبد الحميد مبارك العلامة التجارية وطرق حمايتها رسالة ماجستير  -25

 الدراسات العليا، جامعة النجاح الوطنية، فلسطين،

فيصل محمد محمد كمال عبد العزيز الحماية القانونية لعقود التجارة الالكترونية ،  -20

 رسالة دكتوراه ، كلية الحقوق، جامعة القاهرة ، 

 بلقاسم مريم، العشي لامية  ،حماية العلامة التجارية في البيئة الرقمية ،مذكرة لنيل -23

 2424\2416شهادة الماستر، تخصص قانون اعمال، جامعة مولود معمري ،تيزي وزو ،

 

 المواقع الإلكترونية:

http\\www.ecommerce.wipo>int  

www.udrp.net 

http://www.arbitre.wipo 
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 فهرس المحتويات

 الصفحة العنوان  

 ج-أ  مقدمة

 5 الرقمية البيئة في التجارية العلامة ماهية: تمهيدي مبحث

 5 الإلكترونية العلامة التجاريةمفهوم لمطلب الأول: ا

 5 هال المشابهة المفاهيم عن تمييزها و الالكترونية التجارية بالعلامة المقصود: الأول الفرع

 01 التجارية العلامة تسجيل:  الثاني الفرع

 01 الإلكتروني والعنوان التجارية العلامة بين التداخل مظاهر: الثاني المطلب

 01 الإلكتروني العنوان تعريف :الاول الفرع

 01 والعنوان الإلكترونيالالكترونية لتنازع بين العلامة التجارية الثاني :االفرع 

 الرقمية البيئة في التجارية للعلامة الداخلية الحماية: الأول الفصل

 42 تمهيد -

 المجال في عليها المعتدى التجارية للعلامة الوطنية الجزائية الحماية: الأول المبحث

 الإلكتروني

45 

 45 التجارية العلامة على الواقعة الجرائم أنواع:  الأول المطلب

 45 الالكتروني المجال في التجارية العلامة على المباشر الاعتداء:   الاول الفرع

 41 الالكترونية  التجارية العلامة على المباشر غير الاعتداء:   ثانيال الفرع

 14 الجزائي الناحية من التجارية العلامة حماية نطاق:  الثاني المطلب

 14 :المسجلة التجارية العلامة على قاصرة الجزائية الحماية:  الأول الفرع

 14 والمكان الزمان حيث من مقيدة الجزائية الحماية: ثانيال الفرع

 11 الحق ذات على تنصب الجزائية الحماية: ثالثال الفرع

 اءالاعتد بشأن الجزائية الحماية لقيام  الوطني المشرع اقرها التي الشروط: الثالث المطلب

 الإلكتروني المجال في التجارية العلامة على

12 

 12 الكترونيا عليها المعتدى التجارية العلامة ملكية شرط:  الأول الفرع

 15 التجارية العلامة على الإلكترونية الصور بإحدى التقليد وقوع شرط: الثاني الفرع

 13 المقررة لجريمة التقليد الإلكترونيالعقوبات ثالث: الفرع ال

 المجال في عليها المعتدى التجارية للعلامة الوطنية  المدنية الحماية:  الثاني المبحث

 الإلكتروني

13 
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 13                                                               الالكتروني المجال في التجارية للعلامة المشروعة غير المنافسة دعوى: الأول المطلب

 13 الفرع الأول :الأساس القانوني لدعوى المنافسة غير المشروعة 

 24 الحق استعمال في التعسف أساس: الثاني الفرع

 22 المشروعة غير المنافسة دعوى قبول شروط:  الثاني المطلب

 22 الخطأ الفرع الأول:

 24 الالكترونية البيئة في المشروعة غير المنافسة في  الضرر:  الثاني الفرع

 23 الرقمية البيئة في والضرر الخطأ بين السببية العلاقة: الثالث الفرع

 لامةالع على الإلكتروني الاعتداء نتيجة المدنية الدعوى عن المترتبة الاثار: الثالث المطلب

 التجارية

23 

 21 ةالتجاري العلامة على الإلكتروني الاعتداء عن الناشئة الأضرار عن التعويض: الأول الفرع

 23 الالكترونية التجارية العلامة على الاعتداء وقف: الثاني الفرع

 23 الإلكتروني العنوان نقل أو إلغاء: الثالث الفرع

 الرقمية البيئة في التجارية للعلامة الدولية الحماية:  الثاني الفصل

 51 تمهيد -

 على الالكترونية الاعتداءات لمواجهة الدولية والهيئات المؤسسات جهود: الأول المبحث

 التجارية العلامة

52 

 52 : الإنترنت عبر التجارية العلامة حماية بشأن المشتركة التوصية: الأول المطلب

 52 "المشتركة التوصية" البروتوكول صدور: الأول الفرع

 55 "المشتركة التوصية" البروتوكول تضمنها التي الحلول:  الثاني الفرع

 الاعتداءات مواجهة في( Wipo) الفكرية للملكية العالمية المنظمة جهود: الثاني المطلب

 التجارية العلامة على الإلكترونية

54 

 53 (WIPO)الفكرية للملكية العالمية المنظمة وبرنامج تقارير: الأول الفرع

 53 الالكترونية العناوين بخصوص الويبو برنامج:  الثاني الفرع

 ةوالعلام الإلكترونية العناوين بين ما النزاعات لتسويه الموحدة القواعد: الثاني المبحث

 الالكترونية التجارية

44 

 44 تطبيقها وشروط( UDRP) الموحدة القواعد تطبيق نطاق: الاول المطلب

 44 (UDRP) الموحدة القواعد تطبيق نطاق: الأول الفرع

 UDRP)) 41الموحدة القواعد تطبيق شروط: الثاني الفرع
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 44 النزاعات لتسوية الموحدة القواعد تطبيق إجراءات: الثاني المطلب

 لقواعد استنادا الإلكترونية العناوين نزاعات بنظر المخولة الجهات:  الأول الفرع

(UDRP                                                                                                      ) 

43 

 43 النزاع بنظر المخولة الجهة أمام المتبعة الإجراءات: الثاني الفرع

 30 المختصة اللجنة طرف من النزاع في النظر: الثالث الفرع

 30 المختصة اللجنة من القرار صدور: الرابع الفرع

 31 خاتمة

  قائمة المصادر و المراجع

  الملخص

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


