
-المدية-فارس يحيجامعة   

 كلية العلوم الإنسانية و الاجتماعية

 قسم علوم الإعلام و الاتصال

 

 مذكرة مكملة لنيل شهادة الماستر في علوم الإعلام و الاتصال

صال و علاقات عامةتإتخصص    

 

 

 

 

 

 

 

  ذ:تحت إشراف الأستا                                  من إعداد الطالبين:

بسام أحمد شريف-                                                          شقو فضيلة-  

هيصام نصرالدين-  

 

 

2019/2020السنة الجامعية:   

الاتصال السياسي للأحزاب السياسية عبر مواقع التواصل 
 الاجتماعي

على  RNDلرسمية الوطنية لحزب دراسة تحليلية مقارنة للصفحة ا-
موقع فيسبوك خلال فترات قبل و أثناء و بعد الحملة الانتخابية 

  -2019لرئاسيات الجزائر 



 

 

 الشكر والتقدير:
ي جهدنا أن نجعله ذا قيمة علميةبعد الحمد و الشكر لله الذي  وفقنا لإتمام هذا العمل المتواضع الذ   

ر لكل من قدم لنا يد العون سواء في جمع المراجع أو في تقديم النصح و الإرشاد حول نتقدم بالشك
  .الموضوع و خطوات إنجازه

 و الشكر الخاص و الخالص لأساتذتنا الذين أشرفوا علينا خلال المسيرة الجامعية طيلة الخمس سنوات 

ييسر لهم سبيلهم كما يسروا لنا عملنا  و في الأخير نرجو من العلي القدير أن يوفقهم لما يرضاه لهم و أن
. المتواضع و أن يجزيهم خير الجزاء على ما قدموه لنا  

  



 

 الإهداء :

الحمد الله تعالى ولي الصالحين ، مجيب الدعوات و الصلاة و السلام على صفوة المرسلين و قدوة الناس 
 أجمعين محمد صلى الله عليه وسلم أما بعد :

تواضع إلى :أتقدم بهذا العمل الم  

 ـ من نهج طريقي في هذه الدنيا منذ وجدت فيها أبي الغالي حفظك الله

 ـ إلى من كانت بهجتي و روحي في هذه الحياة أمي الغالية

ليميةعـ إلى كل من علمني حرف منذ بداية مسيرتي الت  

ته المنية قبل أن ـ إلى إخوتي وسندي بعد الوالدين : فاطمة الزهراء ، يوسف ، آمنة ، خديجة ، ومن واف
ت العائلة : عبد رؤوف ، فلة .يأضع هذا العمل "أخي إسماعيل رحمه الله " ، وكتاك  

م معي هذا العمل الأخ  ـ إلى من قاسمني شغف الصداقة و الحياة الدراسية و أخص بالذكر من تقاس
 نصر الدين.

 ـ إلى كل أفراد عائلة : شقو و شريط

ام أن أدرج أسمه .ـ إلى كل من عرفني ولم يسع المق  
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-فضيلة-  

 



 الإهداء:
 والداي  الكريمين حفظهما  اللهأغلى ما في الوجود إلى 

 هذه الحياة... إخوتي دلال، سلمى، محمدإلى سندي في 

 إلى من أفتخر بصحبتهم ...  أصدقائي الغالين

  إلى من كانت لي خير صديق في الجامعة ... فضيلة

 ن فشلنا ، وصفقوا لمحاولاتنا ، وشجعونا علي الوقوف بلا مقابللذين غضوا أبصارهم عا إلى

 .إلى كل هؤلاء أهدي ثمرة هذا العمل المتواضع

 

 

 

 

 

 
-نصرالدين-  



   

 ملخص الدراسة:

تهدف هذه الدراسة إلى معرفة الأشكال التي جاءت بها منشورات صفحة حزب التجمع الوطني   
ات فة المواضيع التي ركزت عليها من خلال منشوراتها خلال فت الديمقراطي على موقع فيسبوك، و كذا معر 

 .2019قبل و أثناء و بعد الحملة الانتخابية لرئاسيات الجزائر 

على موقع فيسبوك، في حين تم الاعتماد  RNDيتمثل مجتمع الدراسة في الصفحة الرسمية لحزب الوطنية   
منشور قبل  43زع على فتات الدراسة كالتالي: منشور مو  227على العينة القصدية و التي تمثلت في 

 منشور بعد الحملة الانتخابية. 19منشور بعد الحملة الانتخابية،  165الحملة الانتخابية، 

تنتمي الدراسة إلى الدراسات الوصفية باستخدام المنهج الوصفي إضافة للمنهج المقارن، و تم استخدام    
 أداة تحليل المحتوى لجمع البيانات.

على موقع فيسبوك تعتمد على التنويع  RNDو خلصت الدراسة إلى النتائج التالية: أن صفحة حزب   
في أشكال النشر من نص، صورة و فيديو، لكنها تعتمد بنسبة أعلى على شكل الصورة. كما توصلت 

ات خلال كل فتة من فت  RND الدراسة إلى أن هناك تنوع في المواضيع المنشورة عبر صفحة حزب
الدراسة، حيث هناك مواضيع يتم التكيز عليها خلال فتة و يتم إهمالها خلال فتة أخرى، وهذا راجع 

 للأجندة التي يضعها القائم بالاتصال على الصفحة.

الكلمات المفتاحية: الاتصال السياسي، الحزب السياسي، مواقع التواصل الاجتماعي، موقع 
 فيسبوك، الحملة الانتخابية.

 

  



Résumé de l’étude :  
   cette étude a pour but de connaître les formes de publications sur la 
page Facebook du Parti politique : le rassemblement national 
démocratique RND sur le site Facebook, à connaître aussi les sujets sur 
lesquels elle a mis l'accent suite à ces publications durant les deux 
périodes: avant et après l'expédition électorale des élections 
présidentielles de l'Algérie en 2019. 

    la communauté d'études est la page Facebook officiel du parti RND, 
où l'échantillon s'est basé sur un ensemble de publications: 227 
publications qui se sont étudiés selon les moments d'études comme suit: 
43 publications avant l'expédition électorale, 165 publications après 
l'expédition électorale et puis 19 publications. Cette étude s'inscrit dans 
les études descriptives utilisant une méthodologie descriptive ainsi que 
la méthodologie comparative où il s'est opté pour l'utilisation de 
l'analyse du contenu pour recueillir des données, l'étude a pu faire 
donner les résultats suivants: la page Facebook du Parti politique le 
rassemblement national démocratique RND sur le site Facebook repose 
sur la diversification des formes de publication de textes, images et 
vidéos .mais elle se base beaucoup plus sur l'image. cette étude a pu 
montrer qu'il existe une variété en ce qui concerne les sujets publiées 
sur la page du Parti politique RND durant toutes les moments d'études, 
où il existe des sujets qui ont vu une certaine importance pour une 
période, par contre d'autres sujets sont négligés pour une période. cela 
est engendré suite à l'ordre des jours que l'utilisateur met sur la page. 

les mots clés: la communication politique, le parti politique, les 
réseaux sociaux, site Facebook, l'expéditeur électorale. 

  



Study Summary:  

 The aim of this study is to know the forms of the publication of 
the National Democratic Rally (NDP) page on Facebook and to 
learn about the topics that you focused on through its publications 
during the periods before, during and after the election campaign 
of the Algerian presidential elections 2019.  

The study community is the official page of the RND National 
Party on Facebook, while the baseline sample of 227 published 
school-period publications is based on 43 pre-election 
publications, 165 post-election publications, and 19 post-election 
publications.  

 The study belongs to meta studies using the descriptive approach 
as well as the comparative approach, and the content analysis tool 
was used to collect data.  

The study concluded that the RND page on Facebook depends on 
the diversity of the publishing forms of text, image, and video, but 
it depends more on the image.  The study also found that there is a 
variety of topics published across the RND page during each 
period of study, as there are topics that are focused on during a 
period and that are neglected during another period, and this is due 
to the agenda that the caller places on the page.  

Keywords: Political contact, political party, social media, 
Facebook, election campaign.  
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 مقدمة:
وجد الاتصال منذ وجود الانسان، و هو أساس قيام العلاقات الانسانية و الاجتماعية، حيث تطورت    

العملية الاتصالية بتطور الحياة الانسانية و ذلك من تطور الوسائل الاتصالية إلى تطور الأفكار و تنوع 
، التالي ظهرت أنواع اتصالية كل منها مرتبط بمجال معين منها المجال السياسيالمواضيع التي يعالجها، و ب

حيث أن العلاقة بين الاتصال و السياسة هي علاقة تأثير و تأثر، فالنظام السياسي السائد يؤثر على 
طبيعة الاتصال و أشكال ممارسته، كما أنه يحتاج في الوقت نفسه إلى الاتصال بمختلف وسائله و ذلك 

تمرير الرسائل الاتصالية بغية التأثير في الرأي العام و كسب التأييد الشعبي، و هو ما يعرف بالاتصال ل
 السياسي.

يتميز الاتصال الساسي في المجتمعات الديمقراطية بوجود قنوات يمكن من خلالها نقل و تمرير الرسائل     
ما نقل نوات ذلك أنها تعمل في اتجاهين أولهالاتصالية، و تعتبر الأحزاب السياسية من بين أهم هذه الق

حيث تقوم الأحزاب السياسية بتحسس مشاكل المواطنين و توضيحها و بيان  انشغالات الجمهور للسطلة
أسبابها و اقتاح وسائل حلها، و معرفة طموحاتهم و آمالهم و تسعى لتوصيلها إلى الحكام للاطلاع على 

فهو نقل قرارات السلطة للجمهور فهي تقدم الأحداث السياسية و  حقيقة الأوضاع، أما الاتجاه الآخر
الاقتصادية و الاجتماعية للمواطنين و تحللها و تسعى لإيصالها له عبر وسائل الاعلام المختلفة، كما أن 
الهدف الأساسي لأي حزب هو الوصول إلى السلطة و ذلك من خلال المشاركة في الانتخابات بالاعتماد  

امج الانتخابي يتم الإعلان عنه خلال فتة الحملة الانتخابية عبر مختلف الوسائل الاتصالية و على البرن
 الإعلامية المتاحة.

في المقابل فقد أسهم التطور التكنولوجي بتطور أوجه نشاط الاتصال السياسي، فانتقلت الممارسات    
التي  ولبديلة االمرشّحون إلى وسائل الإعلام  يلجأالاتصالية من الواقع الحقيقي إلى الواقع الافتاضي حيث 

إلى جانب وسائل الإعلام التقليدية لعرض برامجهم، وكسب ثقة  الاجتماعيمواقع التواصل من بينها 
نها تصبح طريقة التعامل مع مواقع التواصل، بحيث إ الانتخابيةالمواطنين والناخبين، وتنشط خلال المواسم 

 شا جيو يره تدللمعارك بين المتنافسين افتاضيةل الى ساحات و وتتح تخاباتالانسلاحاً غير تقليدي في 
 .إلكتونية للتأثير في توجّهات الناخبين لجذب جماهير جدد
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 و قصد الإلمام و الإحاطة بموضوعنا قمنا بتقسيم الدراسة إلى ثلاثة أقسام:

 من إشكالية الدراسة و تساؤلاتها أما القسم الأول فخصص للإطار المنهجي للدراسة، و الذي ضم كل    
لصفحته الرسمية على موقع فيسبوك من أجل  RNDالفرعية و التي تمحورت حول كيفية توظيف حزب 

تحقيق الاتصال السياسي، كما قمنا بتحديد مصطلحات الدراسة من خلال تقديم تعريفات اصطلاحية و 
 أهميتها و أسباب اختيار الموضوع، بالإضافةأخرى إجرائية، ثم بعد ذلك جاءت كل من أهداف الدراسة و 

إلى منهج الدراسة و تحديد مجتمع البحث و عينته، في ختام الفصل قمنا بإحصاء بعض الدراسات السابقة 
 التي لها بموضوع الدراسة.

 القسم الثاني فتم تخصيصه للإطار النظري للدراسة، والذي تناول أربعة عناصر: أما   

 نادرجأ ثم، للاتصال السياسينشأة و الذي جاء فيه صص للاتصال السياسي: فالعنصر الأول خ   
قديم مكونات على ت ناتعريفاته المختلفة حسب ما قدمه مجموعة من الباحثين في هذا السياق ، ثم عمل

وعناصر العملية الاتصالية السياسية ، و نعمل على توضيح العلاقة بين الاتصال والسياسة للاتصال ، و 
 تام الفصل نبين وظائف التي يقدمها الاتصال السياسي .في خ

كر التعريف بالأحزاب السياسة ثم ذ أما العنصر الثاني فجاء تحت عنوان الأحزاب السياسية وضم :    
أنواعها و الوظائف التي تختص بها في الكيان الوطني و المحلي و الأهمية التي تلعبها ثم تطرقنا إلى القنوات 

تي تعتمد عليها الأحزاب، كما قمنا بالإشارة إلى نشأة و تطور الأحزاب السياسية في الجزائر و الاتصالية ال
في آخر الفصل ونظرا للتصنيفات المعقدة التي تنطوي تحتها الأحزاب السياسية تطرقنا إلى تصنيف الأحزاب 

 السياسية في الجزائر.

تعريف  ماعي و التي احتوت العناصر التالية:في حين أن العنصر الثالث خصص لمواقع التواصل الاجت   
مواقع التواصل الاجتماعي ،نشأة هذه المواقع وما تتميز به من خصائص وذكرنا أبرز هذه المواقع " تويت، 
يوتيوب ، ماي سبايس ، فليكر ، لينكد ان ، إنستغرام ، جوجل ، وات ساب "و بما أن دراستنا حول 

ية عبر مواقع التواصل الاجتماعي عملنا  على إظهار بعض الاتصال السياسي للأحزاب السياس
الاستخدامات لمواقع التواصل الاجتماعي في المجال السياسي ، و العوامل التي ساعدت على انتقال الحياة 

 لسياسة لمواقع التواصل الاجتماعي.ا
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التعريف المفصل : ولو آخر عنصر خصص لموقع فيسبوك باعتباره متغير أساسي في الدراسة والذي تنا    
ديم الوظائف و تقعملنا على تحديدها بدقة، وبما أنه له خصائص  ،لموقع فيسبوك و نشأته و تطوره

 قمنافي الأخير  وربط هذا الموقع بالجانب السياسي، قمنا بالاتصالية و الاعلامية التي يقدمها الموقع، و 
 .موقع فيسبوك في الحياة السياسية بعرض نماذج عن تأثير

 RNDأما القسم الثالث فخصص للإطار التطبيقي للدراسة و الذي تناول تحليل محتوى صفحة حزب 
، ثم 2019الانتخابات الرئاسية في الجزائرإشارة إلى  على موقع فيسبوك حيث جاء في ثنايا هذا القسم:

ذكر مراحل من خلال  RND نبذة عن حزب ، ثم حاولنا تقديم قانون الحملة الانتخابية في الجزائر
، بعدها على موقع فيسبوك RNDلصفحة الرسمية لحزب لتعريف تأسيسه و مبادئه، ثم قمنا بتقديم 

مضامين منشورات صفحة حزب و  RNDشكال منشورات صفحة حزب تطرقنا إلى عملية التحليل لأ
RND.
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 إشكالية الدراسة:-1
 ع من أنواعها المختلفة، و الذي تنطبق عليهنو ل السياسي إحدى أشكال الاتصال و يعتبر الاتصا    

معظم الأسس و القواعد المتبعة و المعروفة في العملية الاتصالية، و التي يكون للاتصال فيها طرفين و 
رجع صدى واضح، و هو ذلك الاتصال الدال على جملة  تحدث بصورة مباشرة أو غير مباشرة و لها

مارسات الرامية إلى إقامة روابط بين محتفي السياسة و ناخبيهم، و عليه فالعلاقة بين العملية الاتصالية الم
و العملية السياسية هي علاقة تفاعلية، فكلا النظامين يتأثر بالآخر و يؤثر فيه، و العامل المحدد لطبيعة 

صال، وظائف النظام ترتبط بنظام الات هو النظام السائد في الدولة، حيث نجد أن كثير منهذه العلاقة 
 والتي من بينها صنع القرارات و السياسات العامة.

سلطة، و لوصول إلى الو تعتبر الأحزاب السياسية إحدى منظمات المجتمع المدني التي تعمل على ا    
المقابل نجد  بالتالي فهي تؤثر بشكل مباشر و غير مباشر على سير و حركية النظام السياسي في الدولة، في

أن الأحزاب السياسية تحتاج إلى التأييد و الدعم الشعبي لضمان الوصول إلى السلطة أو المشاركة فيها، و 
الذي لا يتحقق إلا بالتأييد الجماهيري الذي يأتي جراء الاتصال و التأثير في الرأي العام، من هنا تظهر 

و  لة لبناء أكبر حجم ممكن من التأييد الشعبي لهأهمية الاتصال السياسي الذي يمارسه الحزب في الدو 
لبرامجه السياسية، و لإيصال المحتوى السياسي و الإيديولوجية السياسية و البرنامج الحزبي للمواطن عبر 

 قنوات تواصلية و إعلامية تساهم في نشر هذا المحتوى.

يلة للتعارف بين لاجتماعي لم يعد مجرد وسبما فيه مواقع التواصل اقابل نجد أن الفضاء الإلكتوني في الم    
 أن ذه المواقعله يمكنالبشر، لكنه تحول إلى أداة بارزة تحدث صدى واسع على الساحة السياسية، حيث 

 جيد، شكلب استخدامها تم حال في الحكومة وخدمات سياسات في تغييرات لعمل فعالة وسيلة تكون
اهمت في س، كما أنها بالأخبار مباشرة المواطنين تصل الأنه الفساد، لمكافحة خدمتست أن الممكن فمن

فراد والجماعات حول نشاط السياسيين وطريقة إدارة الحكم. فالمضمون الذي تنشره في الأصياغة وعي 
الحقل السياسي يلفت انتباه العامة، وهو يساهم في بناء جانب من الحقيقة وتشكيلها، ويتمتع مستخدمو 

 .الحريةمن  هذا الفضاء بهامش كبير
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ن نشوء هذا الفضاء الجديد من الحرية أسهم في التحول النوعي الذي طرأ على إو عليه يمكن القول     
لتنظير والتنظيم أداة ل التواصل، إلى أداة للتفيه و ان كونهنتنت مالا ىتماعية علالاجاستخدام الشبكات 

وهي   .العالمية الإعلاملميدان، ومصدرا أوليا لوسائل لنقل الحدث ومتابعة ا ةوسليلة فعال والقيادة، ثم إلى
كلها عوامل ساهمت في تطوير الأساليب و الأدوات الاتصالية للأحزاب السياسية، و ذلك من أجل 
ضمان الوصول إلى أكبر فئة ممكنة من الجماهير بغية كسب نشر الإيديولوجية الحزبية، و كسب تأييدهم 

ي غيرها من بلدان العالم التي تشهد إقبال كبير على مواقع التواصل الاجتماعو الجزائر ك .ير عليهمو التأث
في مختلف المجالات أبرزها مجال التواصل السياسي، حيث لجئت الشخصيات السياسية و الأحزاب السياسية 

عام لإلى أنشاء صفحات خاصة بها على هذه المواقع من أجل التويج للإيديولوجياتها و التأثير في الرأي ا
 يحزب التجمع الوطني الديمقراطو من بين هذه الأحزاب نجد خاصة خلال فتات الحملة الانتخابية، 

على ولوج الفضاء الجديد من خلال صفحته الرسمية على موقع فيسبوك و التي تضم عدد هائل  الذي عمل
تأثير على الجماهير الحزب، و المن المتابعين بغية الوصول إلى أكبر فئة ممكنة من الجماهير لنشر إيديولوجية 

  .خاصة خلال فتة الحملة الانتخابية

 من خلال ما تم التطرق إليه مسبقا تم طرح السؤال الرئيسي التالي:   

صفحته الرسمية على موقع فيسبوك لتحقيق الاتصال السياسي قبل و أثناء  RNDكيف يوظف حزب 
 ؟2019لحملة الانتخابية لرئاسيات و بعد ا

 ؤلات الدراسة:تسا-2
 ؟RNDما هي أشكال المنشورات التي تم الاعتماد عليها في الصفحة الرسمية لحزب -1

 ؟RNDما هي أنواع المواضيع التي تم التكيز عليها من خلال منشورات الصفحة الرسمية لحزب -2

 ؟RNDما هو مصدر منشورات الصفحة الرسمية لحزب -3

 ؟RNDت الصفحة الرسمية لحزبمن هو الجمهور الذي تستهدفه منشورا-4

 ؟RND كيف يتفاعل الجمهور مع منشورات الصفحة الرسمية لحزب-5
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  أهداف الدراسة:-3
يدانية لما اظرية وكذنباين بني الساحة التت الأهدافموعة من مج تحقيق هذه الدراسة إلى خلالطمح من ن

 :نوجزها فيما يلي

 .RNDة الرسمية لحزب ل التي جاءت بها منشورات الصفحتبيان الأشكا-

 .  RNDمعرفة أهم المواضيع التي يقدمها القائم بالاتصال في الصفحة الرسمية لحزب -

 .RNDرسمية لحزب لكتشاف الجمهور المستهدف من منشورات الصفحة اا -

 .RNDمحاولة ربط و تطبيق نظرية ترتيب الأولويات بالصفحة الرسمية لحزب -

 د على أسلوب تحليل المحتوى كأداة بحث.التعود على القيام أو الاعتما-

 أهمية الدراسة:-4
اعتبارها فمن جهة تظهر أهمية الأحزاب السياسية ب، تتخذ الدراسة أهميتها من أهمية الموضوع في حد ذاته    

إحدى منظمات المجتمع المدني التي تعمل كوسيط اتصالي ذو اتجاهين من الحكومة إلى الشعب، و من 
ومة، و من جهة ثانية نجد الاتصال السياسي الذي هو إحدى الأدوات الرئيسية و الشعب إلى الحك

الأساسية في الحياة السياسة و العمل الحزبي، و هو أداة تكمن الفاعل السياسي أو الحزب السياسي خاصة 
 من الوصول للرأي العام بغية كسب تأييده و التأثير عليه، في مقابل ذلك نجد بروز مواقع التواصل

الاجتماعي و من بينها موقع فيس بوك كأحد وسائل الاتصال السياسي و الذي يسمح بتجميع أعداد 
هائلة من المواطنين و إيصال الرسالة الحزبية إلى أكبر عدد ممكن من الجماهير في أسرع وقت و بأقل 

 ات الدراسة.ين متغير التكاليف، و عليه يمكن القول أن أهمية الدراسة تظهر من خلال العلاقة المتكاملة ب
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 أسباب اختيار الموضوع:-5
ت تم المنطلقجرائه، من هذا لإعلمية  مبرراتعلمي أسباب دراسة ولكل موضوع دراسة  بحثلكل   

حصر  يمكنة انيثوانب الذاتية من جهة لجوضوعية من جهة والمها اتوضوع من ضرورات فرضلمة هذا الجمعا
 :سباب فيما يليالأأهم 

 ب ذاتية:أسبا-5-1

الرغبة الشخصية في دراسة كل نشاط اتصالي مرتبط بمواقع التواصل الاجتماعي باعتبار أنها شبكات  -
 تضم ملايين المستخدمين، بالإضافة إلى سهولة الوصول للمضمون الاتصالي محل الدراسة.

ائر في الآونة ز الميول الشخصي نحو المواضيع السياسية خاصة في ظل الواقع السياسي الذي شهدته الج-
 الأخيرة، مما يساعد على الإلمام بمجريات الأحداث السياسية الحاصلة.

أسباب موضوعية:-5-2  

استحواذ مواقع التواصل الاجتماعي على مختلف النشاطات الاتصالية و التي من بينها الاتصال -
 البيئة الاتصالية السياسي، وهو ما يتطلب القيام بدراسات للكشف عن أوجه الممارسة الاتصالية في

 الجديدة.

، خاصة و أن الحملات الانتخابية 2019تزامن فتة الدراسة مع الحملة الانتخابية لرئاسيات الجزائر  -
 أصبحت تأخذ من مواقع التواصل الاجتماعي منبرا للاتصال بالجمهور المنتخب.

 منهج الدراسة:-6
ل الدراسة  جمع معرفة دقيقة و تفصيلية عن الظاهرة محتنتمي دراستنا إلى الدراسات الوصفية الهادفة إلى   

السياسية على مواقع التواصل الاجتماعي و محاولة تفسيرها و تحليلها و  للأحزابأي الاتصال السياسي 
و  تلاءميلقيام بأي دراسة لابد من ضبطها بمنهج دراسة لكونه عامل لنجاح البحث العلمي و يجب أن 

حسب سعد سليمان المشهداني : "هو الطريق المؤدي إلى الكشف عن الحقيقة موضوع الدراسة فالمنهج 
في العلوم المختلفة و ذلك عن طريق جملة من القواعد العامة التي تسيطر على سير العقل و تحدد عملياته 
  حتى يصل إلى نتائج مقبولة و معلومة"، أما مصطلح البحث فهو : " مجموعة من القواعد العامة المستخدمة
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من أجل الوصول إلى الحقيقة في العلم بواسطة طائفة من القواعد العامة تهيمن على سير العقل و تحدد    
 عملياته حتي يصل إلى نتيجة معلومة ".

و يمكن القول بأن المنهج العلمي هو : "مجموعة القواعد العامة التي تحكم الاجراءات العلمية و العمليات    
 ".1الباحث للوصول إلى حقيقة فيما يتعلق بالظواهر المختلفة العقلية التي يتبعها 

و يعرفه الباحث حلمي محمود عبد الرحمان صالح على أنه :" وصف ظاهرة معينة في الوقت الراهن    
 ."2بتحليل خصائصها و العوامل المؤثرة فيها 

ملة في دراستنا ها المستعو يشمل المنهج الوصفي على مجموعة أساليب تستخدم من قبل الباحثين و أهم  
هذه هو أسلوب المسح و يشمل هذا الأسلوب في جمع البيانات و يعرف هذا الأسلوب عل أنه : " 
مجموعة الظواهر موضوع البحث تضم عدد من المفردات المكونة لمجتمع البحث لمدة زمنية كافية يهدف 

 ." 3صص معين و معالجتها لتكوين القاعدة الأساسية من البيانات و المعلومات في مجال تخ

ضيح تلك الاجراءات التي تهدف إلى تو  الذي يعرف على أنه:المنهج المقارن  إل اعتمادنا اع بالإضافة   
و تصنيف عوامل السببية في ظهور ظواهر معينة و تطورها و كذلك أنماط العلاقة المتبادلة في داخل هذه 

ة قابلة ت التي تبينها الظواهر التي تعد من نواحي مختلفالظواهر و كذلك توضيح التشابهات و الاختلافا
 .4للمقارنة 

و لقد وقع اختيارنا عليه كونه يتوافق مع موضوع الدراسة حيث يعتبر من المناهج الذي يستعمل في    
عبر  لأحزابلالدراسات الوصفية و استعملناه لوصف و سرد الوقائع الراهنة الخاصة بالاتصال السياسي 

لتواصل الاجتماعي و اعتمادنا على المسح الوصفي يعود لاعتباره المنهج الأنسب من المناهج العلمية مواقع ا
ية على السياسية عبر صفحات الرسم للأحزابالملائمة للدراسات الوصفية ، و لدراسة الاتصال السياسي 

 ها الراهن ، بعد عموقع فيسبوك بصفة خاصة ، لأنه يعمل على تسجيل وتحليل و تفسير الظاهرة في وض

 

                                                           

  1سعد سلمان المشهداني، مناهج البحث الاعلامي ،ط1،دار الكتاب الجامعي ،الجزائر ، 2017 ،ص19.
  .287،ص2004،ديوان المطبوعات الجامعية ، الجزائر ،3،ط الاتصالمناهج البحث العلمي في علوم الإعلام و  أحمد بن مرسلي، 2 
 .61،60،ص ص2010،  الأردن، دار أسامة ،  البحث الإعلامي و تحليل الخطاببسام عبد الرحمان مشاقبة،    3 
 .  131، ص 2006، دار مجد ، لبنان ،1ـدراسات تطبيقية ـ،ط المنهج المقارن، علي عاطف  4 
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اهرة ظتجميع المعلومات اللازمة عنها ، عبر أدوات معينة و مختلفة و كذلك المنهج المقارن لعمل مقارنة بين 
 بينهما  . الاختلافمن أجل التعرف على أوجه التشابه و أوجه واحدة خلال فتات مختلفة 

 أدوات الدراسة:-7
بيانات شكالية دراستنا يستلزم أن ختتار أدوات و طرق لنجمع اللكي نصل إلى نتائج موضوعية بالنسبة لإ   

 حث العلمي استخدمنا في دراستنا :و المعلومات المستهدفة ومن بين أدوات الب

  تحليل مضمون الذي يعرفه كرلينجر أنه : " طريقة دراسة و تحليل الاتصال بطريقة منظمة ، موضوعية،   
 .1كمية بغرض قياس المتغيرات 

يعرفه برسلون برونرد : " هو تقنية بحث تستهدف الوصف الموضوعي ، المنهجي المنظم و الكمي  و   
 لمحتوى الظاهر للاتصال ." 

س : " تقنية غير مباشرة تطبق على مادة مكتوبة، مسموعة، أو سمعية بصرية، تصدر ر و بعرفه موريس أنج   
 ." 2نها تسمح بالقيام بسحب كمي أو كيفي عن أفراد أو جماعات و التي يعرض محتواها بشكل رقمي إ

و يعرفه يوسف عمار على أنه : " تقنية منهجية تستعمل في تحليل الرموز اللغوية و غير اللغوية الظاهرة    
دون الباطنة ، الساكنة منها و المتحركة ، شكلها و مضمونها و التي تشكل في مجملها بناء مضمون صريح 

 .3وهادف 

ستمارة تحليل مضمون كما هي موضحة في الملاحق وتم تحكيمها من طرف اساتذة من  و تم اعداد ا   
ليل منشورات وتمت عن طريقها تح إرسالها عبر البريد الإلكتوني،كلية اعلام واتصال لجامعة مدية عن طريق 

 تجمع الوطني الديمقراطي على موقع فيسبوك .الصفحة حزب 

ليل العناصر الرئيسية أو الثانوية التي يتم وضع وحدات التح تعرف على أنها: " فئات التحليل:-7-1
فيها )كلمة، موضوع، قيم...(، و التي يمكن وضع كل صفة من صفات المحتوى فيه، و تصنف على 

 أساسها.

                                                           

 .219، ص 2002،  مصر، مركز جامعة القاهرة ،  مقدمة في مناهج البحث في الدراسات الإعلاميةراسم الجمال،    1 
 .218، ص 2004، ترجمة بوزيدي و آخرون، دار القصبة، الجزائر، لمي في العلوم الإنسانيةمنهجية البحث العس أنجرس ،يمور  2 
 .12،11، ص 2007، الجزائر ،كوم-طاكسيج، دار 1، ط تحليل المحتوى للباحثين و الطلبة الجامعيينيوسف تمار،   3 
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و يعرفها يوسف تمار بأنها: " عملية تسعى إلى تنظيم و في نفس الإطار أشياء أو أشخاص من نفس 
لى تقسيم المحتوى إلى منظومة من الأفكار التي لها علاقة مباشرة بإشكالية و أهداف الطبيعة، و هي تهدف إ

   الدراسة."

هي الفئات المتعلقة بشكل عرض المنشورات الموجودة على  فئات الشكل: )كيف قيل؟( :  -7-1-1
 كالتالي:  و جاءت في دراستنا .على موقع فيسبوك Rndالصفحة الرسمية لحزب التجمع الوطني الديمقراطي

و هي تدرس الأشكال التي بها عرض المنشورات سواء كانت نص، صور )بتعليق( أو  فئة شكل المنشور:
 )بدون تعليق(، فيديو )بتعليق( أو )بدون تعليق(.

و هي التي تحدد بشكل عام مصدر المنشور أو الجهة المسؤولة عن كتابة المنشور، سواء   فئة نوع المنشور:
 ة، منشورات مشاركة، أو منشورات روابط.كانت منشورات ذاتي

ج وتحدد طبيعة اللغة المستعملة في منشورات الصفحة، و فئاتها الفرعية هي: عربية أو مزي فئة لغة النشر:
 لغوي.

و هي التي تحدد عدد الإعجابات المسجلة في كل منشور، و جاءت  فئة عدد الإعجابات بالمنشور:
إعجاب،  1000-501إعجاب، من  500-101إعجاب، من  100فئاتها الفرعية كالتالي: أقل من 

 فأكثر. 1001

عن  RNDو نعني بها تفاعل الجمهور مع منشورات صفحة حزب  فئة عدد التعليقات على المنشور:
تعليق،  150-101تعليق،  100-51تعليق، من  50طريق التعليق، أما فئاتها الفرعية فهي: أقل من

 فأكثر. 151

حيث يتم من خلالها إحصاء عدد المشاركات التي قام بها متابعو الصفحة : المنشورفئة عدد مشاركات 
 151مشاركة،  150-101مشاركة،  100-51، 50لكل منشور، و تمثلت فئاتها الفرعية في: أقل من

 فأكثر.

 هي الفئات المتعلقة بالبحث ضمن تفاصيل محتوى المنشورات: ؟(فئات المضمون: )ماذا قيل-7-1-2
 .Rnd نشرها في الصفحة الرسمية لحزب التي تم
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حيث يتم من خلالها تحديد نوعية المواضيع المنشورة التي عالجتها منشورات الصفحة و  فئة نوع الموضوع:
 تم تقسيمها إلى مواضيع سياسية، إعلامية، اجتماعية، أخرى.

صفحة و التي ها منشورات الو تم من خلالها حصر أهم المواضيع التي تطرقت إلي فئة المواضيع المنشورة:
رئيس الحزب  مداخلات التشجيع على المشاركة في الانتخابات، تمثلت في: نقل خرجات رئيس الحزب،

عبر وسائل الإعلام، برنامج مرشح الحزب للانتخابات، نقل اجتماعات أعضاء الحزب، تقديم تعازي، و 
 تقديم تهاني.

خلال  يسعى القائم بالاتصال في الصفحة إلى تحقيقها منو يقصد بها الأهداف التي  فئة أهداف النشر:
 المنشورات، و تنقسم فئاتها الفرعية إلى: الإعلام، الإقناع، التذكير، أخرى

 هذه الفئة تعنى بالمستخدمين الذي يسعى القائم بالاتصال إلى الوصول إليهم فئة الجمهور المستهدف:
 الجزائري، مناضلي الحزب، الناخبين، أخرىعبر كل منشور، و قسمت في دراستنا إلى الشعب 

و هي التي تبحث عن مختلف المنابع التي تم اقتباس المنشورات منها، و قسمت في  فئة مصدر المنشور:
 ئل الإعلام الأجنبية،وسا دراستنا إلى: إدارة الصفحة، التلفزيون العمومي الجزائري، القنوات الجزائرية الخاصة،

 أخرى.

ة : و هي الفئة التي تعنى بالأسلوب الذي جاءت به منشورات الصفحة، و فئاتها الفرعيرة صيغة المنشو فئ
 أخرى التهيب، التشجيع، المدح، التغيب،  هي: الانتقاد،

في دراستنا اعتمدنا على وحدة الموضوع، ذلك أن وحدة الموضوع هو الوحيد  وحدة التحليل:-7-2
وقت، إذ يمكن استخدامه كوحدة عن طريق حساب المواضيع الذي يمكن أن يكون فئة و وحدة في نفس ال

       1التي قد يحملها المحتوى.

 

 

 

                                                           

 .83سابق، ص الرجع نفس الميوسف تمار،  1 
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 مجتمع الدراسة :-8
يقصد بمجتمع البحث، جميع مفردات الظاهرة المراد دراستها ، سواءا كانت هذه المفردات بشرا ، أو    

 .1مؤسسة أم أنشطة تربوية ، وغير ذلك 

تمع الأكبر ، أو مجموع المفردات التي يستهدف الباحث دراستها ، لتحقيق و يعرف على أنه : المج    
نتائج الدراسة ، و يمثل هذا المجتمع الكل أو المجموعة الأكبر للمجتمع المستهدف ، الذي يقوم الباحث 
بدراسته ، و يتم تعميم نتائج الدراسة على كل مفرداته ، إلا أنه يصعب الوصول إليه لضخامته ، فيتم 

تار منه عينة منه لجمع البيانات ،و الذي خت الاقتابالتكيز على المجتمع المتاح أو الممكن الوصول إليه ، و 
 .2البحث وتعميم النتائج يجب أن يتصل بالمجتمع المستهدف و ليس بالمجتمع المتاح 

ة الصحف التي موع، من الصحيفة أو مجتمع هو جميع الأعداد التي صدرت، فالمجأما في تحليل المحتوى   
رحيات م أو المس، أو جميع الأفلاالبرامج الإذاعية أو التلفزيونية، أو جميع لفتة محددة لدراسة اختيارهايتم 

 .3أو المسلسلات موضع التحليل، التي عرضت خلال فتة التحليل

لديمقراطي على ايتمثل في منشورات الصفحة الرسمية لحزب التجمع الوطني  و مجتمع بحثنا في دراستنا،   
وسيتم التعرض  2016جوان  22موقع فيسبوك ، وهي صفحة تابعة لهيئة الحزب ، التي تم إنشاؤها في 

 لتفاصيل أكثر عنها في الفصل التطبيقي . 

 عينة الدراسة : -9
هي عبارة عن عدد محدود من المفردات ، التي يتعامل معها الباحث منهجيا ، و يسجل من خلال     

مع البيانات الاولية المطلوبة ، يشتط فالعدد أن يكون ممثلا لمجتمع البحث في السمات و الخصائص التعامل 
،و العينة هي الطريقة الأكثر شيوعا في معظم البحوث العلمية ، نظرا لكونها أيسر في التطبيق، و أقل في 

 انات ، بقصد وتجمع منها البيالتكاليف من دراسة المجتمع الأصلي ، و العينة هي جزء من مجتمع البحث ، 

 

                                                           

 .43، ص  سابقالرجع نفس المسعد سلمان المشهداني ،   1 
 .131،ص 2004 ،،عالم الكتاب ، مصر البحث العلمي في الدراسات الاعلامية: محمد عبد الحميد ، 2 
  .22، ص  سابقالرجع نفس المار ، تم: يوسف 3 
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دراسة خصائص المجتمع الأصلي ، و بهذه الطريقة يمكن دراسة الكل عن طريق الجزء ، بشرط أن تكون 
 .1العينة ممثلة للمجتمع المأخوذة منه 

، العينة القصدية أو العمدية تعرف بأنها : " العينة التي يعتمد عليها  باستخداموفي دراستنا قمنا    
 ". 2أنها تمثل المجتمع تمثيلا صحيحا  باعتقادهحث، و تكون معينة أو مقصودة البا

 المفردات بطريقة عمدية أو قصدية طبقا لما يراه من سمات وخصائص تتوفر في باختيارويقوم الباحث    
 . 3المفردات بما يخدم أهداف البحث 

"،  تماعيالاجسية عبر مواقع التواصل وبما أن موضوع دراستنا : "الاتصال السياسي للأحزاب السيا   
من خلال  فيسبوك و ذلك فإننا قمنا بتحليل منشورات صفحة حزب التجمع الوطني الديمقراطي على

أكتوبر  26قبل و أثناء و بعد الحملة الانتخابية، حيث تم إحصاء كل منشورات الصفحة من فتات  ثلاث
أيام، و فيما يلي  3الانتخابي والتي مدتها  . باستثناء مرحلة الصمت2020يناير  03حتى  2019

 سنقوم بإدراج كل فتة من فتات الدراسة بعدد المنشورات التي تم إحصائها:

 منشور. 43: تم تسجيل 16/11/2019حتى  26/10/2019*

 منشور. 165: تم تسجيل 08/12/2019حتى  17/11/2019*

 منشور. 19: تم تسجيل 03/01/2020حتى  13/12/2019*

 

 

 

 

                                                           

 . 168،  ص2004سوريا ، ،دار التميز،1،ط منهجية البحث العلمي في العلوم الانسانيةعبود عبد الله العسكري ،  1 
 .197،ص 2002، دار الكتاب الحديث ، الجزائر ،1، ط  البحث العلمي في العلوم الاجتماعية منهجيةرشيد زرواتي ،  2 
 .   141، ص  2004،  مصر، عالم الكتب ، 2، ط  البحث العلمي في الدراسات الاعلاميةمحمد عبد الحميد ،  3 
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خلال فترات قبل و أثناء و بعد الحملة  RND: يبين عدد منشورات صفحة حزب 01الشكل رقم 
 الانتخابية

 

 
 

 227و عليه فإن مجموع المنشورات خلال فتات الدراسة يشكل عينة الدراسة و التي قدرت ب    
تواصل مواقع ال و بالنظر إلى  موضوع دراستنا : "الاتصال السياسي للأحزاب السياسية عبر منشور.

و  الاجتماعي"، فإننا قمنا بتحليل منشورات صفحة حزب التجمع الوطني الديمقراطي على موقع فيسبوك
و نظرا للكم الهائل للمنشورات التي تحتويها الصفحة قمنا باستخدام العينة القصدية نظرا لطبيعة الموضوع 

لها من ة الاتصال السياسي للأحزاب خلاالتي فرضت علينا اختيار فتات تخدم الموضوع من أجل معرف
يوم لكل  22خلال معاينة منشورات فتة قبل و اثناء و بعد الحملة الانتخابية،  أما أسباب اختيار مدة 

 25فتة من فتات الدراسة، فهو راجع أساسا لقانون الحملة الانتخابية الذي ينص على أن مدة الحملة 
يوم فقط، ثم تأتي  22، و عليه تصبح فتة الحملة نشطة مدة الاقتاعيوم أيام قبل  3يوم و التي تنتهي قبل 

 يوم لكل فتة. 22و عليه اختنا أن تكون كل فتات الدراسة متساوية بعد ذلك فتة الصمت الانتخابي، 

 

 

19%

73%

8%

عدد المنشورات قبل الحملة الانتخابية عدد المنشورات أثناء الحملة الانتخابية عدد المنشورات بعد الحملة الانتخابية
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 مصطلحات الدراسة:-10
 الاتصال السياسي:-10-1

 :التعريف الاصطلاحي

ات و الرسائل و نسق من العلاقات بين الفاعلين السياسيين و هو بأنه مجموع التقني Cazenaveيعرفه 
مجموع الرسائل السياسية التي يبثها الحاكم و رجال السياسة بصفة عامة باتجاه الجمهور الناخبين بالاعتماد 

  1على بعض القنوات و الدعائم كالخطب العمومية ، الحوارات ، رسائل ، ملصقات ، منشورات.

 ئي:التعريف الإجرا

هو تلك النشاطات الاتصالية التي يقوم بها حزب التجمع الوطني الديمقراطي، و الذي يأخذ اتجاهين من 
الحكام إلى المحكومين، و من الشعب إلى الحكام، حيث تختلف و تتعدد فيه أشكال و وسائل التواصل، 

اسي. و تعتبر مواقع التواصل الاجتماعي أحدث الوسائل استخداما في الاتصال السي  

 الحزب السياسي:-10-2

ورد في قاموس المحيط، الحزب بالكسر و هو الورد و الطائفة و جماعة الناس، جمعه  التعريف اللغوي:
أحزاب، جمع كانوا تألبوا و تظاهروا على حرب الرسول صلى الله عليه وسلم، و جُنْدُ الرّجل: أصحابه 

 2الذين على رأيه.

اسي هو تجمه مواطنين يتقاسمون نفس الأفكار، و يجتمعون لغرض الحزب السي التعريف الاصطلاحي:
وضع مشروع سياسي مشتك حيز التنفيذ للوصول بوسائل ديمقراطية و سلمية إلى ممارسة السلطات و 

 3المسؤوليات في قيادة الشؤون العامة.

اسية يعملون سي: الحزب السياسي هو تنظيم يظم مجموعة من الأفراد تجمعهم أفكار التعريف الإجرائي
على تحقيقها، حيث تعمل على اختيار أو وضع مرشح للانتخابات بغية الوصول إلى السلطة، و نقل 

                                                           

 . 76، ص 2014، 15، مجلة العلوم الإنسانية  و الاجتماعية، العدد  اسيالاتصال السياسي نماذج الاتصال السينبيلة بوخبزة ،  1 
، دار الفكر، لبنان، د س ن، 3، ط2، جترتيب القاموس المحيط على طريقة المصباح المنير وأساس البلاغةالطاهر أحمد الزاوي، 2 

 .631ص
، الجريدة الرسمية للجمهورية الجزائرية، العدد لسياسيةالمتعلق بالأحزاب ا 2012-01-12، المؤرخ في 04-12القانون العضوي رقم  3 

 .10، ص2012يناير  15، 02
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متطلبات الشعب إلى الحكومة لكسب التأييد الشعبي. و في دراستنا يتمثل في حزب التجمع الوطني 
 الديمقراطي.

 مواقع التواصل الاجتماعي:-10-3

تتيح للمستخدم التواصل مع أفراد آخرين يشاركونه اهتمامات و  هي مواقع التعريف الاصطلاحي:
، و أساليب مختلفة للتفاعل (profile)خلفيات مشابهة، و هي عادة ما تتكون من نبذة عن المستخدم 

 1.(groupe)مع المستخدمين الآخرين، و إمكانية تكوين جماعات 

لال إنشاء ن التواصل الافتاضي فيما بينهم من خهي تلك المواقع التي تمكن الأفراد م التعريف الاجرائي:
صفحات خاصة بهم عبر هذه المواقع، بالإضافة إلى نشر محتويات عبر صفحاتهم، و التفاعل مع مواضيع 
 مختلفة، و التعبير عن آرائهم و أفكارهم، كما تتيح للأفراد فرصة المشاركة السياسية و تشكيل الرأي العام.

 موقع فيسبوك:-10-4

واحد من مواقع التواصل الاجتماعي يمثل مجتمع دولي على الانتنت وهو مكان  عريف الاصطلاحي:الت
يجتمع فيه افراد المجتمع مع بعضهم من خلال تبادل الصور واشرطة الفيديو و غيرها من المعلومات و 

ل الافراد داخالاتصال بشكل عام مع الأصدقاء و العائلة و زملاء العمل و الدراسة و غيرهم، و يربط 
 2المدن او المناطق و العمل او المنزل و المدرسة او أي مكان اخر"

هو عبارة موقع خاص يسمح بتواصل الأفراد فيما بينهم و تبادل الرسائل و الصور،  التعريف الإجرائي:
 الصفحة الرسمية لحزب التجمع الوطني الديمقراطي.وفي دراستنا متمثل في 

 :الحملة الانتخابية-10-5

 لأعمالامن وجهة نظر علم السياسة بانها مجموعة من  الانتخابيةت لاتعرف الحمالتعريف الاصطلاحي: 
لة ه ومحاو خبين عن سياسته وأهدافالتي يقوم بها الحزب أو المرشح بغرض اعطاء صورة حسنة لجمهور النا

صد تحقيق اهيرية، وذلك بقالجم الاتصالقنوات  خلالالمتاحة من  والإمكاناتالتأثير فيهم بكل الوسائل 

                                                           

 .79، ص2019الجزائر،  ،ألفا للوثائق دار، 1ط، الاندماج الاتصالي في الإعلام الجديدمؤيد السعدي،  1 
 .203،202،ص ص2014دن، سامة، الأر أ، دار  الاعلام الدولي الجديد والتصدع للسلطة الرابعةكاظم المقدادي شنون،  2 
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كسب تأييد أكبر عدد ممكن من الناخبين ومقاومة الدعاية المنافسة   خلالمن  الانتخاباتفوز في 
 .1الآخرينللمرشحين 

ة تسبق فتة محدد خلالالسياسية  الأحزابالتي تبذلها  الاتصاليةالنشاطات  التعريف الاجرائي:
قد و  هور الناخبين بأفكارها وبرامجها من أجل كسب أصواتهم،على اقناع جم خلالها، تعمل من الانتخابات

أي  ،2019 ديسمبر 08إلى  2019 نوفمبر 17، 2019انطلقت الحملة الانتخابية لرئاسيات الجزائر
و في دراستنا الحملة الانتخابية هي  ديسمبر. 12ث أيام قبل يوم الاقتاع الذي كان يوم لاانتهت بث

 على صفحته الرسمية على موقع فيسبوك. RNDالتي نشرها حزب  مجموعة الرسائل الاتصالية

 حدود الدراسة:-11
يعتبر تحديد مجالات أو حدود الدراسة من بين أساسيات أي بحث علمي كونه يساعد على حصر تفكير   

الباحث، فهي تجعل الباحث يتجه نحو موضوع محدد و بالتالي الابتعاد عن التشتت و تحقيق أهداف 
 عليه تتمثل حدود دراستنا فيما يلي: البحث، و

دراسة موضوع الاتصال السياسي للأحزاب السياسية عبر مواقع التواصل  الحدود الموضوعية:-11-1
الاجتماعي، و ذلك من خلال دراسة تحليلية مقارنة لصفحة حزب التجمع الوطني الديمقراطي على موقع 

 .2019نتخابية لرئاسيات فيسبوك خلال فتات قبل و أثناء و بعد الحملة الا

يقصد به الفتة المخصصة لإجراء الدراسة، و عليه تمتد الفتة الزمنية للدراسة  الحدود  الزمنية:-11-2
أين تم جمع المعلومات و المصادر التي من شأنها إثراء الدراسة من  2020ابتداء من مطلع شهر مارس 

حث رف على مجتمع البحث و ضبطه، ليتواصل البالجانب النظري، إضافة للدراسة الاستطلاعية للتع
من خلال إعداد استمارة تحليل المحتوى و تحكيمها و الشروع في  2020الميداني انطلاقا من شهر ماي 
 عملية جمع البيانات و تحليلها.

 

 

                                                           

تغريدات المرشح الأمريكي دونالد – 2016توظيف شبكة تويتر في الحملات الانتخابية للرئاسة الأمريكية محمد حميد زامل،  1 
 .33، ص 2018امعة الشرق الأوسط، الأردن، ، رسالة ماجستير، قسم الاعلام، ج-ترامب
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 الدراسات السابقة:-21
 1في الجزائر ياسيدور الأحزاب السياسية في تفعيل الاتصال الس: يبين عناصر دراسة 01جدول رقم 

  الدراسة الأولى:

اسة حالة حزب در -خيرة لكمين: دور الأحزاب السياسية في تفعيل الاتصال السياسي في الجزائر
 .2014/2015-جبهة التحرير الوطني بين فترتي الأحادية و التعددية الحزبية

 ما هي الأدوار الاتصالية داخل المنظومة الحزبية؟-

داخلية و الخارجية للأحزاب الجزائرية على العملية الاتصالية؟كيف تؤثر البيئة ال-   

 التساؤلات

دراسة الواقع الحزبي الجزائري و مدى فاعلية الاتصال السياسي به، لمعرفة التطورات -
الحاصلة في الجزائر باعتبارها عاشت مرحلتين مختلفتين بعد الاستقلال، كانت الأولى 

 كرست التعددية الحزبية.  تدعم التوجه الأحادي و الثانية

دراسة مدى تكريس حزب جبهة التحرير الوطني لمبدأ ترشيد الاتصال السياسي، -
 الحزب الذي تمت عليه الدراسة. وهذا باعتباره

أهداف 
 الدراسة

إهمال الأفراد للأحزاب السياسية كوسيلة لنقل المطالب، ذلك أن نشاطها موسمي -
 المواطنين. عوالتفاعل مهذا ما يعيق الاحتكاك 

إن الانتقال إلى مبدأ التعددية الحزبية، لم يغير شيئا في ممارسة الأحزاب ذلك أن - 
السيطرة بقيت على حالها، بالإضافة إلى تغفيل المطالب الشعبية ذلك أن حرية 

 الأحزاب بقيت مقيدة من قبل الدولة. 

ع الندرة على اببط والمواطنين تتسمإن العلاقة بين حزب جبهة التحرير الوطني -
اعتبار نشاطه الموسمي هذا ما يبرز من خلال ندرة استجابته للمطالب الشعبية، 

 رضى الأفراد على الأداء الاتصالي للحزب. وبالتالي عدم

 نتائج

 الدراسة

                                                           

ين فترتي دراسة حالة حزب جبهة التحرير الوطني ب-لاتصال السياسي في الجزائردور الأحزاب السياسية في تفعيل اخيرة لكمين،  1 
 .2015رسالة ماست، منشورة، قسم العلوم السياسية، جامعة قالمة، الجزائر،  ،-الأحادية و التعددية الحزبية
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 1دور الاتصال السياسي في المشاركة الانتخابية: يبن عناصر دراسة 02جدول رقم 

 الدراسة الثانية:

دراسة حالة الحملة -الزهراء: دور الاتصال السياسي في المشاركة الانتخابية منصوري فاطمة
.-2012الانتخابية لحزب التجمع الوطني الديمقراطي تشريعيات ماي   

 كيف يعمل الاتصال السياسي على تفعيل المشاركة الانتخابية؟-
 

 الاشكالية

 ابات؟خكيف يكون الاتصال السياسي وسيلة الحزب للتأثير في الانت-

إلى أي مدى ترتبط نتائج العمليات الانتخابية بمستوى الاتصال السياسي - 
 للأحزاب السياسية؟

 التساؤلات

إبراز العلاقة بين الاتصال السياسي و المشاركة الانتخابية و تبيان الدور الذي -
 تقوم به آليات الاتصال السياسي لتفعيل المشاركة الانتخابية.

لإعلام التي هي أحد قنوات الاتصال في توجيه الرأي العام، تبيان دور وسائل ا-
 و بالتالي التأثير على العملية الانتخابية.

 أهداف الدراسة

تبرز العلاقة بين الاتصال السياسي و المشاركة الانتخابية بصورة جلية خلال -
فتة الحملات الانتخابية التي تظهر مختلف آليات الاتصال السياسي)تسويق 

ي، دعاية انتخابية...(، و يلعب الإعلام دور الوسيط الذي يقوم بتعبئة سياس
 الرأي العام و توجيهه نحو المشاركة في العملية الانتخابية.

وسائل الإعلام هي همزة وصل بين المرشحين من جهة و الناخبين من جهة -
ما لأخرى، لها دور فعال في توجيه الرأي العام نحو المشاركة الانتخابية، و ك

 تمتعت هذه الوسائل بالحرية و الاستقلالية تكون أكثر فاعلية.

 نتائج

 الدراسة

 

                                                           

طني الانتخابية لحزب التجمع الو  دراسة حالة الحملة-دور الاتصال السياسي في المشاركة الانتخابية، منصوري فاطمة الزهراء 1 
رسالة ماست، منشورة، قسم العلوم السياسية و العلاقات الدولية، جامعة بسكرة، الجزائر،  ،-2012الديمقراطي تشريعيات ماي 

2018. 
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توظيف شبكة تويتر في الحملات الانتخابية للرئاسة الأمريكية : يبين عناصر دراسة 03جدول رقم 
2016.1 

 الدراسة الثالثة:

– 2016مريكية محمد حميد زامل، توظيف شبكة تويتر في الحملات الانتخابية للرئاسة الأ
 -تغريدات المرشح الأمريكي دونالد ترامب

كيف يتم توظيف شبكة تويت عبر الحساب الشخصي للرئيس الأمريكي دونالد 
 ترامب لخوض سباق الرئاسة و الوصول بالنهاية إلى كرسي الحكم؟

 الاشكالية

 .امب؟تر  دونالد الأمريكي المرشح تغريدات تضمنتها التي المجالات هم أ ما

 ترامب؟ دونالد الأمريكي المرشح تغريدات تضمنتها التي المضامين ما

 عبر رامبت دونالد الأمريكي المرشح تغريدات استهدفتها التي الفئات هي ما
 .تويت؟ شبكة

 التساؤلات

هدفت الدراسة إلى معرفة دور شبكة تويت في إدارة الحملة الانتخابية للرئيس 
، و تحديد المجالات و 2016خابات الرئاسة عام الأمريكي دونالد ترامب في انت

 المضامين التي تناولتها تغريداته عبر حسابه الشخصي على موقع تويت

 أهداف الدراسة

أن الرئيس الأمريكي استطاع أن يجعل من موقع تويت نافذة التواصل الرئيسية و -
كال بذلك كل أشالمباشرة مع الرأي العام الأمريكي و الدوائر الخارجية متجاوزا 

 الاتصال المختلفة.

تغريدات الرئيس تناولت قضايا تمثل أولوية لدى الناخب الأمريكي، و كانت - 
متلائمة مع كل ولاية يزورها مما يعني أن التغريد الذي يقوم به الرئيس مدروس 

 مبني على استشارات من جهات تعمل ضمن حملته الانتخابية.

 نتائج

 الدراسة

                                                           

دونالد  تغريدات المرشح الأمريكي– 2016توظيف شبكة تويتر في الحملات الانتخابية للرئاسة الأمريكية محمد حميد زامل،  1 
 .2018، رسالة ماجستير، قسم الاعلام، جامعة الشرق الأوسط، الأردن، -ترامب
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توظيف مواقع التواصل الاجتماعي في تعزيز الحملات يبين عناصر دراسة : 04جدول رقم 
 .20171نوفمبر  23الانتخابات لمحليات 

 الدراسة الرابعة:

 23و آخرون، توظيف مواقع التواصل الاجتماعي في تعزيز الحملات الانتخابات لمحليات  مريم 
 PLJ  ،MPA ،RND سية، دراسة تحليلية لعينة من صفحات الأحزاب السيا2017نوفمبر 

على موقع على RND –MPA –PLJ كيف تناولت صفحات الأحزاب
 ؟2017موقع فيسبوك مجريات الحملة الانتخابية لمحليات 

 الاشكالية

 ,MPA, PLJ الأحزاب من كل  عليها تركزت ما هي المضامين الإعلامية
RND  في صفحاتها على موقع فيسبوك؟ 

 ,MPA, PLJ الأحزاب عليها اعتمدت اليت الإقناعية الأساليب هي ما
RND  فيسبوك؟ موقع على مضامينها الإعلامية لعرض 

 التساؤلات

حيث هدفت الدراسة إلى معرفة المضامين التي ركزت عليها كل من أحزاب  
RND –MPA –PLJ  في صفحاتها على موقع فيسبوك، بالإضافة إلى معرفة

في  ة التي ركزت عليها أحزاب الدراسةأهم القيم، الأدوات الفنية، القوالب الصحفي
 صفحاتها.

 أهداف الدراسة

معظم صفحات فيسبوك الخاصة بالأحزاب تتضمن مواضيع مختلفة و متعددة -
 ركزت أساسا على الخرجات الميدانية، و عدم التطرق إلى باقي النشاطات الأخرى.

بالجانب  ممعظم المنشورات على الصفحات الخاصة بالأحزاب تحتوي مواضيع تهت-
 السياسي أكثر مع إهمال باقي الجوانب الأخرى.

أغلب المنشورات على صفحة فيسبوك قد دعمت بصورة ثابتة و هذا لما لها من -
 دور كبير و فعال في توضيح و فهم الموضوعات المنشورة.

 نتائج

 الدراسة

                                                           

، دراسة 2017نوفمبر  23توظيف مواقع التواصل الاجتماعي في تعزيز الحملات الانتخابات لمحليات و آخرون،  مريم زيدي 1  
منشورة، قسم علوم الاعلام و الاتصال  رسالة ماست،،RND –MPA –PLJتحليلية لعينة من صفحات الأحزاب السياسية 

 .2018وعلم المكتبات، جامعة قالمة، الجزائر، 
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 Les dynamiques communicationnelles sur: يبين عناصر دراسة 05جدول رقم 
1les pages Facebook des partis politiques. 

الدراسة الخامسة:                                                                                 
Lena Alexendra hubner, les dynamiques 

communicationnelles sur les pages Facebook des partis 
politiques : le cas de élections fédérales en Allemagne en 2013. 

 كيف تتفاعل الأحزاب السياسية مع التعليقات الانتقادية لمستخدمي فيسبوك؟-

 هل تسعى صفحات الأحزاب السياسية لتبادل الحوار مع تعليقات متابعيها؟-

 إلى أي مدى تعمل هذه الصفحات على ترك مساحة للنقاش بين متابعيها؟-

 التساؤلات

هدفت الدراسة إلى العمل على فهم ديناميكيات الاتصال التي تحدث على 
صفحات موقع فيسبوك للأحزاب السياسية الألمانية خلال فتة الانتخابات 
الفيدرالية، و ذلك من خلال العمل على تحليل جانبين: الأول دراسة 

تخدامات سالاستخدامات التي قامت بها ستة أحزاب في ألمانية، و الثاني دراسة ا
 متابعي الصفحة.

 أهداف الدراسة

أن الصفحات الخاصة بالأحزاب السياسية تتميز بديناميكية معقدة تتجلى من -
خلال الصراع على السلطة بين مختلف الأحزاب الناشطة في ساحة الانتخابات، 
و أن هذه الصفحات تركز على المواضيع السياسية، و هو ما يعكس هيمنة 

ة، و في ظل الاستخدام المكثف لمواقع التواصل الاجتماعي المؤسسة السياسي
سجلت الدراسة تحرر المجتمع المدني من خلال تفاعل المستخدمين مع منشورات 

 محددة دون غيرها بالإضافة إلى أسلوب التفاعل الذي يعكس ذلك أيضا.

 نتائج

 الدراسة

                                                           
1    Lena Alexendra hubner, les dynamiques communicationnelles sur les pages 
Facebook des partis politiques : le cas de élections fédérales en Allemagne en 2013 , 
université du Québec , Canada, 2015. 
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 الدراسة الحالية من التراث العلمي للدراسة: عموق-13
ستفادة من الدراسات بشكل أساسي في الشق المتعلق بالجانب المنهجي للدراسة و في الشق المتعلق تم الا

بالجانب المنهجي للدراسة و في صياغة الإشكالية، كما تمت ملاحظة و تعلم كيفية تطبيق أداة تحليل 
تصال السياسي المحتوى في مجال الاتصال السياسي خاصة في ظل قلة الدراسات التي تناولت موضوع الا

و علاقته بمواقع التواصل الاجتماعي، كما ساعدتنا الدراسات السابقة في بناء تصور قبلي لكيفية تصميم 
 خطة البحث و العناصر التي يمكن إدراجها ضمن الخطة.

 : أوجه الاتفاق-13-1

ياسي كمتغير الس تشتك الدراسة الحالية مع الدراسات السابق ذكرها في أنها ركزت أساسا على الاتصال-
 أساسي في الدراسة.

تناولت الدراسات السابقة الأحزاب السياسية كمجتمع بحث و هذا ما يتفق مع دراستنا، باستثناء دراسة -
 مع بحثه شخصية سياسية.محمد حميد زامل الذي كان مجت

ة و هذا ما انياعتمدت الدراسات السابقة على مواقع التواصل الاجتماعي كمرجع لجمع المعلومات الميد-
 يتفق مع دراستنا.

اتفقت معظم الدراسات السابقة على استخدام تحليل المحتوى كأداة لجمع المعلومات و الشيء نفسه -
 بالنسبة لدراستنا.

 أوجه الاختلاف:-3-2

ركزت الدراسات السابقة على فتة الحملة الانتخابية لدراسة النشاط الاتصالي للأحزاب السياسية، عكس -
 تنا التي اعتمدت على فتات قبل و أثناء و بعد الحملة الانتخابية.دراس

اعتمدت معظم الدراسات السابقة المتعلقة بنشاط الأحزاب على الفروع الولائية لها، عكس دراستنا التي -
 .RNDاعتمدت على الصفحة الرسمية الوطنية لحزب 
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 الخلفية المعرفية و النظرية للدراسة:
 Agenda-Setting theoryولويات : نظرية ترتيب الأ

الفكرة الأساسية لهذه النظرية ، أن هناك علاقة وثيقة بين الطريقة التي تعرض بها وسائل الإعلام الإخبارية 
ذين يتابعون عات كما يراها هؤلاء الو الموضوعات أثناء العملية الانتخابية ، و بين ترتيب أهمية هذه الموض

 الأخبار .

، هتمامات الجمهوراه هناك علاقة إيجابية بين ترتيب أولويات الوسيلة الاعلامية و أولويات فمنا المفتض أن
هتمام الوسيلة الاعلامية بقضايا معينة و إبرازها و التكيز عليها شكلا و مضمونا تتوقع الوسيلة افمدى 

 هتمامات الجمهور نتيجة لتتبع الوسيلة اأنها القضايا تكون في مقدمة 

، لال التحليلخ ه النظرية بالبحث عن العلاقة الارتباطية بين التتيب الناتج لمفردات المحتوى منو تقوم هذ
و التتيب الذي يقدمه الجمهور من وجهة نظره من خلال الاجراءات المنهجية للمسح ، و بناء على نتائج 

وسائل الإعلام على  إلى تأثيرهذه العلاقة التي تأكدت إيجابيتها في معظم الدراسات تقريبا ، انتهى الرأي 
 .  1بناء أجندة الجمهور بالقضايا و الموضوعات المطروحة

 أنواع بحوث وضع الأولويات :

 حدد "شاو" و "مارتن" أربعة أنواع لقياس ترتيب الأولويات و هي :  

ادا م.نموذج يركز على قياس أولويات اهتمامات الجمهور ، و أولويات اهتمامات وسائل الإعلام اعت1
 على المعلومات التجمعية .

. نموذج يركز على مجموعة القضايا ، و لكن ينقل وحدة التحليل من المستوى الكلي الذي يعتمد على 2
 معلومات تجمعية إلى المستوى الفردي 

.نموذج يعتمد على دراسة قضية واحدة في وسائل الإعلام ، وعند الجمهور انطلاقا من فكرة أن 3     
 تلف من وقت لآخر . التأثير يخ

                                                           

  1 إسماعيل حسن محمود ، مبادئ علم الاتصال و نظريات التأثير ،ط1، دار العالمية، مصر،2003،ص176.
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 .نموذج يدرس قضية واحدة ، و ينطلق من الفرد كوحدة التحليل . 4

 وتوجد استراتيجيتان أساسيتان لوضع الأولويات هما :

 .تتيعلى فتة زمنية واحدة أو ف دراسة مجموعة القضايا السائدة في وسائل الإعلام و عند الجمهور .1
 لفة ، أي دراسة ممتدة .دراسة قضية واحدة على فتات زمنية مخت .2

و يستخدم أسلوب تحليل المحتوى لحصر الموضوعات التي تؤكد عليها وسائل الإعلام ، و من الأفضل 
 1أن يشمل تحليل المحتوى كل وسائل الإعلام . 

و ارتأينا أن نظرية ترتيب الأولويات " الأجندة " ،هي أكثر النظريات ملائمة مع دراستنا ، كون الدراسة   
نتخابية على موقع م على تحليل منشورات حزب التجمع الوطني الديمقراطي قبل و أثناء و بعد الفتة الاتقو 

فيسبوك ، الذي  يتم من خلاله نشر الأحداث وفق أجندة ،وذلك بنشر إدارة الصفحة لأهم الأحداث 
تاض أساسي على فاعلى التي يود أن يوصلها للرأي العام وفق ما يخدم صالح الحزب ، و تقوم هذه النظرية 

 نتقاء بعض القضايا و التكيز عليها و بالتالي يدرك الجمهور أن هذهاتصالية تعمل على أن الوسيلة الا
يسعى له القائمين على إدارة صفحة حزب التجمع الوطني وذلك من خلال  القضايا مهمة ، وهو ما

.ستنا لمنشوراتهادرا

                                                           
 ،1998، الدار المصرية اللبنانية ، مصر ، 1، ط الاتصال و نظرياته المعاصرةو السيد حسن ليلى ،  مكاوي حسنعماد 1

  .192،291ص ص 
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 تمهيد : 
يعتبر الاتصال السياسي عاملا أساسيا ، للتفاعل العام بين الأشخاص الذين لديهم مشروعية التغيير      

يتم الاتصال السياسي باستعمال عناصر العملية الاتصالية ، من أجل السياسي و الجمهور المستقبل ، و 
تحقيق التأثير على الرأي العام ، حيث نجد أن عناصر الاتصال السياسي  تتشابه في شكلها العام مع 
الاتصال ككل ، لكن يضيف الاتصال السياسي عناصر و مكونات خاصة به  ، وهذا ما سنتطرق له في 

ث ذكر النشأة بالتفصيل للاتصال السياسي ، و ندرج تعريفاته المختلفة حسب ما هذا الفصل ، من حي
قدمه مجموعة من الباحثين في هذا السياق ، ثم نعمل على تقديم مكونات وعناصر العملية الاتصالية 
السياسية ، و نعمل على توضيح العلاقة التي تكمن بين الاتصال والسياسة و ما يقدمه الاتصال للسياسة 

 وما تقدمه السياسة للاتصال ، و في ختام الفصل نبين وظائف التي يقدمها الاتصال السياسي .

 ـ نشأة الاتصال السياسي : 1
إن البحث عن جذور الاتصال، يدعونا إلى تتبع العلاقة بعلم الاتصال و علم السياسة ، و تعتبر      

در كبير سياسي القديم ، التي اتسمت بإعطاء قهذه الجهود عند الفلاسفة الإغريق و في كتابات الفكر ال
من الاهتمام بالنظام السياسي و إهمال عملية الاتصال بين أفراد المجتمع ، لكن هذا لا يعني أن الفلاسفة 
 الإغريق لم يهتموا بموضوع الاتصال و علاقته بالسياسة ، فنجد بهذا الصدد كتابات أرسطو  مثل كتابه  

  "Politics and rhetotic السياسة و الخطابة".  

وقد اعتبر أرسطو الانسان كائن سياسي ، و الدولة في نظره ماهي إلا شركة بين قوم يعيشون وفق قانون 
 كا فيليميلبعض القدماء أمثال : الفيلسوف الايطالي  الاقناعيةالتكامل و التطبيقات الخطابية 

م " ، لكن نجد أن الاهتمام 1564ـ 1616" شكسبيرم"، و الأديب الإنجليزي وليام 1649ـ1527"
 . 1الواضح بموضوع الاتصال السياسي لم يكن بارزا في هذه المرحلة

                                                           

 .23،22، ص 1996،  السعودية، 2، مكتبة العبيكان ،ط  ، مقدمة في الاتصال السياسيلبشر محمد بن السعود ا 1 
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الرغم من إمكانية تتبع مراحل نشأة الاتصال السياسي في أزمة موغلة في القدم ، إلا أن الكثيرين  و على
 في ل السياسي كعامل متغيريعتقدون أنه من السهولة بإمكان ملاحظة الاهتمام المتزايد بعلم الاتصا

البحوث السلوكية التي ظهرت في عقد الخمسينات الميلادية من هذا القرن ، فقد كانت أول محاولات 
م كأحد عناصر البحث في موضوع العلاقة بين القيادة 1956التنظير لما يسمى بالاتصال السياسي عام 

تأثير على ة المحاولات التي تقوم بها القيادات للالسياسية و الجماعات النشيطة في المجتمع ، و ذلك بدراس
سلوك الناخبين ، إلا أن أول من أعطى دفعة قوية لهذا العلم هو جون ميلتون صاحب النظرية الليبرالية  

هذه  و لتواصل و المشاركة السياسية ،م من خلال تأكده على الحرية في التعبير و ا16كان ذلك في القرن 
"كانط" و "هيجل" و "ماركس" وغيرهم على التأسيس لها لوضع أسس الديمقراطية الأفكار هي التي عمل 

 . 1الحديثة

 ،ومع التغيرات العالمية المعاصرة أصبحت السياسة والاتصال أكثر محورية وشموليـة في حيـاة الإنسان المعاصر  
،  ياجات البشريةالاحت وابتداءً من القرن العشرين تغلغلت السياسة وتحكمت في الحياة ، وارتبطت بأهم

ذ كل كما لم تتـصدرها في العصور السابقة. وأخ، تمعات الحديثة لمجوتصدرت قائمة الأولويات في كل ا
نشاط اتصالي يصدر عن الإنسان يحمل معاني ومـضامين سياسـية واضحة أو غير واضحة، كما أن كل 

بآخر  ل الاتصال، أصبحت مرتبطة بشكل أوقضية من القضايا المحلية أو العالمية ، التي تطرحهـا وسـائ
بالاعتبارات السياسية، بما في ذلك القضايا العابرة، إلى جانب أن فهم السياسة وقضاياها لم يعد حكراً 

مع العاديين كما تالمجعلى من يمارسون العمـل الـسياسي فحـسب، فالسياسة أصبحت سلوكاً يقوم به أفراد 
 سياسية، إلى الحد الذي دفع البعض إلى تسمية هذا العصر بعصر السياسةيقوم به القائم على السلطة ال

 .2سوالتـسيي

 

 

 

                                                           

 .39،ص2010، دار الكتاب الحديث، السعودية ،  الاتصال و الإعلام السياسيسعد آل سعود ،  1 

 .12، ص2002مصر ،  ،، دار الوفاء الاتجاهات النظرية في تفسير الوعي السياسيعبد ربه ، صابر  2 
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 . تعريف الاتصال السياسي : 2
" دنت و تعريف هي أهمية التعاريفبين المفكرين، لكن أكثر هذه  السياسيالاتصال  تعاريفتنوعت    

 عنييوالحجج ، أي أن الاتصال السياسي السياسي باعتباره علاقة لتبادل الآراء  الاتصالنودرو" ، عرف 
صدار إ صلاحية يملكونممن  - يمتلكهاالموارد العامة، والسلطة الرسمية ومن  توزيعمناقشة عامة حول 

 . 1والمكانات الرسمية والعقوبات التي تقرها الدولة في شكل أو آخر -و التنفيذية التشريعيةالقرارات 

، السياسية لقيادةامتداخلة  سياسية عملياتالسياسي انه إحدى ثلاث  بالاتصالمن المقيمين  الكثير يرى و
، السياسية تغيرات البه الوسائل التي تعمل على إحداث  يقصد السياسي، و الاتصال، السياسية التنظيمات
 .2المواطن  لدى السياسيوالسلوك  الحكوميةمؤسسات  بينوالتفاعل 

ومجالاته  نظرياته هعتباره علما قائماً لاب ،السياسيالاتصال   يجب التفريق بينلى أنه إتجدر الإشارة   
 بالعمليةون بها القائم يقومالتي  و الفعالياتمجموعة من الأنشطة  يدرسفهو ذلك العلم الذي ،  الدراسية
 على الرأي العام والجمهور و تأثيراتعلى إحداث  ، و ينصب سياسيةأهداف  لتحقيق الاتصالية
 .3المستقبل

 الذينالثلاثة  لفاعلينلالخطط المتناقصة  فيهالمجال الذي تتبادل  ": السياسي بأنه عرف فولتن الاتصال    
. و الرأي العامو  السياسيون و الصحافيونوهم ، السياسي العلن  لديهم مشروعية التغيير السياسي التغيير

 عتبر الاتصالي المجال العام و على عامل التفاعل داخل تعريفهأنه ركز في نرى من خلال تعريف دومنيك 
  ."للديمقراطية شرط ضروري  السياسي

 :ي فقد عرفهللاتصال السياس وظيفيااعتباره  و يمكن  نظرياتصورا  يضعفإنه  أما جون" ماري كوتري "   
طة لى السلإلوصول ما لإ رسمية و غير رسميةبوسائل  و المحكومينالحكام  بينبأنه تبادل المعلومات والأفكار 

 . 4" أو لممارستها

                                                           

 . 24ـ،23ص ص  2007، مكتبة الأدب ، مصر ، الاتصال السياسي و التحول الديمقراطيعبد الغفار رشاد القصبي ،   1 
 .20، ص  سابقالرجع نفس المسعد آل سعود ،   2 
 .13، ص 2003،  الأردن، دار وائل ،  الاتصال السياسي مقترب نظري تطبيقي،  المصالحة محمد حمدان  3
ثلاثية الاعلام و المسرح و المغرب ص.مدونة 2012،  إشكالية الاتصال السياسي المعاصرح الله ، عبد الناصر فت 4

http://nasserfattahallah,blogspotu,org   ،252020فيفري. 
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ظروف التي تؤثر بها ال الطريقة" :بأنه السياسي الاتصال (Medou John) وكذلك عرف جون ميدو   
 " .  1و كمياته الاتصالمضمون  تشكيلعلى  السياسية

على القائمين من قبل ،  2ة تستخدم بصورة دائم سياسيةالسياسي هو أداة  الاتصالنستنتج أن    
السياسي في ذلك النشاط الذي  الاتصالمضمون  ، و يكمن السياسةعلى  القائمين وكذلك الاتصال

لدولة للسلطة داخل حدود ا ، سواء كان متعلق بأعمال الحكومة أو ممارستهاالسياسية العمليةداخل  يحدث
 و خارجها. 

 عناصر و مكونات الاتصال السياسي:  -3
اصر لأن عن، ككل  الاتصالالتطرق إلى عناصر  السياسي دون الاتصالالحديث عن عناصر  بمكنلا 

  .في شكلها العام الاتصالالسياسي لا تختلف عن عناصر  الاتصال 

هذه العناصر فحددها البعض بثلاث عناصر والبعض الآخر  تحديدالآراء واختلف حول  تباينتولقد 
لرسالة، ، االمرسل: في تتمثل أساسيةذلك، ومن هذه العناصر هناك أربع عناصر  غيرحددها بأربع إلى 

من استجابة  يةالعملية الاتصالية كعملية اجتماعأثر  بقياسأما العناصر الأخرى فتتبط ، والمتلقي الوسيلة
 .3أو رجع الصدى وتفاعل و تغذية عكسية

في  يؤثرأن  يودأو الجهاز الذي  يكون الهيئةوهو الشخص أو مجموعة أشخاص وقد  المرسل:3-1
للمرسل  يمكن ، و الاتصالية بمحتوياتها المختلفةوهو الذي تصدر عنه الرسالة ،  معينبشكل  الآخرين

ن فهم المستقبل المقصود م لتمكين  لوجه تعبيركلمات أو صور أو   لغويةاستخدام إشارات أو مقررات 
ة من كسب الثقو  بالمصداقيةعن القائم بالاتصال التمتع  فيتعين،  الهدف أو المعنى المطلوب من الرسالة

 : 4يقوم بوظيفتين هما قبل المستقبل والمرسل 

 

                                                           
 .20، ص  سابقالرجع نفس المسعد آل سعود ،  1
 . 61ص ،  2007، دار العلوم ، الجزائر ، مدخل إلى علم السياسةناجي عبد النور ،  2

 .23،ص2005عالم الكتب، مصر ، الاعلام و السياسة وسائل الاتصال و المشاركة السياسية ، ثروت مكي ،3 
 . 14،ص1993، مكتبة الحديث ، مصر ،  الاتصال و وسائله في الخدمة الاجتماعيةمحمد بهجت كشك ، 4 
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وجمع المعلومات  معهم، ثم دراسة هذه الفكرة يتعامللمن  توجيهفي  يرغبتحديد الفكرة أو المهارة مما .1
   .المناسبة السياسةالأسلوب أو  و تحديد اختيار و تنظيمهاالمناسبة عنها 

 .  اختارها التي و الوسيلةاللغة  طريقعن  إليهمحاجة الفكرة لمن هم في  و توضيحبشرح  . القيام2

لرسالة، وهي ا تحتويهاالرموز التي  المادية لتوصيلأو الواسطة  الوسيلةوهي  أو القناة:الوسيلة -3-2
و  ال بالجماهير،عملية الاتصالقناة التي تنتقل من خلالها من مصدر إلى مستقبل وتتعدد هذه الرسالة في 

صود، الفكرة المطروحة والهدف المق : طبيعةأهمها   متغيراتمنها على عدد  وسيلةل استخدام ك يتوقف
 .1والوقت وخصائص الجمهور المستهدف

 :بينهاتوجد أنواع متعدد للقنوات من 

 .مباشرة صوتيةنقل المعاني في رموز  يتم: من خلالها لفظيةقناة  •

 .الكتابيةنقل المعلومات  يتم فيها: الكتابيةالقناة  •

 ....إلخالراديو، التلفزيونالثابت والنقال،  بنوعيةالقناة: الهاتف  •

 .الاشهارية: الملصقات، اللوحات التصويريةالقناة  •

ذلك لابد  يتمتى وح، الرسالة من المرسل بالشكل التي تم استهدافه  يستقبلهو الذي  المستقبل:-3-3
و حسب خبراته  ، تبعا لإطاره الدلالي و تفسيرهاالمستقبل على استعداد تام لقبول رسالة  يكونمن أن 

 السابقة و يتأثر سلوك المتلقي بعدة عوامل :

 . المستوى التعليمي و ميولات الفرد المتلقي. 

 . عامل السن.

 . الطبقة الاجتماعية و المستوى الاقتصادي )قد لا يتفاعل الجمهور مع الرسالة: اللامبالاة(. 

                                                           

 .25، ص سابقالرجع نفس المثروت مكي ،  1 
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لتفاعل هنا مسألة نسبية بين شخص و آخر، و غالبا ما يكون تأثير وسائل . التأثير )التفاعل(: و ا
الاتصال الجماهيرية بطيئا و ليس فوريا، و قد يكون تأثيرا لرسالة مؤقتا، و التأثير هو الهدف النهائي 

 . 1الذي يسعى إليه المرسل و تتم عملية التأثير على خطوتين: تغيير التفكير و من ثمة تغيير السلوك 

العملية التي من خلالها  وهي" التغذية العكسيةتعرف باسم  و )رجع الصدى(:التغذية الرجعية -3-4
يدرك القائم بالاتصال نمط استجابة المتلقي لرسالته ، و تعتبر الوسيلة هي العنصر الحاسم في تدقيق رجع 

المباشر، ففي  ن الاتصالالصدى من الجمهور، و تختلف التغذية الرجعية في عملية الاتصال الجماهيري ع
حالة الاتصال المباشر تكون بسيطة و مباشرة بحيث يمكن للقائم بالاتصال أن يدرك أثر رسالته، أما في 

الاتصال الجماهيري فتستغرق التغذية الرجعية وقتا أطول ليدرك القائم بالاتصال أثرها ، و كلما زاد 
 . 2حجم رجع الصدى زاد فهم المتلقي للرسالة 

 :  همهاأ لعل بها خاصة ومكونات عناصر تثير السياسي عملية الاتصال أن إلى الإشارة تجدر ولكن

 الاتصال، هورجم فقط الذين يشكلون ليس وعلين السياسيين المواطن الفا من العملية السياسية أطراف
 اللاتصا عملية من جزءا الجماهيري الاتصال يكون قد كما  الاتصال على القائم بأدوار يقوم ولكن

 العام. شكلها في السياسي

 يطمعون نالذيوهم مجموعة الأفراد  ،السياسي عملية الاتصالأهم عناصر  السياسيونالفاعلون  يشكل   
التي  التنظيمية أو السياسيةمن خلال القوة  ،صنع القرار عمليةعلى  التأثيرإلى  تنظيميةمن خلال وسائل 

التي تحقيق السياسيات  بغرض،  السياسيةومختلف المؤسسات  تشريعيةالهيئات الداخل  التأثيربهدف  يجرونها
من  ئاتالهيللحصول على مناصب داخل هذه  يسعونأهدافهم أو قد  و تحقيق تتماشى مع مطالبهم 

شخصيات ن م الفاعلين السياسيينالمختلفة، مختلف فئات  السياسيةالأحزاب  :السياسيةأهم هذه الفواعل 
،  فعلياالنفوذ و  السياسية الذين يمارسون التأثيرلمصالح، إضافة إلى أصحاب المناصب وجماعات ا و قيادات

 لما ونو صحفي جماهيرأي  الاتصالإلى ذلك القائمون على عناصر  يضافأن  يجبوأشار البعض أنه 
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اباتها ؤدي خطت و قياداتهلكل الأطراف الفاعلة، ذلك لأن أعضاء الحزب  مركزية أهميةمن  يمثلونأصبحوا  
  يعكسون أو الندوات والمؤتمرات الاتصال الجماهيريمن خلال وسائل ، أمام الجمهور  السياسية و تحليلاتها

 لسياسات نقدية إيديولوجيةمن  يتبناهوبدائل وبرامج وما  سياساتبه الحزب من  ينادي ما من خلالها
 . 1 الحكومة

 .العلاقة بين الاتصال و السياسة : 4
 الاتصال والسياسة في مختلف دول العالم بصرف النظر عن طبيعـة وشـكل النظام السياسي العلاقة بين   

يصعب تصور أحدهما دون الآخر أو  لحد الذيل، والنظام الاتصالي الذي يمارس  هي علاقة جوهرية 
 وتعول الحكومات على اختلاف أنظمتها السياسية، على وسائل الاتصال في، قيامه بوظائفه بمعزل عنه

تحقيق أهدافها وفي مقدمتها الأهداف السياسية؛ فالاتصال السياسي عنصر مهم في أداء السلطة والقائمين 
عليها، ومن يستحوذ على السلطة يسعى جاهداً إلى السيطرة على وسائل الاتصال واستخدامها لكـسب 

   .تمع المحليلمجا، والتعرف على الاتجاهات السائدة في اتهراالتأييد والدعم لسياستها وقرا

 :وينظر للعلاقة ما بين الاتصال والسياسة من زاويتين

 إلى سياسـات وقـرارات المؤسسة السياسية، استناداً الإن وسائل الاتصال أداة رقابية وتوجيهية مـؤثرة في *
   .المقولة الديمقراطية الشهيرة أن الصحافة هي السلطة الرابعة في الدولة

 أهدافهاا في تحقيق تهارس الرقابة والـتأثير على وسائل الاتصال لتـصبح ضمن أدواإن السلطة السياسية تم*
 .2 السياسية

تمع لآخر السلطة السياسية تختلف من مج ومن جانب آخر فإن طبيعة التأثير ومداه بين وسائل الاتصال و
 النظام السياسي بر فيا أكاتهومن نظام سياسي لآخر؛ ففي النظم الديمقراطية تمارس وسائل الاتصال تأثير 

كما تختلف رؤى الباحثين حول العلاقة بين الاتصال ،   مما عليه الحال في الأنظمة السياسية الأخرى

                                                           

  .29ص ، سابقالرجع نفس المعبد الغفار رشاد القصبي ،  1 

 .55، ص سابقالرجع نفس الممحمد حمدان ،  2 
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بوجود علاقة جوهرية بين العملية الاتصالية والعملية  bye Lucianإذ يـرى لوشـيان بـاي  ، والسياسة
 . 1السياسية

تستلزم وجود ، لي تمع المحلمجشرعية والمشاركة عبر انتقالها إلى افأهداف النظام السياسي في السيطرة وال   
الوسائل التي تقوم بالتعبير الرمزي عن القيم والمعايير الإجرائية للنظام السياسي، وكـذلك إيجاد القنوات التي 

 .تنقل مصالح ومطالب المواطنين إلى السلطة السياسية

ام الاتصال في النظـام السياسي، وشبه الوظيفة الاتصالية بتحديد موقع نظ Almond وقد اهتم ألموند   
 يبالدورة الدموية، وركز على الجانب الوظيفي لوسائل الاتصال الجماهيري باعتبارها تمثل المدخل الرئيس

، تمعات الديموقراطية، على الرغم من أن النخب السياسية قد تسيطر عليهالمجللتعبير عن المصالح في ا
تأييد القرارات والسياسات تمع، و لمجفي لها يتمثل في التنشئة السياسية، والتعبير عن مصالح افالجانب الوظي

نظام الاتصال ف ، وانتهى ألمونـد إلى القول بأن كل شيء في السياسة اتصال ، العامة وغيرها من الوظائف
مشاكل  ، وأيضاً لنقلهو إحدى القنـوات الرئيـسة لتـدفق المعلومات من النخب السياسية إلى الجماهير

  .وطموحات وتصورات الجماهير إلى النخب

أما ديفيد أبت فيشير إلى أن عدم اكتمال دائرة المعلومات يؤثر سلباً علـى فاعليـة النظـام السياسي     
 وسياساته، ويعقد مقارنة بين التدفق الإعلامي في النظم السياسية للـدول الديمقراطيـة والدول النامية، حيث

تكون دائرة المعلومات في الأولى غالباً مكتملة ومستمرة، بينما في الثانية فإن دائرة المعلومات غير كاملة، 
 .سياساته شادةمما يؤدي إلى عدم استقرار النظام السياسي وعدم ر 

ته، ى قمالحكام وهم الـصفوة عليتبعه أن البناء الاجتماعي يشبه الهرم الذي  Laswell ويرى لازويل     
وجماهير الشعب في القاعدة، وبينهما الخبراء والمتخصصون الـذين يقومـون بعمليـة الاتصال ما بين الصفوة 

 ءاً من م يشكلون جز نهتمع، وهؤلاء قد لا يكونون محايدين عنـد القيـام بـأدوارهم، خصوصاً أالمجوأفراد 

 

                                                           

تحاد و البيان و الا: دراسة تطبيقية لصحف  علاقة الصحافة بالسلطة السياسية في دولة الإمارات العربية المتحدة،  عائشة راشد 1 
 .50ص،1994، ،مصرجامعة القاهرة  ،، كلية الإعلام منشورة، ،ماجستيرالخليج ، رسالة 
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لق دور نشط في السياسـة العامة، وهذا يتعمؤسسات أو أحزاب سياسية أو غيرها من الجهات الـتي تقـوم ب
 .1 بالتأثير الذي تمارسه وسـائل الاتـصال الـسياسي

بأن النظام السياسي يتكون من ثلاث عمليات  Davis & Kraus ويعتقد كل من كروس و ديفيز     
عمليات تتعلق و  عمليات تتعلق بالجماهير، مثل أفعال الأفراد غير المنتمين للنخبة، :مرتبطة بالاتصال وهي

أفراد ينتمـون للجمـاهير  ابه بالنخبـة، وعمليات مشتكة بين الجماهير والنخبة، وتتعلق بالأفعال التي يقوم
كل عملية من هذه العمليات تتكون من مجموعة من العمليات الاجتماعية والـسياسية المتداخلة، ، و والنخبة

 من  تفاعلها. وهذا النموذج يفتـرض مستوى معيناً والاتصال مرتبط بالعمليات الثلاث وعامل أساس في
ة عمليات تمعات التقليدية فليست هنـاك حاجة لدراسلمجالتنظيم الاجتماعي حتى يمكن تطبيقه، أما في ا

تشكيل الرأي العام، فالجماهير تتقبل وجهة النظر التقليدية عـن الحقيقـة السياسية التي رسخت منذ أجيال،  
بة غير خاضعة للانتقاد أو التغيير ، وبالتالي لا تمارس وسائل الاتصال أي دور في نقل كما أن أفعال النخ

ويرى ماكس فيبر أن وسائل الاتصال تعد مصدراً هاماً لإضفاء  .الصورة الذهنية عن الحقيقة السياسية
 . 2تمع الحديثلمجصـفة الـشرعية للـسلطة السياسية أو الإقلال منها في ا

اسية المختلفة فالعمليات السي ، ين الاتصال والسياسة علاقة وثيقة إلى حد التـداخل الـشديدأن العلاقة ب   
لا يمكن أن تتم بمعزل عن الأنشطة الاتصالية المختلفة اللازمة لقيامها، وهنا تنبغي التفرقة بين الاتصال 

فاعلة في  اسية باعتباره قوةفالاتصال أعم وأشمل من الإعلام، وهو أقـل عرضـة للتأثيرات السي،  والإعلام
  .تمعلمجفإذا وسائل الإعلام عرضة لتأثير القوى السياسية في ا ،ا تهإيجاد الأنشطة السياسية ذا

 

 

 

                                                           

كلية   ماجيست، ، رسالة العلاقة المتبادلة بين وسائل الإعلام و الجماهير في إثارة و تحديد أولويات القضايا العامةحمادة سيوني ، 1 
 .66،ص  1991،  مصر جامعة القاهرة،الإعلام، 
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كما أن الاتصال أكثر قدرة على تحقيق التفاعل بين المشاركين في الأنشطة الـسياسية مـن الإعلام        
أن  وإذا كـان هنـاك إجماع على السائدة،ظم والقوانين الذي يكاد ينحصر في منظمات مهنية تخضع للن

 أيديولوجية سائدة واحدة، تحكم الدولة ووسائل الإعلام، فإن هذا الإجماع ربما لا يتحقق بشأن سيادة

تمع أكبر من لمجالاتصالية داخل ا فالأنـشطة ، تمـعلمجأيديولوجية واحدة تحكم الدولة والاتصال بين أفـراد ا 
 .1نظيم موحد، أو أيديولوجية سائدة، في معظـم دول العالمأن تخضع لت

 وظائف الاتصال السياسي : -5
 واجهت محاولات رصد وظائف الاتصال السياسي في المجتمع العديد من الصعوبات أبرزها : 

.التداخل الشديد بين الوظائف السياسية و الوظائف الأخرى التي تقوم بها وسائل الاتصال بوجه عام، أ/
النظام السياسي و أنشطته و قيمه السائدة ، ترتبط بكثير من العوامل غير السياسية ، و كذلك التفاعلات ف

 بين النظام السياسي و الجمهور العام . 

. صعوبة تحديد مفهوم الوظائف ، حيث يرى البعض أنها أكثر ارتباطا بالجمهور و توقعاته و ب/
ار المجتمع ، في حين يرى البعض الآخر أن الوظائف مرادفة للأدو استخداماته للنظام الاتصالي القائم في 

التي يقوم بها النظام الاتصالي في المجتمع ، فيما يرى آخرون أن الوظائف تنشأ في منطقة وسطى بين 
استخدامات الجمهور للنظام الاتصالي وبين الأدوار التي يسعى النظام الاتصالي في المجتمع إلى القيام بها ، 

 ك تعددت رؤى الباحثين حول وظائف الاتصال السياسي في المجتمع . ولذل

والنظام  في المجتمع ،  ابارية من أكثر الوظائف السياسية تأثير لاختعد الوظيفة ا الوظيفة الإخبارية : -5-1
باستخدام  تصال الجماهيريلات الاولى التي من أجلها بدأت محاو لأالسياسي على حد سواء فهي الوظيفة ا

 من حاجته الفطرية في معرفة ما يحدث حوله الإنسانلنشر والبث على نطاق واسع، فهي تشبع في ا
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للمعلومات  لاوناق، خبار تعد متحدثاً رسمياً باسم الحكومة في أي دولة من الدول لأفا، أحداث سياسية  
 .1السياسية وما يتصل بالسياسات العامة والمصالح القومية العليا

ن بينها خبار والمعلومات الجديدة، فتنتقي ملأما نجد الحكومات تستغل حاجة شعوبها إلى ا ولكن كثير   
طار لإ نفس ابارية فيلإخ، ونجدها تقدم المعالجة اما يتفق مع سياستها وأهدافها كالحكومة الجزائرية مثالا

التكيز  لالمن خ داف، وتقوم هذه الوظيفة بخدمة السياسيينلأهالذي يخدم تلك السياسة ويحقق هذه ا
بار والمعلومات حول إحدى الشخصيات السياسية العامة لأخعلى أخبارهم ونشاطاتهم، كما أن تراكم ا

بار لأخلأو المنظمات الرسمية أو شعبية يساهم في رسم الصورة الذهنية عنها لدى الجماهير، ولكن تبقى 
نف، ع عن حرب أو احدث حرب أو نلاجوانب سلبية مثلما قد يحدث توتر للجمهور وذلك في حالة اع

لألماني إلى الشوارع إثر شيوع خبر عن الغزو ا راعندما تدفقت الجماهير الفرنسية ذع وقد حدث ذلك فعالا
 .2مما تسبب في عرقلتها لتحركات قواتها المسلحة 

قيم الا اكتساب المعرفة وتكوين المواقف و لالههي عملية تنموية يتم من خ التنشئة السياسية:-5-2
وهذه العملية ،  تصال السياسيالاوتشكيل الثقافة السياسية والمحافظة عليها أو تغييرها بواسطة وسائل 

ص المجتمع يعي الفرد خصائ خلالهاومن ، منذ الطفولة حتى الشيخوخة  الإنسانالمستمرة عبر مراحل حياة 
دراسة تأثير ب الاهتماموقد بدأ ،  جيالسياسية السائدة على المستوى الداخلي والخار  والأفكار والاتجاهات

د أن لابوبتالي  ،لدى الطفل مبكرافي التنشئة منذ أن لوحظ أن التعرض للتلفزيون يبدأ لإعلام وسائل ا
 .3في المعرفة السياسية لدى الفرد امؤثرً  اً يكون مصدر 

سياسي تقوم بدور ال الاتصالبل كل وسائل ، لكن ليس فقط التلفزيون له دور في التنشئة السياسية    
 ل تقديمها معلومات وأفكار وتوجهات عن العالم السياسي والتأثيرلاد سياسياً من خرافلأمهم في تنشئة ا
 .تمام بالحياة السياسية والشؤون العامةلاهفيهم وتدفعهم ل

 

                                                           

 .60، ص  سابقالرجع نفس المسعد آل سعود، 1 

 .61، ص  نفسه 2 
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 لالهخ هو علم التأثير في السلوك العام الجماهيري في المواقف التنافسية يتم من التسويق السياسي:-5-3
 أشخاص وأبواسطة مؤسسات ، السياسية  الحملاتوطرق ونظريات التسويق التجاري في  مبادئاستخدام 

يقوم بها المرشحون  ت التيلادارة الحمإو   ذه الطرق تشتمل على التحليل والتطوير والتنفيذوه، متخصصين 
 .لخاصةا أفكارهمحزاب السياسية التي تحاول قيادة الرأي العام أو نشر لأا أو

، فكارهموالطرق التكنولوجية المستخدمة لتسويق برامجهم و أ الإعلامفالسياسيون يهتمون كثيرا بوسائل    
سياسي إلى من خلال التسويق الفالمرشح يهدف ، المجتمع  أفرادوتكوين صورة ذهنية ايجابية عنهم لدى 

 .1شخاصبيع الأفكار و كسب تأييد الأ

د نظام ديمقراطي وجو  إلى ، إضافة الإعلام نتيجة التطور الحاصل في وسائل  و كما ظهر التسويق السياسي 
عظيم وتنظيم نشطة التي تستهدف تلأمجموعة ا أوإذ يعد التسويق السياسي ذلك النشاط  الاقتاعقائم على 

 .2معينة عدد المؤيدين لمرشح سياسي أو لحزب معين أو برنامج أو فكرة 

ر بشكل  صال في المجتمعات الحديثة تقر لاتأصبحت وسائل ا رأي العام:التأثير في اتجاهات ال -5-4
العامة ومعرفة  يطلع على شؤون خلالهاكبير ما الذي يشكل الرأي العام، وتزوده بغالبية المعلومات التي من 

ل: فعن طريقها كك  الانتخابيةإلى دورها في المناقشات العامة والعملية  بالإضافةالشخصيات السياسية، 
تم بناء الحقيقة السياسية، كما أن هذه الوسائل من واجبها تأكيد الشعور بالمواطنة والمشاركة السياسية ي

تقديم معلومات حرة وصحيحة، تتيح للمواطنين التمتع بحقوقهم، والحصول على معلومات  خلالوذلك من 
إنما دم له، و لتحكم فيما يقيملك ا لافالجمهور ، ت السياسيةاتساعدهم على المشاركة في مناقشات الخيار 

 .ةلإعلاميويتفاعل مع مضامين الوسائط اهو في العادة يستجيب 
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 خاتمة الفصل :
تتحقق الديمقراطية في وجود الاتصال السياسي ، ذلك باعتبار أن الاتصال السياسي هو عملية جد      

 حياة و الاتصال أكثر تركيزا فيمهمة يكون موضوعها السياسة ،و التغيرات الراهنة جعلت من السياسية  
الفرد المعاصر ، لأن السياسة أصبحت جزءا لا يتجزأ من الحياة الإنسانية الحديثة ، كما لم تعهد عليه 
العصور السالفة ، فلهذا نجد العملية الاتصالية السياسية طورت من شكلها العام من حيث مكوناتها 

لية العادية ، فاتخذت منها المرسل و الرسالة و القناة و وعناصرها وفق ما كانت عليه فالعملية الاتصا
المستقبل و التغذية الرجعية و اضافة لهم الفاعلون السياسيون من احزاب وجمعيات .... وغيرت من 

 موضوعها الاتصالي العادي إلى مواضيع سياسية .

هة للقرارات تبر مؤثرة وموجو نجد أن بين الاتصال و السياسة علاقة جوهرية ، فالوسيلة الاتصالية تع  
السياسية ، و النظام السياسية يمارس عملية الرقابة و الحراسة على محتويات و مضامين الرسالة الاتصالية، 

لتصبح ضمن أدواتها من أجل تحقيق أهدافها المرجوة .
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 تمهيد : 
من أجل أن تقام دولة و مصلحتها لابد من وجود تنظيم سياسي للحزب معين و يعمل هذا الحزب      

لة معينة و تلعب الاحزاب السياسية أهمية بالغة في أي كيان من خلال نشاطها المحلي على السيطرة في دو 
و الوطني و لهذه الأهمية خصصنا هذا الفصل للتطرق فيه على النحو التالي التعريف بالأحزاب السياسة ثم 

ثم تطرقنا إلى قنوات  اذكر أنواعها و الوظائف التي تختص بها في الكيان الوطني و المحلي و الأهمية التي تلعبه
الاتصال للأحزاب السياسية الجزائرية و في آخر الفصل تطرقنا إلى تصنيف الأحزاب السياسية في الجزائر و 

 هذا ما سنفصل فيه بدقة خلال هذا الفصل . 

 تعريف الأحزاب السياسية:-1
 التعريف اللغوي:-1-1

ئفة و جماعة الناس، جمعه أحزاب، جمع أحزاب  ورد في قاموس المحيط، الحزب بالكسر هو الورد و الطا  
 1كانوا تألبوا و تظاهروا على حرب الرسول صلى الله عليه وسلم، و جند الرجل أصحابه الذين على رأيه.

أما في قاموس المنجد، فالحزب جمعه أحزاب و هو الجماعة من الناس، و كل قوم تشاكلت قلوبهم و  
ضهم بعض، يقال حزّب القوم أي جمعهم أحزابا، وتحزّب القوم بمعنى أعمالهم فهم أحزاب، و إن لم يلق بع

 2تجمعوا و صاروا أحزابا.

، و في اللغة الفرنسية parsو المشتقة من الكلمة اللاتينية  partyو كلمة حزب في اللغة الإنجليزية    
 3عة أخرى.و التي تعني مجموعة من الأشخاص لها مصالح متضادة في مواجهة جما partiنجد كلمة 

 

 

                                                           

، دار الفكر، لبنان، د س ن، 3، ط2، جترتيب القاموس المحيط على طريقة المصباح المنير وأساس البلاغة، يالطاهر أحمد الزاو  1 
 .631ص

 .131، دار المشرق، لبنان، د س ن، صالمنجد في اللغة و الأدب والعلوملويس معلوف،  2 
اس، ، رسالة ماست، منشورة، كلية الحقوق، جامعة بومردالنظام القانوني للأحزاب السياسية في الجزائرإبراهيم موساوي، عاشور أونان،  3 

 .7، ص 2016الجزائر، 
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 التعريف الاصطلاحي:-1-2

 الحزب السياسي على أساس تنظيمي:-1-2-1  

يرتكز على الاتجاه على التنظيم ليحدد مفهوم الحزب، و أبرز من قدم تعريف في هذا المجال هو ديفرجي     
 الذي يقول عن الحزب السياسي بأنه:".. ليس مجموعة فحسب، و إنما عدد من المجموعات أي تجمع

 1مجموعات صغيرة منتشرة على مستوى البلد مرتبطة بمؤسسات تنفيذية."

أما سيجموند نيومان فيرى أن الحزب السياسي هو: "تنظيم للعناصر السياسية النشيطة في المجتمع...   
 2يتنافس سعيا إلى الحصول على التأييد الشعبي مع جماعة أو جماعات أخرى تعتنق وجهات نظر مختلفة."

يرى جوزيف تشليزنجر أن الحزب السياسي هو: "التنظيم السياسي الذي يشارك بنشاط و فاعلية  في حين 
3في التنافس من أجل المناصب الانتخابية.

 الحزب السياسي كحامل مشروع أو فكرة:-1-2-2

 لأحزاب ا تشكل المرجعية الرئيسية لهذا الاتجاه النظرة الايديولوجية، و تأثير الأفكار و المبادئ في نشأة  

السياسية حيث إيدموند بورك أن الحزب السياسي: "هيئة من الأفراد متحدين يسعون من خلال جهودهم  
 4المشتكة إلى العمل على ما فيه المصلحة القومية وفق مبدأ معين."

 وأما لاسويل و كابلان فيعرفان الحزب السياسي على أنه: "مجموعة من الأفراد تصوغ القضايا الشاملة،  
 5تقدم مرشحين للانتخابات."

 

                                                           

، 2006الة ماجيست، منشورة، قسم العلوم السياسية و العلاقات الدولية، جامعة الجزائر، ، رسالظاهرة الحزبية في الجزائرخالد توازي،  1 
 .35ص

 .14، ص1987، المجلس الوطني للثقافة و الفنون، الكويت، الأحزاب السياسية في العالم الثالثأسامة الغزالي حرب،  2 
 .17، ص نفسه 3 
رسالة ، -وطنيحالة حزب جبهة التحرير ال-ة في الجزائر في ظل التعددية الحزبيةالعمل الحزبي و الترقية الاجتماعيحسام حكيم،  4 

 ،34، ص 2006ماجيست، قسم علم الاجتماع، جامعة الجزائر، 
 .14سابق، صالرجع نفس المأسامة الغزالي حرب،  5 
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و يعرفه جورج بيردو بأنه: "كل تجمع من الأشخاص يؤمنون ببعض الأفكار السياسية و يعملون على   
استنصارها و تحقيقها، و ذلك بجمع أكبر عدد ممكن من المواطنين حولها بحثا عن امتلاك السلطة، أو على 

 1الأقل التأثير في قرارات السلطة الحاكمة."

 الحزب السياسي على أساس الوظائف الي  يقوم بها:-1-2-3  

الموسوعة العربية العالمية: "الأحزاب السياسية مجموعات منتظمة تسيطر أو تسعى للسيطرة على الحكم    
في الدول الديمقراطية، حيث تتنافس الأحزاب السياسية في الانتخابات للاحتفاظ بالسلطة أو الوصول 

 2على المستوى المحلي و الوطني." إليها، و هي تنشط

 3الموسوعة الأمريكية: مجموعة من الأفراد متحدين مع بدافع الرغبة و السيطرة على السلطة السياسية."

في حين نجد أن هناك من اعتبر أن معيار السلطة لا يكفي وحده لتعريف الحزب لأن الأخير لا يقوم    
ين، بوظائف أخرى، فهو يعمل كجسر بين الحكومة و المواطنفقط بالعمل على الوصول للسلطة، بل يقوم 

و يخفف من مركزية السلطة و الانفراد بالقرار و التعبير عن طموحات المواطنين، و ترشيد قرارات الحكومة 
 4و ممارسة دور المدارس للتثقيف السياسي.

رح ور العامة، بما في ذلك طو يعرف على أنه: "تنظيم حر لأشخاص من أهدافه المشاركة في إدارة الأم   
 5مرشحين للانتخابات."

الاحزاب السياسية هي عن تنظيمات دائمة على المستويين القومي و المحلي، تسعى للحصول على    
 6مساندة شعبية للوصول إلى السلطة و ممارستها من أجل تنفيذ سياسة محددة."

                                                           

 .41،40، ص ص  سابقالرجع نفس المخالد توازي،  1 

أطروحة  ،زائرية في النظام الدستوري الجزائري و دورها في التجربة الديمقراطية الجزائريةحرية تكوين الأحزاب الجبشير بن يحي،  2 
 .11، ص2015، 1دكتوراه، منشورة، كلية الحقوق، جامعة الجزائر

 .12نفسه، ص 3 

 .60، ص2003، سوريا، 1، دار الهدى، طالتحول الديمقراطي و المجتمع المدنيعبد الوهاب حميد،  4 
ندا، ، مكتب المؤسسات الديمقراطية و حقوق الإنسان، بولمبادئ توجيهية لنظام الأحزاب السياسيةمن و التعاون في أوروبا، منظمة الأ 5 

 .17، ص2011
ر، ، المركز العرب للأبحاث و دراسة السياسات، قط-غموض التصور و إعاقة الممارسة-التجربة الحزبية في المغربإدريس جنداري،  6 

 .8، ص 2012
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 أنواع الأحزاب السياسية:-2
يهدف إلى سد الخلل المزعوم بوسائل العقيدة السياسية التي تحكم المجتمع، قد يكون الحزب إصلاحيا    

و قد يكون الحزب ثوريا يهدف إلى استبدال العقيدة و النظام المنبثق عنها، و قد يكون علمانيا فلا يعطي 
لا  وللدين أي دور في الحياة العامة، و لا دور للدين في تكوين السلطة لا في شكلها و لا في مضمونها 

 1بالقوانين السائدة فيها، أي أن هذه الأحزاب تؤمن بفصل الدين عن الدولة و فصل الدين عن العقل.

في المقابل الأحزاب الدينية و هي التي تعطي الدين كعقيدة سياسية كل الدور في كل الأمور العامة، فهي   
السلطة و  الكلمة العليا في تكوينتدعو لتبني الإسلام كله كعقيدة سياسية للأمة كلها، و أن تكون له 

شكلها و مضمونها والقوانين السائدة فيها، بحيث لا يكون في المجتمع أمر من الأمور إلا متطابقا مع 
 الإسلام كعقيدة و كشريعة.

 وظائف الاحزاب السياسية:-3
النظر عن  ضتؤدي الاحزاب السياسية عددا من الوظائف العامة تشتك فيها جميع الأحزاب السياسية بغ

 نوعها، أو موقعها في السلطة أو المعارضة، و التي نذكر منها:

 وظيفة التجنيد: -3-1     

حيث تعتبر هذه الوظيفة من أهم الوظائف التي تتميز بيها الأحزاب السياسية، و التي تعني العملية التي 
. و عليه 2ينسياسي للقادة السياسييتم بموجبها إلحاق الأفراد في الأدوار السياسة النشطة، أي التجنيد ال

فوظيفة التجنيد ترتبط بصناعة النخبة السياسية، وذلك من خلال المناقشات و الانتخابات داخل الهياكل 
الحزبية و التدريب على ممارسة التفاعل الداخلي و الاختراط في اللجان و المؤتمرات الحزبية، حيث تتم 

 .3عضاء، و من ثم تتم عملية التجنيد بشكل غير مباشرالمساهمة في الأدوار القيادية على الأ

 

 
                                                           

 .12، ص 1997، الدار الإسلامية، لبنان، طبيعة الأحزاب السياسية العربيةأحمد حسن يعقوب،  1 
 .38، ص سابقالرجع نفس المخالد توازي،  2 
 .6ص، سابقالرجع نفس المإدريس جنداري،  3 
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 وظيفة تنظيم المعارضة:-3-2   

إن الهدف الأساسي لأي حزب هو الوصول إلى السلطة، و إذا خسر الحزب في الانتخابات فهو يحاول 
 ةبأي شكل من الأشكال التأثير عل قرارات الحكومة، و يكون ذلك من خلال قيامه بدور هام في الحيا

السياسية و هو تنظيم المعارضة، و التي تقوم على نقد السلطة التنفيذية و الرقابة على الإدارة، و إسماع 
 1السلطة للمطالب من خلال طرح البدائل و الحلول التي تتوافق مع مبادئها و أفكارها.

 وظيفة التعبئة:-3-3  

ولوجية و ذلك عبر عبئة، نظرا لطبيعتها الإيديإن الأحزاب في الأنظمة السياسية الحديثة ترتبط بوظيفة الت 
تبادل الحوار الديمقراطي المفتوح بين الدولة و المواطنين بشأن مجموعة من القضايا المصيرية التي تهم المجتمع، 
و للأحزاب السياسية شأن مهم في الوساطة في هذا الحوار لأنها تقيم علاقات مباشرة داخلية مع المواطنين 

 2التنظيمية و مؤتمراتها، و خارجية عبر العلاقات التي تربطها بالهيئة الناخبة. عبر هياكلها

 وظيفة المشاركة السياسية:-3-4 

تعرف المشاركة السياسية بأنها حرص الفرد على أن يكون له دور إيجابي في الحياة السياسية من خلال   
خرين، و أو مناقشة القضايا السياسية مع الآ المزاولة الإرادية لحق التصويت أو التشح للهيئات المنتخبة

يكون ذلك عن طريق الأحزاب السياسية فهي تعتبر وسيلة هامة و حقيقية في إيصال رسائل سياسية 
تعتمد بصورة كبيرة و مباشرة على الحوار المفتوح مع الجماهير الشعبية، و هذا بهدف ترسيخ العقيدة 

 3تهدفة من البرامج و الخطابات السياسية المختلفة.السياسية للحزب في عقول الجماهير المس

 

 

 

 

                                                           

 .39، ص  سابقالرجع نفس المخالد توازي،  1 
 .5، ص  سابقالرجع نفس المإدريس جنداري،  2 

، 13عدد ، مجلة العلوم القانونية و السياسية، اللخطاب السياسي و آليات تفعيل المشاركة السياسية في الجزائرمهملي، ا بن علي 3 
 .89، ص2016،الجزائر
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 الوظيفة الإعلامية:-3-5 

تعتبر الأحزاب السياسية وسائل اتصال بين الحكام و المحكومين فهي تقدم الأحداث السياسية و     
يث حالاقتصادية و الاجتماعية للمواطنين و تحللها و تسعى لإيصالها له عبر وسائل الاعلام المختلفة، 

 تقوم الأحزاب السياسية بتحسس مشاكل المواطنين و توضيحها و بيان أسبابها و اقتاح وسائل حلها، و 

معرفة طموحاتهم و آمالهم و تسعى لتوصيلها إلى الحكام للاطلاع على حقيقة الأوضاع، و في هذا الاتجاه 
قلها ي العام و قياس مواقفه و نيعتقد دافيد ابت "... إحدى الوظائف الأولية للأحزاب هي هيكلة الرأ

للمسؤولين الحكوميين و إلى القادة المسيرين بطريقة يصبح معها الحكام و المحكومين و الرأي العام و السلطة 
 1معقولين و قريبين بعضهم من بعض."

 أهمية الأحزاب السياسية:-4
و التعبير و قد  اسية في التنظيمتمثل الأحزاب السياسية منصات جماعية للتعبير عن حقوق الأفراد الأس   

اعتفت بها المحكمة الأوروبية لحقوق الإنسان كفاعلات أصلية في العملية الديمقراطية، كما أنها أوسع 
الوسائل استخداما من أجل المشاركة السياسية و ممارسة الحقوق المتعلقة بذلك، و الأحزاب السياسية ركن 

عددي، و هي تؤدي دورا نشطا في ضمان الوعي و المشاركة بين أساسي من أركان المجتمع السياسي الت
الناخبين، كما تؤدي الأحزاب دور الجسور بين فرعي الحكومة التنفيذي و التشريعي، و تستطيع أن تحدد 

 2أولويات جدول الأعمال التشريعي ضمن نظام للحكم بفاعلية.

ياة السياسية ة ه نتاج التطور التاريخي لتقدم الحإن الحزب السياسي هو بمثابة تعبير للرقي الحضاري لأن   
الاقتصادية، حيث تكاد تجمع الدراسات على أنه لا ديمقراطية بدون أحزاب، حيث يقول الفقيه النمساوي  
كلسن عن الأحزاب السياسية أنها: "عماد الديمقراطية، و العداء للأحزاب يخفي عداء للديمقراطية ذاتها، 

 3بدون أحزاب." و أنه لا حرية سياسية

كما أن الأحزاب السياسية تلعب دورا هاما في التأثير على السياسة العامة للدولة، و ذلك لعلاقاتها      
 المباشرة بالمواطنين من جهة و بالسلطة و الحياة السياسية من جهة أخرى، و باعتبار أن هدف الأحزاب 

                                                           

 .28 27، ص ص  سابقالرجع نفس المبشير بن يحي،  1 
 .18 17منظمة الأمن و التعاون في أوروبا، مرجع سابق، ص ص  2 
 .35، ص  سابقالرجع س المنفإبراهيم موساوي،  3 
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لقرار في ها تصبح تسعى للتأثير على صناع اهو الوصول للسلطة ففي حين عدم تمكنها من الوصول إلي
 1الدولة.

 قنوات اتصال الأحزاب السياسية:-5
تتحدد بيئة اتصال الأحزاب السياسية وفقا لعدد من العوامل منها بنية وسائل الإعلام ) سوق الصحف،    

ذه البيئة د همتابعي المحطات الإذاعية، مدى انتشار تكنولوجيا الاتصالات و المعلومات...(، كما تتح
أيضا تبعا لسياسات الاتصال التي تعكس الأنظمة القانونية التي تسود الاتصالات السياسية لاسيما خلال 
الحملات الانتخابية، في المقابل نجد أن الأحزاب السياسية تلجأ للعديد من الوسائل الاتصالية و الإعلامية 

فتات المكتوبة كالصحف ، المجلات، الملصقات، واللا من أجل الاتصال بالجماهير و التي من بينها الوسائل
...، الوسائل السمعية البصرية، بالإضافة إلى وسائل الإعلام الجديد كالمواقع الإلكتونية الخاصة، 

 2الصفحات الرسمية للأحزاب على مواقع التواصل الاجتماعي.

الاتصال  تظهر فاعليتها القصوى عند كما أن الأحزاب تعتمد على القنوات الاتصالية المباشرة و التي    
بالناشطين الحزبيين و المناصرين و المتعاطفين مع الأحزاب، حيث تعتبر القنوات المباشرة فعالة في بلوغ 
القطاعات الأكثر تيقظا بين الناس و المحتفين الإعلاميين بشكل خاص. أما لبلوغ الجمهور الواسع  

ية غير موا خيارهم بعد فهي تعتمد بشكل كبير على القنوات الاتصالكالناخبين المتددين أو الذين لم يحس
المباشرة، تعرف بهذا الاسم لأن الأحزاب يتحكم بها تحكما مباشرا كالمؤتمرات الصحفية المنظمة مع القادة.    

ائها ضو تؤمن كل من قنوات الاتصال المباشرة و غير المباشرة التواصل للمنظمات الحزبية داخليا بين بين أع
و ناشطيها و المسؤولين فيها، و خارجيا من خلال تأمين التواصل بين قادة الأحزاب و ممثليها و جمهور 

 3الناخبين و المجموعات السياسية الأخرى.

 

 

                                                           

 .90، ص سابقالرجع نفس المبن علي مهملي،  1 
، ترجمة نور -التطورات في اتصالات الأحزاب-الأحزاب السياسية و الديمقراطية من الناحيتين النظرية و العلميةبيبا نوريس،  2 

 .4، ص2006الأسعد، المعهد الديمقراطي الوطني للشؤون الدولية، لبنان، 

 .6، ص نفسه 3 
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كما يمكن أن تلجأ الأحزاب السياسية إلى وسائل الإعلام الجديد كوسائل لتسهيل عملية الاستشارات     
 لأحزاب ما يستخدم النشرات الإخبارية الإلكتونية لتزويد الأعضاء بأخبار حول السياسات، حيث من ا

محدثة عن عملية الاستشارات المتعلقة بالسياسات، و تأمين آلية للملاحظات و المعلومات الارتجاعية عبر 
ء الحزب إلى االبريد الإلكتوني، كما تستخدم الرسائل القصيرة و التنبيهات عبر البريد الإلكتوني لتنبيه أعض

  1موعد الاستشارات الموالي.

 نشأة و تطور الأحزاب السياسية في الجزائر:-6
عرفت الجزائر الظاهرة الحزبية كنتيجة لتطور الوعي داخل الدولة الاستعمارية، حيث ساهمت النخبة   

التعددية الحزبية منذ  تالسياسية الجزائرية بقدر كبير في بلورة هذه الظاهرة و في تنوعها، كما أن الجزائر عرف
الحقبة الاستعمارية، و التي من بينها حزب الشعب، الحزب الشيوعي، حزب نجم شمال إفريقيا ...، ثم 

الذي تولى المهمة السياسية لمواجهة الاستعمار الفرنسي حيث   1954تأسيس جبهة التحرير الوطني منذ 
، و عقب استعادة السيادة الوطنية حظرت 2ةكان يضم تيارات سياسية مختلفة و فئات اجتماعية متناقض

،حيث جاء في نص المرسوم:" ممنوع 1963أوت  14السلطات الجزائرية إنشاء الأحزاب بموجب مرسوم 
 1976وجود على كامل التاب الوطني أي تشكيلة أو تجمع ذو طابع سياسي."، بالإضافة لنص دستور 

لجزائري على مبدأ الحزب الواحد."، الأمر الذي أدى : "يقوم النظام التأسيسي ا97الذي نص في مادته 
إلى احتكار جبهة التحرير الوطني ممارسة النشاط السياسي، هذا الاحتكار شجع بدوره على ظهور معارضة 

 .3سياسية سرية

و استمر الحال على نفسه إلى حين ظهور أفكار التعددية الحزبية مع بداية الثمانينيات نتيجة التحولات    
 ياسية التي عرفتها الجزائر و التي مست كل المستويات و البنى الأساسية التي تقوم عليها السلطة، و هو الس

 

                                                           

لشؤون ، ترجمة نور الأسعد، المعهد الوطني الديمقراطي لالأحزاب السياسية و السياسة العامة و الديمقراطية التشاركيةشانون أوكونيل،  1 
 .14، ص2016الدولية، لبنان، 

لة البحوث و الدراسات ، مج04-12الضمانات القانونية لحرية تأسيس الأحزاب السياسية في الجزائر في ظل القانون صباح جامل،  2 
 .116. ص2016الجزائر،،  12الإنسانية، العدد

ين فترتي دراسة حالة حزب جبهة التحرير الوطني ب-دور الأحزاب السياسية في تفعيل الاتصال السياسي في الجزائرآمال فضلون،  3 
 .103 102،ص ص 2015ة قالمة، الجزائر، ، رسالة ماست، منشورة، قسم العلوم السياسية، جامع-الأحادية و التعددية الحزبية
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، أكد 40في إطار أحكام المادة  1989ما أدى إلى ظهور الأحزاب السياسية، و بمقتضى تعديل دستور 
 1على حق إنشاء الجمعيات ذات الطابع السياسي.

حق تكوين الأحزاب السياسية في الفصل الخاص بالحقوق و الحريات،  على 1996و قد أكد دستور    
منه: "حق تكوين الأحزاب السياسية مضمون." على أن لا يستعمل هذا الحق  42حيث نصت المادة 

 2في ضرب الثوابت الوطنية و نظم حق تكوين الأحزاب السياسية.

 تصنيف الأحزاب السياسية في الجزائر:-7
 الوطني: حزاب التيار-7-1  

لقد شكل التيار الوطني على مر العقود الماضية أحد أهم الأعمدة السياسية للسلطة سواء في عهد     
، و يشمل هذا التصنيف الأحزاب التي 3الأحادية الحزبية أو في عهد الانفتاح السياسي و التعددية الحزبية

 ها نجد:من أهم الخصائص التي تحملتعتبر نفسها وريثة قيم الحركة الوطنية و قيم ثورة نوفمبر، و 

 .1954الارتكاز على مرجعية قيم الثورة التحريرية و مبادئ أول نوفمبر -     

 العمل على بناء علاقة تتسم بالاستقلالية اتجاه فرنسا.-    

   4استقطابها لفئة المجاهدين.-    

تمثل مهمتهما مع الوطني الديمقراطي، و تو تمثل الاحزاب الوطنية أساسا حزبا جبهة التحرير الوطني، و التج
في الدفاع عن سياسة الحكومة، و تحضر قوائم التشح لمختلف الانتخابات مقابل ذلك يستفيد أعضائها 

 5من تعيينات في مناصب سياسية أو إدارية.

 

                                                           

 الجزائر،،03، مجلة الباحث للدراسات الأكاديمية، العدد مفهوم الأحزاب السياسية الجزائرية و تأثيرها على السلطةنادية بن أحمد،  1 
 .303،  ص 2014

 .45، ص سابقالرجع نفس المبشير بن يحي،  2 
 .431، ص سابقالرجع نفس المنادية بن أحمد،  3 
 .113، ص  سابقالرجع نفس المحسام حكيم،  4 

 .114ص  نفسه، 5 
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 :الإسلاميأحزاب التيار  -7-2

كانت موجودة و تعمل بشكل سري،   1989تجنب الإشارة في البداية أن التيارات الإسلامية قبل دستور 
بين الإسلاميين و الشيوعيين بهدف السيطرة على  1982أبرزها النضال الذي ظهر في الجامعات منذ 

ظهرت الأحزاب الإسلامية و تم اعتمادها من قبل وزارة الداخلية،  1989المحيط الجامعي، لكن بعد دستور 
 عدة أحزاب أهمها الجبهة الإسلامية للإنقاذ، حركة مجتمعو هو في الجزائر تيار إخواني وطني متمثل في 

السلم، و حركة النهضة الاسلامية، و هي تسعى على أن يتوافق سلوك الناس مع ما جاءت به الشريعة 
 . و من أهم الخصائص التي جاءت بها.1الإسلامية

 المطالبة بالعودة إلى مبادئ الإسلام.-   

 2تمع الجزائري، و تتبنى مواقف تناهض التغريب و اللائكية.الدفاع المستمر عن ثوابت المج-   

 أحزاب التيار الديمقراطي:-7-3   

تحتل دراسة مراحل تطور و ممارسة أحزاب هذا التيار أهمية تاريخية، و ذلك لأسباب كثيرة منها ما هو   
ه للسلطة و ممارسة ب إدارتمتعلق بتوجهاته الفكرية و علاقاته مع أطراف الحركة السياسية، فضلا عن أسالي

النشاط السياسي. و لقد شكلت الطبقة الوسطى العاملة في مؤسسات الدولة المدنية و العسكرية منها 
. و إذا ما سميت هذه الأحزاب 3لفكر هذا التيار، و سميت أحزابه في الجزائر بالأحزاب الديمقراطية

خلال  ية لنفسها، إلا أن هذه التسمية جاءت منبالديمقراطية فلا يعني ذلك أنها تحتكر صفة الديمقراط
 الإعلام.

 

 

 

 

                                                           

 .314، ص سابقالرجع نفس المنادية بن أحمد،  1 
 .119، ص  سابقالرجع نفس المحسام حكيم، 2 
 .315، ص  سابقالرجع نفس المنادية بن أحمد،  3 
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 خاتمة الفصل :
الأحزاب السياسية هي عبارة عن مجموعات تنظيمية تسعى إلى تحقيق السيطرة و الحكم في الدول   

الديمقراطية و يكون الحزب مجموعة أفراد يسعون لتحقيق السيطرة على السلطة السياسية و يعتبر الحزب 
ة و المواطنين و للأحزاب السياسية وظائف جمة منها : وظيفة التجميد   ي همزة وصل بين الحكومالسياس

 التي ترتبط بصناعة النخبة السياسية ، و كذا وظيفة تنظيم المعارضة التي تقوم على نقد السلطة التنفيذية و
 . الوظيفة الاعلاميةالرقابة على الادارة و كذلك وظيفة التعبئة و وظيفة المشاركة السياسية و 

و تلعب الاحزاب السياسية أهمية من خلال التأثير على السياسة العامة للدولة ، أما إذا لم يصل الحزب   
الى السلطة فيصبح يعمل على تحقيق التأثير على صناع القرار في الدولة ،و تستعمل الاحزاب وسائل 

ائل الاعلام الجديدة ، وسائل سمعية بصرية ، و اعلامية واتصالية عديدة وهي : "وسائل المكتوبة ، وس
القنوات الاتصالية المباشرة ......."
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 تمهيد :
ترتبط مواقع التواصل الاجتماعي بالأنتنت  و المجتمع الافتاضي ،حيث أن هذه المواقع أصبح عليها    

مي من أجل شكل يو اقبال كبير في السنوات الأخيرة و أصبح لها عدد مستخدميها في تزايد ملحوظ ب
الاستفادة من خدماتها كالتواصل بين الأفراد و تقليص المسافات، بحيث بفضله أصبح العالم قرية كونية و 
ألغت عن طريقه الحدود الزمانية و المكانية التي كانت تحول دون تواصل الافراد سابقا ، ومن خلال هذا 

خصائص  ندرج نشأة هذه المواقع وما تتميز به منالفصل سنتطرق إلى تعريف مواقع التواصل الاجتماعي و 
ونذكر أبرز هذه المواقع " تويت ، يوتيوب ، ماي سبايس ، فليكر ، لينكد ان ، إنستغرام ، جوجل ، وات 
ساب "و بما أن دراستنا حول الاتصال السياسي للأحزاب السياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي سنعمل 

ت لمواقع التواصل الاجتماعي في مجال السياسة ونجد أن هناك عوامل على إظهار بعض الاستخداما
ساعدت في انتقال الحياة السياسة لمواقع التواصل الاجتماعي وهو ما سنتطرق له بالتفصيل في ثنايا هذا 

 الفصل . 

 :   مواقع التواصل الاجتماعي تعريف-1
عي منذ القرن الثامن عشر، ولكن إن مفهوم الشبكات الاجتماعية ظهر كمصطلح فلسفي اجتما    

الجديد هو تحويله من فرضية اجتماعية الى واقع تقني عبر الانتنت ووسائل الانتقال الحديثة، مما أدى إلى 
 نقل الفرضية الى الفضاء الالكتوني وشكلت ظاهرة جديدة على العالم.

جتماعية جتماعي او الشبكات الاهناك العديد من التعريفات التي ظهرت حول مفهوم مواقع التواصل الا  
 والتي منها:

عرفها شريف اللبان:" على انها خدمات توجد على شبكة الويب تتيح للأفراد بناء بيانات شخصية -
PROFIL   عامة او شبه عامة خلال نظام محدد و يمكنهم من وضع قائمة لمن يرغبون في مشاركتهم

 1الاتصال و رؤية قوائمهم الذين يتصلون بهم".

 

                                                           

 .82،ص 2015دار اسامة، الاردن، ،1، طالعلاقات العامة وشبكات التواصل الاجتماعيحسين محمود هتيمي، 1 
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أما سبب وصف هذه الشبكات بالاجتماعية انها تتيح التواصل مع الأصدقاء و زملاء الدراسة و تقوي 
 .1الروابط بين أعضاء هذه الشبكات في فضاء الانتنت

ا الركيزة مواقع الكتونية اجتماعية على الانتنت، وإنه"ويعرفها الباحث محي الدين إسماعيل الديهي بانها: 
 .2"م الجديد، والتي تتيح للأفراد او الجماعات التواصل فيما بينها عبر هذا الفضاء الافتاضيالرئيسية للإعلا

الطرق الجديدة في الاتصال في البيئة الرقمية بما يسح للمجموعات الأصغر "و تعرف أيضا على أنها :    
تسمح للأفراد  مات ، و هي بيئةمن الناس إمكانية الالتقاء و التجمع على الانتنت و تبادل المنافع و المعلو 

 ."بإسماع صوتهم و صوت مجتمعاتهم إلى العالم أجمع

منظومة من الشبكات الإلكتونية التي تسمح للمشتك فيها بإنشاء "ويعرفها زاهر راضي على أنها:      
 موقع خاص به، ومن ثم ربطه عن طريق نظام اجتماعي إلكتوني مع أعضاء آخرين لديهم الاهتمامات

 .3"والهوايات نفسها

و وضع الباحث رضا أمين في كتابه الاعلام الجديد مجموعة من المحددات لمفهوم مواقع التواصل    
 الاجتماعي، و التي يمكن إدراجها كالتالي :

 أنها عبارة عن تجمعات إنسانية اجتماعية تخضع لاعتبارات السلوك الإنساني.-        

 صال الرقمي كالحواسيب الآلية و شبكات المعلومات ضرورةأن وجود أدوات الات-        

 لتكوين تلك المجتمعات.          

 أنه لابد من توفر عدد من المستخدمين يتصفحون مواقع ذلك المجتمع يكفل لهم -        

 .4إنشاء شبكة من العلاقات الاجتماعية         

 

                                                           

 .84ص،  سابقالرجع نفس الم، مخمود هتيمي 1 
، 2015، مكتبة الوفاء القانونية، مصر،  1، طتأثير شبكات التواصل الاجتماعية على الجمهور المتلقيمحي الدين اسماعيل الديهي، 2 

 .439ص
 .281، ص2015، دار الفجر، مصر ،1، طالاعلام الجديد، أمينرضا 3 
 .283نفسه، ص 4 
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 نشأة مواقع التواصل الاجتماعي:-2
الذي كان باحثا في العلوم الإنسانية في جامعة لندن   John Barnesصاغ  1954في عام     

مصطلح الشبكات الاجتماعية للدلالة على أنماط من العلاقات تشمل المفاهيم التي يستعملها الجمهور 
 .1بشكل تقليدي ، و تلك التي يستخدمها علماء الاجماع لوصف المجموعات البشرية للقبائل و الاسر

كن القول ان ظهور مواقع التواصل الاجتماعي نتج عن وجود شبكة الانتنت العالمية، وبالتالي هذا ويم    
 الظهور وفر نقلة تاريخية في مجال التواصل البشري.

وفي السبعينات من القرن الماضي ظهرت بعض الوسائل الالكتونية الاجتماعية البدائية، حيث         
م الاف من الطرفيات المرتبطة بجهاز حاسوب رئيس يمثل مركز بيانات كانت هناك شبكات اجتماعية تض

 .2ومصدر ذكاء تلك الطرفيات

وفي منتصف السبعينات تم وصل لأول مرة بالخارج مع جامعة لندن و مركز في النرويج و أصبح       
جامعة  وهي مجموعة،" Groupتم انشاء اول مجموعة على الانتنت" 1976التواصل صولي، و في عام 

 .3ديوك في كارولينا، وتعتبر نواة التواصل الاجتماعي عبر الانتنت

و بعد انتشار استخدام الانتنت بدأت، شبكات التواصل الاجتماعي في الظهور و التي منها       
classmates  للربط بين زملاء الدراسة، وكانت الغاية من مساعدة الأصدقاء و الزملاء  1995عام

م الدراسة و فرقتهم ظروف الحياة، حيث كان هذا الموقع يلبي رغبة هؤلاء الأصدقاء و الزملاء الذين جمعته
 .4في التواصل فيما بينهم الكتونيا . وعضوية هذا الموقع مجانية

 six degrees، والذي اخذ اسمه من عبارة sixdegrees.comاطلق موقع  1997و منذ عام      
of separation  الانفصال( التي اخذت من تجربة العالم الصغير لعالم النفس )ست درجات من

في جامعة هارفرد. وهو موقع اجتماعي للاتصال و التواصل بين  Stanleg Milgramالأمريكي 
الأصدقاء، حيث يسمح للمستخدمين بعمل ملفات شخصية تعريفية و ادراج قوائم الأصدقاء، و من 
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موعة من مواقع التواصل الاجتماعي و كان محور اهتمامها ( ظهرت مج1999-1997الفتة الممتدة من )
تدعيم المجتمع من خلال مواقع تواصل اجتماعية مرتبطة بمجموعات معينة مثل موقع الأمريكيين الاسيويين 

((Asianavenue.com  و موقع البشر ذوي البشرة السوداء(Blackplanet.com) كما ،
( لكنها لم تحقق نجاحا لعدم جودتها 2001-1995ين عامي)ظهرت مجموعة من الشبكات الاجتماعية ب

 .1المادية

( بلغت شعبية الشبكات الاجتماعية عبر العالم ذروتها، فقد 2004-2002و في المدة بين عامي )    
وهو يستخدم  Jonathan Abramsفي كاليفورنيا على يد  2002عام  Freidaterظهر موقع 

ح بلغات عديدة. و في النصف الثاني من نفس العام ظهرت في فرنسا على نطاق واسع في اسيا و هو متا 
، وتجب 2007، كموقع للتدوين ثم تحولت بشكل كامل الى شبكة اجتماعية عام Skrockشبكة 

 Financial.com)الإشارة الى ان هنالك مواقع اجتماعية ظهرت مرتبطة بمهن محددة منها )
جال الطب، كنا ظهرت مواقع تواصل اجتماعي موجهة ر  Daily Starnt.com)للمستثمرين، موقع )

للبلدان الناطقة باللغة الألمانية، موقع  Doltoday.com)لأصحاب لغة معينة منها موقع )
((Kaixinoor.com كما ظهرت مواقع خاصة بهواية او اهتمام مشتك 2لمتحدثي اللغة الصينية ،

لهوايات العاب  Wakoopa.com))لمحبي الموسيقى، موقع  Anystreet.com)منها موقع )
 3الكمبيوتر...
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 خصائص مواقع التواصل الاجتماعي:-3
 يمكننا ان نلخص أهم الخصائص التي تشتك فيها مواقع التواصل الاجتماعي:  

حيث ان هذه المواقع تشجع المساهمات وردود الفعل من الأشخاص المهتمين، فهي  المشاركة:-3-1
 ركة النصوص والصور والفيديو فيما بينهم.تتيح للمستخدمين مشا

وتلك المواقع تقدم خدمات مفتوحة لردود الفعل والمشاركة او الانشاء والتعديل  :الاتاحة والانفتاح-3-2
عن الصفحات حيث انها تشجع التصويت والتعليقات وتبادل المعلومات بل نادرا ما توجد أي حواجز 

 1امام الوصول والاستفادة من المحتوى.

حيث تتميز مواقع التواصل الاجتماعي ووسائل الاعلام الاجتماعية عن التقليدية من  المحادثة:-3-3
خلال اتاحتها للمحادثة في اتجاهين، أي المشاركة والتفاعل مع الحدث او الخبر او المعلومة المعروفة، عك 

 اتجاه واحد. وسائل الاعلام التقليدية التي تعتمد على مبدأ بث المعلومات ونشرها في

تتيح مواقع التواصل الاجتماعي للمجتمعات المحلية تشكيل مواقعها الخاصة  المجتمع او التجمع:-3-4
 والتواصل بشكل فعال ويرتبط تلك المجتمعات اهتمامات ومصالح مشتكة مثل القصص العلمي.

ة مع بعضها متابط تتميز مواقع التواصل الاجتماعي بانها عبارة عن شبكة اجتماعية الترابط:-3-5
البعض، وذلك عبر الوصلات والروابط الت توفرها صفحات تلك المواقع والتي تربطك بمواقع أخرى للتواصل 
الاجتماعي أيضا، مثل خبر ما على مدونة تعجبك فتسله الى معارفك على الفيس بوك وهذا ما يسهل 

 ويسرع من عملية نقل المعلومات.

هور تواصل الاجتماعي بالمحادثات الفورية والتواصل والتفاعل المباشر بين جمتسمح مواقع ال الفورية:-3-6
 المستخدمين.

يس ان التسجيل في مواقع التواصل الاجتماعي مجاني فعلى الصفحة الرئيسية لموقع ف قلة التكليف:-3-7
 أي انه مجاني وسيبقى مجاني. Its free and always will beبوك مكتوب 
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لا يحتاج العضو الى مهارات خاصة لاستخدام شبكات التواصل الاجتماعي  تخدام:سهولة الاس-3-8
 هذه المواقع توفر صفحات خاصة بالغة الرسمية لكل مجتمع.

فعملية الاتصال لا تتطلب الحضور الدائم اذ يمكن للعضو الاتصال : الحظور الدائم غير المادي-3-9
او معلومات، التي تمكن الشخص الاخر ان يرد عليه  بالعضو الاخر عن طريق ترك رسالة نصية او صور

 بالطريق نفسها من دون ان يلتقيا في وقت متزامن، كما يمكنهم أيضا من الاتصال المباشر.

حيث ان هناك إمكانية فتح هذه المواقع عن طريق الهواتف الذكية فلا يشتط وجود  المرونة:-3-10
 حاسوب للولوج لتلك المواقع.

م اذ توفر مواقع التواصل الاجتماعي فرصة للاتصال بالدعاة وطلبة العل لفواصل الطبقية:اذابة ا-3-11
 والادباء بصورة مباشرة دون وساطة.

ان شبكات التواصل الاجتماعي أصبحت تزاحم الجلسات والمجالس عالم افتراضي للتواصل: -3-12
 .1و الدراسةو سماع أصواتهم او للبيع والشراء االعائلية والاجتماعية، ولم يعد السفر مشروطا لرؤية الأصدقاء ا

 أبرز مواقع التواصل الاجتماعي:-4
4-1-Twitter(تويتر): 

 تعريف موقع تويتر:   

يقدم خدمة التدوين المصغر و التي تسمح لمستخدميه ، هو أحد أشهر وسائل التواصل الاجتماعي      
حرف للرسالة  140بإرسال تغريدات عن حالتهم أو عن أحداث يومهم أو إبداء آرائهم، بحد أقصى 

 2الواحدة. و ذلك مباشرة عن طريق موقع تويت أو عن طريق إرسال رسالة نصية قصيرة.
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صل فيها بين الأعضاء بعدة وسائل، و تقدم خدمة شبكة اجتماعية يتم التوا "و يعرف أيضا بأنه    
حرف تجيب على سؤال هام،  140تدوينية مصغرة، و تسمح لمستخدمي الموقع بالتدوين لما لا يزيد عن 

 1."ماذا تفعل الآن؟ و تظهر في صفحة المستخدم و يراها كل من يتابعه على الموقع

 نشأة موقع تويتر:

الأمريكية، و بعد ذلك أطلقته  obviousمشروع تطوير أجرته شركة ك  2006ظهر الموقع في أوائل عام  
، و بعد ذلك بدأ الموقع في الانتشار كخدمة 2006الشركة رسميا للمستخدمين بشكل عام في أكتوبر 

قامت  2007من حيث تقديم التدوينات المصغرة، و في أفريل  2007جديدة على الساحة في عام 
.  ولم يتوقف الموقع عند اللغة  Twitterة و تدوين شركة جديدة باسم الشركة بفصل الخدمة من الشرك
ونظرا لإقبال العرب على الموقع قامت الشركة المسؤولة عن الموقع  2007الإنجليزية فقط، ففي جويلية 
  2تم إطلاق الموقع بنسخته اليابانية. 2008بإدراج اللغة العربية. وفي أبريل 

4-2-Youtube )اليوتيوب( : 

 عريف موقع يوتيوب:ت

هو موقع ويب معروف متخصص بمشاركة الفيديو، يسمح للمستخدمين برفع و مشاهدة و مشاركة    
 3مقاطع الفيديو بشكل مجاني.

موقع متاح للعموم على شبكة الأنتنت لمشاركة ملفات الفيديو، يمكن مستخدميه "و يعرف أيضا بأنه    
فات بل و التعليق عليها، إضافة إلى فرصة المشاركة في قرار إزالة الملمن تحميل و مشاهدة اللقطات المصورة، 

 4."الغير مرغوب فيها
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 نشأة موقع يوتيوب:

هم تشاد هيرلي ،  PayPalبواسطة ثلاث موظفين سابقين في شركة   2005فيفري  14تأسس في    
 مريكية .ستيف تشين ، و جاود كريم ، في مدينة كاليفورنيا بالولايات المتحد الأ

جاءت فكرة تأسيس الموقع عندما كانوا في حفلة لأحد الأصدقاء، حيث التقطوا مقاطع فيديو و أرادوا     
أن ينشروها بين زملائهم، و فكروا بطريقة مناسبة لكنهم لم يجدوا شيء ملائم، خصوصا الإيميل كان لا 

 2006بر من عام م الفيديو. و في أكتو يقبل الملفات الكبيرة، من هنا بدأت تتبلور فكرة موقع لرفع أفلا
مليار دولار .و يستخدم الموقع  1.65الوصول لاتفاقية لشراء الموقع مقابل   Googleأعلنت شركة 

 Me at تقنية الأدوبي فلاش لعرض المقاطع المتحركة ، و يعد الفيديو المرفوع من قبل جاود كريم بعنوان 
the zoo  1أول فيديو على الموقع. 

4-3-My space:  )ماي سبايس( 

هو موقع إلكتوني لشبكة اجتماعية تسمح للمستخدمين بإنشاء شبكات للأصدقاء و الاحتفاظ بمدونة   
شخصية و الانضمام إلى مجموعات و تقاسم الصور و أشرطة الفيديو، في مقدور مستخدمي الشبكة 

أيضا على  لنص الفائق.  و يعرفتكييف صفحاتهم و فق خبراتهم الخاصة باستعمال نظام لغة تأشير ا
موقع على شبكة الانتنت يوفر لمستخدميه أركان خاصة لتقديم لمحات من حياتهم الشخصية، "أنه: 

 .2"ومدوناتهم، مجموعاتهم ، صورهم ، موسيقاهم و مقاطع الفيديو التي يعرضونها عبر الموقع

و   Cris Dewolfeو   Tom Andersonبواسطة 2003تأسس هذا الموقع في جويلية عام   
، و كانت أقرب لياهو و هي حاليا 1997فريق صغير من المبرمجين على خلفية تجربة سابقة جرت في عام 

 .3جزء من امبراطورية الشركة الإعلامية العملاقة نيوز كروب التي يملكها روبرت مردوخ
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4-4 -Flicker :)فليكر( 

ا، و هو موقع لهواة التصوير على الانتنت و يتيح هذا هو موقع لمشاركة الصور و حفظها و تنظيمه   
الموقع لمستخدميه خدمة التشارك في الصور، كما يتيح خدمة التعامل للزائرين عن طريق تخصيص مساحات 

 .1للتعليق

في كندا، و قامت الشركة بإطلاقه لأول  Ludi Cropمن قبل شركة  2002تم تطوير الموقع عام    
تم بيع هذه الشركة لشركة ياهو، و تم نقل جميع محتويات الموقع إلى  2005عام  ، و ف2004مرة عام 

 الولايات المتحدة الأمريكية.   يقوم الموقع بحفظ الصور للزائرين بحيث يستطيع أي متصفح للموقع مشاهدتها
، كما يمكن  مستخدميه من جعل الصور خاصة و لا يمكن لأي شخص مشاهدتها، و يوجد في الموقع 
خدمة أرشفة الصور و تخزينها، و يستطيع صاحب الحساب أن يضيف أي صور على الموقع من خلال 

 .2بريده الإلكتوني أو من خلال الموقع مباشرة أو عن طريق الهاتف النقال

Linkedin-5-4 :)لينكد ان( 

ت و رجال لشركاهو موقع متخصص في قطاع الأعمال و الشركات، ويقدم هذا الموقع العديد من المزايا ل  
الأعمال، حيث يقوم بتسهيل عملية الحصول على الموظفين المرشحين للعمل بعرض سيرهم الذاتية 

. و يمكن الموقع للشركات الباحثة عن الموظفين التأكد من صحة المعلومات عن طريق الجهات 3المفصلة
خدمة التفاعل  2010يدة عام التي يعمل فيها الموظف أو من الموقع نفسه ، و أتاح الموقع تحديثات جد

و متابعة أخبار الشركات من حيث فرص العمل الجديد و متابعة أي تغيرات تطرأ على المستخدمين لدى 
 .4الشركة، إضافة إلى تحديث بيانات الشركة
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4-6-Instagram :)انستجرام( 

شاركتها عبر مع إمكانية م هو موقع يتيح لمستخدميه إمكانية التقاط الصور و إضافة فلت رقمي عليها،
. و يعرف أيضا بأنه موقع يعزز 2010مواقع التواصل الاجتماعي الأخرى، حيث بدأت خدماته منذ عام 

الاتصالات السريعة  عبر الصور و التعليقات عليها أو تسجيل الإعجاب، و هو من المواقع التي اكتسبت 
 1شعبية على المستوى الفردي و المؤسسي.

4-7-Google + :)+ جوجل( 

،و 2011يونيو  28و تم إطلاقها رسميا يوم  Googleهو شبكة اجتماعية تم انشاؤها بواسطة شركة 
لكن لم يكن التسجيل مسموح إلا بواسطة الدعوات فقط بسبب وجود الخدمة في الطور التجريبي، و في 

ون الحاجة لأي عام للتسجيل بد 18سبتمبر من نفس السنة فتح الموقع لأي شخص أكبر من سن  20
 2دعوة من أي شخص آخر.

4-8-whats up :)واتس اب( 

انتشر هذا الموقع لسهولة التعامل مع هذه التقنية من خلال الهاتف المحمول، و إمكانية تشكيل مجموعات 
  3التواصل و تحويل الرسائل النصية و الصور و إمكانية الحفظ.
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يات حول عدد مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي لسنة و في ما يلي حاولنا إدراج بعض الإحصائ 
 والتي جاء كالتالي: 2020

: يوضح النسب المئوية لعدد مستخدمي بعض مواقع التواصل الاجتماعي في العالم 02الشكل رقم 
  20201لسنة 

 

 

سبة نيتضح لنا من خلال الشكل أعلاه أن موقع فيسبوك هو الأكثر استخداما في العالم و جاء ذلك ب
 %10.46، و سجلت نسبة %15.48، يليه موقع تويت و الذي بلغت نسبة استخدامه 60.15%

، أما موقع يوتيوب %8.73وبلغت النسبة المئوية لعدد مستخدمي موقع أنتستغرام  ، tPinteresلموقع 
 .%0.36بنسبة  Tumblrr، و في ذيل التتيب جاء موقع%4.2فلم تتجاوز نسبته 
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 20201: يبين عدد مستخدمي بعض مواقع التواصل الاجتماعي في الجزائر لسنة  30الشكل رقم

 

يتضح لنا من خلال الشكل أعلاه أن الموقع الأكثر استخداما من قبل الجزائريين هو موقع فيسبوك و     
 مليون مستخدم، يليه موقع أنستغرام   الذي تجاوز عدد مستخدميه 20الذي بلغ عدد مستخدميه حوالي 

مليون مستخدم، أما  3.65مليون مستخدم، و قدر عدد مستخدمي موقع أو تطبيق سناب شات  4.9
مليون مستخدم، في حين أن موقع تويت لم يتجاوز عدد  2.3موقع لينكد ان فعدد مستخدميه بلغ 

 ألف مستخدم.846.5مستخدميه 
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 استخدامات مواقع التواصل الاجتماعي في المجال السياسي:-5
يممكن القول أن الشبكات الاجتماعية أسهمت في تأرجح التفاعلات السياسية بين العالمين الأول هو     

العالم الواقعي، و الآخر هو العالم الموازي المتمثل في مواقع التواصل الاجتماعي المنتشرة عبر الفضاء 
 الإلكتوني، و يتجلى دور هذه المواقع في الحياة السياسية من خلال:

 تعبئة الرأي العام:-5-1

تمارس الجماعات المنتشرة في الشبكات الاجتماعية دورا فعالا في تعبئة الرأي العام اتجاه بعض القضايا 
السياسية، كالقضايا المتعلقة بالاحتجاجات الجماهيرية، كما أن هذه المواقع فتحت مجالا جديدا للدعاية 

 من المستخدمين، وتستخدم لجمع التأييد الشعبي. الانتخابية و ذلك من خلال تجميع أكبر قدر ممكن

 ظهور المواطنة الافتراضية:-5-2

إن مواقع التواصل الاجتماعي فتحت المجال أمام ممارسة قضايا المواطنة عبر الأنتنت، وعند الحديث عن 
لتوترات ا المواطنة لا يغيب البعد السياسي إذ ارتبطت بحقوق و واجبات اجتماعية سياسية النشأة، ففي ضل

التي تعاني منها الدولة و تقلص الحقوق السياسية و عدم مصداقيتها، هنا تظهر مواقع التواصل كأداة 
للمطالبة بالحقوق السياسية، فهناك ممارسة لحقوق المواطنة في المجتمع الافتاضي، و هناك أيضا قضايا يتم 

 بور المواطنة و تحقيقها.سحبها من الواقع إلى المجتمع الافتاضي الذي يعد بوابة لع

 تفعيل دور المجتمع المدني:-5-3

تسهم الشبكات الاجتماعية و تناميها في السياقات العالمية و مردودها المحلي في زيادة تفعيل دور المجتمع 
المدني، إذ أن هناك العديد من منظمات المجتمع المدني و التي من أهمها الأحزاب السياسية قد بنت لها 

المجتمع الافتاضي عبر مواقع التواصل الاجتماعي، تروج من خلالها للبرامج و السياسات التي  قواعد في
 1تتبناها.
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 عوامل انتقال الحياة السياسة لمواقع التواصل الاجتماعي:       -6
لك تالبيئة السياسية في الدول التسلطية، تجعل الرسالة الإعلامية الموجهة عبر وسائل الإعلام التقليدي ل

الشعوب مشكوك في مصداقيتها، حيث يتبع الإعلام التقليدي الدولة و يتحدث بلسان حال الأنظمة 
الحاكمة، و في اتجاه واحد غالبا، و بالتالي يذهب الجمهور من دور المتلقي إلى دور المستخدم للشبكات 

رأي واحد ء دون التقيد بالاجتماعية، بل و منتج للمحتوى، و جاءت هذه المواقع لتملئ فراغ تعدد الآرا
 و ليصبح الجمهور فعال و ليس سلبي.

إن التحديات التي تواجه التعدد الحزبي دون إجراءات التاخيص فحسب بل على فاعلية الأحزاب و -  
الجماعات و الحركات في الحياة السياسية و اتصالها بالجماهير، والأضرار التي من الممكن أن تلحق بالمواطن 

ه في مظاهرات أو الاعتاض على السياسات العامة للحكومة، أو حتى الإجهار برأي سياسي عند مشاركت
مخالف لرؤية النظام الحاكم، جعلت الكيانات الناشطة ترى في مواقع التواصل الاجتماعي طوق للنجاة من 

 تلك القيود و التعبير عن الرأي بحرية.

كم ث أن الإعلام الرسمي لم يكن يسمح بمعارضة نظام الحالإعلام التقليدي أفقد ثقة الجمهور فيه، حي-   
و كذلك الإعلام الخاص الموجه من أصحاب المصالح، ففي كثير من الأحيان يقف عند درجة معينة من 

 النقد لتداخل علاقاته مع النظام الحاكم، و هو الأمر الذي أوجد ضرورة وجود متنفس للاعتاض.

رأي في قضية معينة عبر الشبكات الاجتماعية، و لاسيما بعد مساحة شعور الفرد بأهمية مشاركته بال-
الحرية التي تمخضت عن ثورات الربيع العربي، و انغماس الجمهور في الحياة السياسية، و قد أتاحت هذه 
الشبكات مساحات وفيرة للتعبير عن الرأي و تجاوب الآخرين مع المستخدم و التحاور معه في آرائه 

 1صفحته الشخصية. المطروحة عبر
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 الفصل : خاتمة 
أصبحت لمواقع التواصل الاجتماعي أهمية بالغة لدى مستعمليها ، فانتقلت من كونها وسيلة اتصال    

تفاعلية إلى أداة للضغط ، فأصحبت الفواعل السياسية مهتمة بمواقع التواصل الاجتماعي ، لتقدم وتعرض 
ة إلى نها تتمتع بالحرية و كسر القيود و التعبير بحرية تامة. إضافعبرها أفكارهم السياسية وبرامجهم ،كو 

إمكانية وصولها إلى أكبر فئة ممكنة من الجماهير في نفس اللحظة، و هو ما سهل عملية حشد الجماهير 
ا تم لال ممن أجل التحرك و الضغط على صانعي القرار في هرم السلطة، و قد اتضح لنا ذلك من خ

الفصل. تقديمه في ثنايا



 

 

 

 

 

 

 تعريف موقع فيسبوك-1

 بوكنشأة و تطور موقع فيس-2

 بوكخصائص موقع فيس-3

 بوكالوظائف الاتصالية لموقع فيس-4

 بوكمية لموقع فيسالوظائف الإعلا-5

 بوك في الحياة السياسيةنماذج عن تأثير موقع فيس-6
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 تمهيد :
ع ، وهو ل الاجتماعي له خصائص تميزه عن غيره من المواقيعتبر موقع فيسبوك من أبرز مواقع التواص      

موقع خاص بالتواصل الاجتماعي وضع في بداية أمره لخدمة طلاب الجامعة و هيئة التدريس و الموظفين 
لكن تطور ليشمل كل الأشخاص ، و للأهمية البالغة التي يتميز بها هذا الموقع و ما يقدمه من خدمات 

ال بين الأفراد العائلة  الأصدقاء عبر شبكة المعلومات، أصبح ملجأ العديد من اجتماعية للفرد كالاتص
الحكومات و الشخصيات السياسية من أجل تمرير رسائل سياسية بغية التأثير في الرأي العام وكسب 
تأييده. و سنتطرق من خلال هذا الفصل إلى التعريف المفصل لموقع فيسبوك و نشأته و تطوره وبما أنه له 
خصائص سنعمل على تحديدها بدقة و تقديم الوظائف الاتصالية و الاعلامية التي يقدمها الموقع، و 
سنربط هذا الموقع بالجانب السياسي، لذا في الأخير سنقوم بعرض نماذج عن تأثير موقع فيسبوك في الحياة 

 السياسية .

 موقع فيس بوك: تعريف-1
اللغة العربية، هو موقع من مواقع الشبكات الاجتماعية او كتاب الوجوه ب   "Facebook" بوكفيس  

 أي انه يتيح عبره للأشخاص العاديين و الاعتباريين )كالشركات( ان يبرز نفسه، و ان يعزز مكانته عبر 
 .1أدوات الموقع للتواصل مع اشخاص اخرين

  ترجمة فيس  لطة أنه لا يمكنو أورد الباحث كاظم المقدادي في كتابه الإعلام الدولي الجديد و تصدع الس   
 .2بوك حرفيا، غير ان المتعارف عليه هو مكان الكتوني يلتقي فيه الناس للتعارف و ابداء الراي

ال مواقع التواصل الاجتماعي الباحث في مج Sherry Kinkoph Gunterوعرفه الباحث    
كان يجتمع لي على الانتنت وهو مبوك على انه:" واحد من مواقع التواصل الاجتماعي يمثل مجتمع دو فيس

فيه افراد المجتمع مع بعضهم من خلال تبادل الصور واشرطة الفيديو و غيرها من المعلومات و الاتصال 

                                                           

 .37، ص سابقالرجع نفس المخالد المقدادي، 1 
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بشكل عام مع الأصدقاء و العائلة و زملاء العمل و الدراسة و غيرهم، و يربط الافراد داخل المدن او 
 .1أي مكان اخر"المناطق و العمل او المنزل و المدرسة او 

 

بوك اكثر الشبكات الاجتماعية شعبية على الانتنت، و يقدم الموقع خدمات تفاعلية و يعد موقع فيس
لمستخدميه مثل المحادثة الفورية، الرسائل الخاصة، البريد الالكتوني، تبادل الفيديو و الصور، مشاركة 

 .2انحاء العالم بشكل مجانيالملفات. وهو موقع مفتوح لكل من يرغب بالتسجيل من جميع 

 نشأة و تطور موقع فيسبوك:-2
يدعى مارك  الأمريكيةمن قبل طالب في جامعة هارفارد  2004فيسبوك في فيفري موقع تأسس    

ميم ، وكان هدفه أن يقوم بتصبالإنتنتالذي اشتهر بولعه الشديد   Zuckerberg Mark زوكربيرج
م، م من تبادل أخبارهم وصورهم وآرائهم، ويسهل عملية التواصل بينهفي الجامعة ويمكنه زملاءهموقع يجمع 

 ، وسرعان ما لقي هذا الموقع رواجا بين طلبة الإعلاناتدون أن يفكر في إنشاء موقع تجاري يجتذب 
، قام امللاستخدمن إتاحة الموقع  الأولالشهر  وخلالجامعة هارفارد، واكتسب شعبية واسعة بينهم ، 

لطلبة الذين لم يتخرجوا بعد من الجامعة بالتسجيل في هذه الخدمة وبعد فتة وجيزة ، من نصف ا أكثر
 الذي شجعه إلى توسيع قاعدة من يحق لهم الدخول إلى الموقع لتشمل طلبة جامعات أخرى أو الأمر
من  قعانطلق موقع الفيسبوك كنتاج غير متو  .مدارس ثانوية يسعون إلى التعرف على الحياة الجامعية طلبة 

التابع لجامعة هارفارد، وهو موقع يعتمد على نشر صور لمجموعة (Match Face "موقع "فيس ماتش
 جاذبية. وقد قام مارك زوكربيرج بابتكار "الفيس الأكثرثم اختيار رواد الموقع للشخص  الأشخاصمن 

سنة الثانية في يرتاد جامعة هارفارد كطالب في ال ،عندما كان  2003أكتوبر من عام  28ماتش" في 
 .3الأثناءهذه 

 ()وأندروماكوالم ،)وداستين موسكوفيتز(مبرمج، المدير التنفيذي للشركة إدواردو سافرين()انضم كل من    
 2004ام ع إلى زوكربيرج لمساعدته في تطوير الموقع، وفي شهر مارس من (كريس هيوز)و ،رسام جرافيك

ح أبوابه أمام وكولومبيا وييل"، بعد ذلك اتسع الموقع أكثر وفت ،فتح فيسبوك أبوابه أمام جامعات "ستانفورد

                                                           

 .83سابق، صالرجع نفس المحسن هتيمي، 1 
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 الفيسبوك،تم نقل مقر  2004جميع كليات مدينة بوسطن وجامعة "آيفي ليج" ،. وفي شهر يونيو من عام 
من اسمها بعد شراء " the" إلى مدينة "بالو آلتو" في والية كاليفورنيا، وقد قامت الشركة بإسقاط كلمة

 ،كما قام فيسبوك بإصدار نسخة للمدارس الثانوية في  2005عام  facebook.com اسم النطاق

 

ة كانت هذه الفت  فخلال،وهو ما أشار إليه زوكربيرج بالخطوة المنطقية التالية  2005سبتمبر من عام 
فين من ظإلى الموقع، بعد ذلك أتاح الموقع اشتاك المو  للانضمامشبكات المدارس الثانوية بحاجة إلى دعوة 

سبتمبر من عام  26العديد من الشركات، ومن بينها شركة "أبل" المندمجة وشركة مايكروسوفت، وفي 
عنوان  ذين لديهمفأكثر و ال ثة عشر عاملاالبالغين من العمر ثالأفراد ، فتح الموقع أبوابه أمام جميع 2006

لى إدارة فيسبوك أن اتخاذ مدينة ،أعلن القائمون ع 2008بريد إليكتوني صحيح، وفي أكتوبر من عام 
مات الشبكات أكبر شركة في العالم لخد الآنوتعتبر شركة فيسبوك  ا دوليا له.مقر  إيرلندا"دبلين" عاصمة 

 آلاف 3لغة مختلفة، ويصل عدد الموظفين العاملين في الشركة إلى  70 ، توفر خدماتها بـ الاجتماعية
 1.دير في العالم، وهو في السادسة والعشرين من عمرهالفيسبوك أصغر مليار  وأصبح مؤسس  .موظف

 2في الجزائر بعض الإحصائيات الخاصة باستخدامات موقع فيسبوك :40الشكل رقم   

 
 

                                                           

 .102 101، ص ص سابقالرجع نفس الم كاظم المقدادي ، 1 

2 We are social and hootsuite , Digital Algeria 2020 , p 28 , 28/05/2020 , 20 :20  
https://datareportal.com/reports/digital-2020-algeria 

https://datareportal.com/reports/digital-2020-algeria


IV – ماهية موقع فيسبوك و تأثيراته السياسية 

 73 

، حيث 2020إحصائيات حول عدد مستخدمي موقع فيسبوك في الجزائر لسنة  السابقيوضح الشكل 
يستخدم بشكل أكبر من قبل فئة الذكور  مليون مستخدم، و هو 20بلغ عدد مستخدمي الموقع حوالي 

 .%36.9، أما نسبة استخدام الإناث للموقع فقد بلغت حوالي %63.1حيث بلغت نسبتهم 

 

 خصائص موقع فيس بوك:-3
"لوحة الحائط" و  هي عبارة عن ساحة متخصصة في صفحة الملف الشخصي : wallخاصية -3-1

 الى هذا المستخدم او الكتابة على حائطه. لأي مستخدم بحيث تتيح للأصدقاء ارسال الرسائل

هي  الانتباه الى بعضهم البعض و لإثارة"نكزة" تتيح ارسال نكزة افتاضية : pokesخاصية -3-2
 عبارة عن اشهار يخبر المستخدم بان احد الأصدقاء يرحب به.

ه من يقومون ب"الحالة" خاصية تتيح إمكانية ابلاغ اصدقائهم بأماكنهم و ما  :statusخاصية -3-3
 اعمال في الوقت الحالي.

"التعليقات" و هي سمة متعلقة بالتدوين تسمح بإضافة العلامات و الصور : notesخاصية -3-4
 1التي يمكن تعميمها و قد تمكن المستخدمين من جلب او ربط المدونات.

جهزتهم من ا "الصور" التي تمكن المستخدمين من تحميل الالبومات و الصور :photosخاصية -3-5
 ". taggالى الموقع و هذه الخاصية لها القدرة على تسمية المشتكين في صورة ما و هو ما يعرف بخاصية "

"الهدايا" تسمح للمشتكين بإرسال هدايا افتاضية الى اصدقائهم تظهر على  :giftsخاصية-3-6
ي ه رسالة شخصية معها و كما يمكن ارفاق  ،الملف الشخصي للمستخدم الذي يقوم باستقبال الهدية

 دولار للهدية. 1.00بتكلفة 

"السوق" حيث تمكن المشتكين من نشر إعلانات مجانية خاصة  :market placeخاصية -3-7
 2بهم تتم مشاهدتها من قبل مشتكي الموقع.
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هي تظهر على الصفحة الرئيسية لجميع  "التغذية الإخبارية" و :new feedخاصية -3-8
ث تقوم بتمييز بعص البيانات مثل التغييرات التي تحدث في الملف الشخصي و كذلك المستخدمين حي

 1الاحداث المرتقبة و أعياد الميلاد الخاصة بأصدقاء المستخدمين.

 

"الاحداث" حيث تعتبر هذه الخاصية وسيلة لإبلاغ الأصدقاء عن الاحداث  :eventsخاصية -3-9
 2المرتقب وقوعها.

 بوك:الي  يقدمها موقع فيسالاتصالية  الخدمات-4
ور  بوك العديد من الخدمات الاتصالية و التواصلية التي يوفرها للمستخدمين، و التي لها ديتيح موقع فيس  

 بوك، ومن بين هذه الخدمات نجد:ة انتشار موقع فيسكبير في زياد

بتكرة و الخدمات الم يقوم ببنائه المستخدمون حيث يوفر الموقع للجميع الأدوات محتوى المجموعة: -4-1
الاتصالية الفعالة، بحيث يقوم كل مستخدم ببناء محتوى صفحته، و بالتالي تتكون شبكة متفرعة لا نهاية 

 لها من المحتوى الخاص بكل مستخدم.

لمباشر يوفر الموقع خدمة التواصل الفعال ليس فقط الاتصال ا التواصل المستمر بين المستخدمين:-4-2
نما هو أن تصل نشاطات و أخبار مستخدم إلى مستخدم آخر بشكل آلي دون أي تدخل بين الأفراد، و إ

يدوي، و يمكن أيضا الإعجاب و التعليق و إبداء الرأي  و المناقشة بشأن تلك النشاطات و الأخبار و 
 الموضوعات التي يتم نشرها.

لتي من صفحات ايوفر موقع فيس بوك للمستخدمين العديد من ال اكتساب خبرات متعددة:-4-3
شأنها رفع الخبرة الشخصية للمستخدم، و عليه فإن الاتصال و التواصل الالكتوني الذي يقوم به مستخدمو 

 3موقع فيس بوك يجعلهم يكتسبون خبرات جديدة.

ال حيث ينمي الموقع لدى المستخدمين مهارات الاتص تطوير المهارات الاتصالية للمستخدمين:-4-4
لاجتماعي، و القدرة على تحمل المسؤولية و الاحتكاك بالآخرين و مشاركتهم خبراتهم و مهارة التواصل ا
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و مهارة التفكير الناقدة و القدرة على حل المشكلات، و جمع المعلومات من مصادر مختلفة و تصنيفها و 
 نقدها، و القدرة على بناء علاقات مع الآخرين محليا و عالميا.

 بوك:فيسالوظيفة الإعلامية لموقع -5
علام دنى لكونه وسيلة اتصال من كونه وسيلة اأبوك هو شبكة للتواصل الاجتماعي فهو ن موقع فيسإ  
 الإعلامي يمكن الاستفادة منه من خلال ثلاث وظائف و هي كالتالي: الإطارنه في ألا إ

ى، حيث ان ائل أخر هو وسيلة لزيادة انتشار المادة الإعلامية المنقولة اليه من وسالوظيفة الأولى: -5-1
بعض الوسائل الإعلامية المقروءة و المسموعة و المرئية تعيد نشر موادها على صفحاتها الرسمية على موقع 
فيس بوك. إضافة الى قيام بعض كتاب الراي بإعادة نشر مقالاتهم على صفحاتهم الخاصة هذا ما يؤدي 

 حاتللحصول على رجع حدى إضافي من خلال المرتبطين بهذه الصف

ن عددا من الجهات العامة و الخاصة و الشخصيات العامة لها صفحات أهي  الوظيفة الثانية:-5-2
الامر الذي يوفر فرصة للصحافيين للحصول على احدث المعلومات عن هؤلاء و عن  بوكعلى فيس

عهم منشاطاتهم الجديدة، فضلا عن إمكانية التواصل معهم و توجيه استفسارات لهم و اجراء حوارات 
 الامر الذي قد يتحول الى مادة إعلامية منشورة.

ن بوك يتيح المجال لإنشاء صفحات تجمع المهتمين باي شافيسع ن موقأهي  الوظيفة الثالثة:-5-3
مشتك، مما يجعله بمثابة نقطة التقاء افتاضية و قد يكتفي هؤلاء بالتعبير عن حجم التأييد او المعارضة، 

داني، وفي الحالتين تمثل هذه الصفحات مقدمة لتغطية إعلامية، إضافة الى ان وقد يمضون الى سلوك مي
هذا  الموقع يوفر لمشتكيه فرصة تغطية الاحداث من خلال الوسائط المتعددة، وبالتالي إمكانية اذاعتها 
لجمهور واسع و في بعض الأحيان ان هذه التغطيات تنتقل الى وسائل الاعلام التقليدية و الصحافة 

 1الالكتونية و تعتمدها كمصادر دالة على الحدث . 
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 بوك في الحياة السياسية:نماذج عن تأثير موقع فيس-6
 ثورات الربيع العربي:-6-1

وك و التي كانت بلصفحات و المجموعات على موقع فيسارتبطت الثورة التونسية من خلال الكثير من ا    
ها مهور بحقيقية الأمور التي تجري في الواقع والتي من بينتمارس وظائف التعبئة و الحشد و إعلام الج

 مجموعات: "الشعب يحرق في روحو يا سيدي الرئيس"، "كلنا سيدي بوزيد"، ممن نظمت العديد من 

التظاهرات الافتاضية و التي كانت تحشد الجماهير من خلال مشاركتهم افتاضيا بالأحداث المنظمة، و 
ى نجاح التحرك الافتاضي بالانتقال إلى العالم الحقيقي في كل مرة. و شكل ذلك بالشكل الذي أثر عل

وصولا إلى سقوط نظام الرئيس  2010موقع فيس بوك طيلة فتة الاحتجاجات من منتصف شهر ديسمبر 
    1السابق بن علي أداة للشباب التونسي و ووصولهم للانتفاضة.

ة د المسجلين في الصفحات ذات العلاقة بالثورة المصريأما في مصر فقد أثبتت الإحصائيات أن عد    
صفحة، و عدد المشاركات  2313مليون شخص، و عدد الصفحات  34قد تجاوز  2011سنة 

 10يناير إلى  10ألف تعليق و ذلك خلال الفتة الممتدة من  461مشاركة، و عدد التعليقات  9815
رية من على صفحة "كلنا خالد سعيد" من أهم وثائق ، حيث يعد رابط الدعوة للثورة المص20112فبراير 

ن على مواقع ، ذلك أن الناشطو اعتبرت مفتاحا لقياـدة التظاهر ات و الحراك  المناهض للنظام الثورة، والتي
ق بوك وسيلة للتعبير عن رفضهم للظلم و الفساد و الطغيان بحاصل الاجتماعي وجدوا من موقع فيسالتو 

ثر الوسائل للحشد و الدعوة للتظاهر في كافة محافظات الجمهورية المصرية و الشعب، حيث كان من أك
تحريك الجماهير الغفيرة في الشارع عن طريق التواصل الفعال بين شباب الثورة و تحديد أماكن مختلفة 

 3للانتفاضة الشعبية.
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 :2016انتخابات الرئاسة الأمريكية -6-2

مريكيين لديهم من الأ %70فإن  Pew Research Center وفق المركز الأمريكي للأبحاث      
بوك، و أغلبهم يستخدمون الموقع بشكل يومي، وأشارت إحدى الدراسات حساب على موقع فيس

" 2016أدلة من الانتخابات الرئاسية الأمريكية –بوك سومة بـ: " السياسة في عصر الفيسالأمريكية المو 
بوك الخاصة مليون دولار على إعلانات الفيس 28نتخابات أنفقت أن حملة هيلاري كلينتون المرشحة للا

مليون دولار على الإعلانات نفسها، ففي نظر  44بالحملة، في حين أن دونالد ترامب أنفق حوالي 
ول إلى  بوك و تويت ساهما بشكل كبير في نجاح الرئيس دونالد للوصالصحفيين و الباحثين أن موقع فيس

لجمهور بوك كانت أداة فعالة لإقناع ادراسة أن الإعلانات على موقع فيست نتائج الكرسي الرئاسة. و أشار 
و التأثير في أصواتهم لصالح المرشح دونالد ترامب، و أثبتت النتائج أيضا أن كلينتون فشلت في إقناع 
الناخبين للتصويت لصالحها، و يتضح ذلك من خلال حجم الميزانية المخصصة للحملات على موقع 

من الأمريكيين يستخدمون الموقع بشكل يومي، بالإضافة إلى أن الرسالة  %70بوك، خاصة و أن سفي
  1بوك كانت مصممة بشكل أفضل.صالية للمرشح ترامب على موقع فيسالات

 :2019الحراك الشعبي الجزائري -6-3

تخدم، و أن مليون مس 20بوك في الجزائر قد تجاوز لدراسات أن عدد مستخدمي موقع فيسأظهرت ا  
ة استخدامات الموقع في الجزائر خلال  الفتة التي سبقت الحراك الشعبي بشهر تقريبا شهدت تحولا في طبيع

الاهتمامات المهيمنة على الموقع فبعد أن كانت الاهتمامات الرياضية و الفنية و الاجتماعية هي المهيمنة 
ق شئيا خاصة منذ أن بدأت ترتسم في الأف، بدأ الحقل السياسي يقحم نفسه شيئا ف2018حتى نهاية 

. و هو ما أدى بالتوجه الجماهيري نحو 2مؤشرات ترشيح الرئيس السابق عبد العزيز بوتفليقة لعهدة خامسة
الفضاء الافتاضي لإفصاح عن سخطهم عن الوضع عبر أغنيات الراب و نشر الصور التي تكذب الخطاب 

 فساد و الرشاوى، و أخذ ناشريها للسجون، و السخرية من رغبة الرسمي، و الوثائق التي تثبت حالات ال
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2018, pp 37 38. 
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الرئيس السابق في التشح لعهدة خامسة، و هو الأمر الذي أذلى غضب الجزائريين في الشارع و مواقع 
 1التواصل الاجتماعي.

راك ت الحبوك الحلقة الأمتن التي ربطو الصورة للمسيرات عبر موقع فيس كان النقل المباشر بالصوت  
الشعبي بالفضاء الافتاضي، فلم يقم الموقع بإعلام الجزائريين فقط في ظل ارتباك بعض وسائل الإعلام 
التقليدية في التغطية الإخبارية، بل قامت بدور توجيهي لأحداث الحراك و التي من بينها الحفاظ على 

تماعي من أن مواقع التواصل الاج الطابع السلمي، التنظيف بعد نهاية المسيرات ...  و عليه يمكن القول
بينها موقع فيس بوك قد تحولت إلى الملاذ الذي إليه الناقمون و النافرون من دولة تسلطية، عن طريق 
التحرك الرقمي تمهيدا للحظة الانفجار العظيم، و خروج اللاوقع من أجل إعادة ترتيب الواقع، ربما هي 

 2في الجزائر. 2019فبراير  22اء تفسير مقنع لحراك الفكرة الوحيدة التي يمكن من خلالها إعط
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 خاتمة الفصل : 
عملت مواقع التواصل الاجتماعي على تشبيك الحياة الاجتماعية، و من بين هذه المواقع موقع فيسبوك   

ن أ الذي عمل على التقارب الجغرافي بين الأفراد و الاتصال اليومي رغم بعد المسافات فيمكن لأي فرد
يقوم بمحادثات الكتونية أو تبادل الصور و الفيديوهات أو مشاركة ملفات، و مما ساعد على انتشاره هو 
الخصائص التي تميزه عن غيره من المواقع مما أدى إلى ظهور شعبية له كونه موقع مفتوح لكل من يرغب 

ياسية سواء على في الحياة الس التسجيل فيه بالإضافة إلى مجانيته، و قد لعب موقع فيسبوك دورا بارزا
، الحراك 2016الصعيدين العالمي و المحلي منها ثورات الربيع العربي ، الانتخابات الرئاسية الأمريكية 

، و هو الأمر الذي أدى إلى انتقال الممارسة السياسية من الواقع الحقيقي إلى 2019الشعبي الجزائري 
ة التي يتمتع بها الموقع.الواقع الافتاضي و ذلك بفضل نسبة الحري
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 نبذة عن حزب التجمع الوطني الديمقراطي:-1
 :RNDتأسيس حزب -1-1

طبقا لأحكام الدستور  1997فيفري  21التجمع الوطني الديمقراطي حزب سياسي تأسّس بتاريخ    
ومبادئه وبرامجه  فتهوقوانين الجمهورية، وهو حزب مفتوح لكل المواطنين والمواطنات الذين يؤمنون بفلس

  1ه.والنزيويعملون على تحقيقها عن طريق النضال السياسي السلمي 

تأسس الحزب عشية الانتخابات البرلمانية و انظم إلى الحزب العديد من الإطارات، و هو ما أكسبه     
مية للانقاذ، قوة سياسية من خلال انتقال بعض الأعضاء ة القياديين إليه منهم ممثلون عن الجبهة الإسلا

 2جبهة القوى الاشتاكية، و حركة النهضة.

 :RNDر حزب شعا-1-2

 ."3"أمل، عمل، تضامن 

 :RNDمبادئ حزب -1-3

هو تنظيم  ،1954بيان فاتح نوفمبر  فالمؤسس على مبادئ وأهدا التجمع الوطني الديمقراطي إن-
سياسي وطني، يعبر عن ضمير الأمة ، ويستجيب لطموحات المواطنين والمواطنات الأحرار، متفتح لا 

غير  يدعي الاحتكار، ولا يسلك الإقصاء ، لا يتنكر لانتماء الأمة الحضاري ، و لا يذوب في أوعية الغير
رية هي الرصيد و مرجعتيه الفك  منغلق على نفسه، يناضل من أجل الحداثة والعصرنة ، منطلقاته الأساسية

 . التاريخي للحركة الوطنية للأمة
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تجمع ديمقراطي يؤمن بالتعددية السياسية و بالتناوب على السلطة بالطرق السلمية ، يدافع عن الحرية ال-
 .1من أجل تحقيق أهداف وطنية  لحية من الشعبويعمل على استقطاب القوى ا

تجمع يناضل من أجل التعبير الحر وترسيخ مبادئ العدالة الاجتماعية وحقوق الإنسان وتجسيد مبدأ ال- 
 م.التضامن الوطني ويعمل من أجل تطوير الجزائر ورقيها في ظل الأمن و الاستقرار والوئا

عل من تكامل، المتزن والشامل بما يكفل تنمية متوازنة تجتجمع يسعى لتحقيق التطور الاقتصادي المال-
البعد الاجتماعي عاملا جوهريا في تحقيق السلم الاجتماعي و الاستقرار السياسي. تجمع وطني في منطلقاته 

 .وأهدافه ، ديمقراطي في منهجه وممارساته

ين الجمهورية كام الدستور وقوانتجمع الأصالة، الحرية والعدالة يخضع في تنظيمه وفي قواعد عمله لأحال-
و يحدد له قانونه الأساسي مبادئه وأسسه وأهدافه ويضبط مختلف هياكله وهيئاته التنظيمية ويضع قواعد 

 .2العمل الأساسية فيه

RND   : Rassemblement national démocratique 

مين العام بالنيابة عزالدين ، قام الحزب بتزكية الأ2019ديسمبر  12و في إطار المشاركة في رئاسيات   
 ميهوبي للتشح للانتخابات الرئاسية.
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 الصفحة الرسمية لحزب التجمع الوطني الديمقراطي على موقع فيسبوك:-2
هي بمثابة هوية الحزب على موقع فيس بوك، حيث من خلالها يمكن للقائمين على الحزب بالاتصال و    

رض إيديولوجية الحزب و كسب تأييد الجمهور، تم إنشاء الصفحة التواجد الدائم مع الجمهور لغرض ف
ني التجمع الوط، حيث تم تغيير اسم الصفحة مرتين، لتستقر تحت اسم 2016يونيو  21بتاريخ 

 أشخاص، و من خلال  6، يتم إدارة الصفحة من قبل 2019جويلية  1منذ   -RNDالديمقراطي

ور مهور الولوج للموقع الإلكتوني للحزب، كما يمكن للجمهصفحة الحزب على موقع فيسبوك يمكن للج
معجب، و بلغ عدد المتابعين  174 249التواصل مع إدارة الصفحة. بلغ عدد المعجبين بالصفحة 

 1متابع. أما عن محتوى الصفحة فسنتطرق إليه في فئات التحليل 176 130
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 :RNDأشكال منشورات صفحة حزب -3
 

 على موقع فيس بوك: RNDشكل المنشورات في صفحة حزب فئة يبين : 06جدول رقم 

 

قراطي قبل لتجمع الوطني الديملصفحة الرسمية الوطنية لحزب اا نشوراتمشكل  السابق  يوضح الجدول    
نلاحظ أن شكل النص لمنشورات الصفحة كانت أعلى نسبة له حيث و أثناء و بعد الحملة الانتخابية، 

،و  %11.62،ثم تليها قبل الحملة الانتخابية بنسبة  %36.8خلال فتة بعد الحملة الانتخابية بسبة 
، أما شكل الصورة للمنشورات فكانت  %3.03ة بنسبة اء الحملة الانتخابيثنالمرتبة الاخيرة لشكل النص أ

 الفترة

 قبل الحملة الانتخابية أثناء الحملة الانتخابية لحملة الانتخابيةبعد ا

 شكل المنشور التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة

 نص 5 11.62% 5 3.03% 7 36.84%

مرفقة  صورة 19 44.18% 92 55.75% 7 36.84%
 بتعليق

ورة
ص

 

صورة بدون  8 18.60% 11 6.66% 2 10.52%
 تعليق

فيديو مرفق  2 4.6% 42 25.45% 3 15.78%
 بتعليق

ديو
في

 

فيديو بدون  9 20.93% 15 9.09% 0 0
 تعليق

 المجموع 43 100% 165 100% 19 100%
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، لتليها نسبة  %55.75هناك صورة مرفقة بتعليق و أعلى نسبة كانت خلال الحملة الانتخابية بنسبة 
لفتة قبل الحملة الانتخابية ،و في آخر مرتبة كانت للفتة بعد الحملة الانتخابية بنسبة  44.18%
 ،لفتة قبل الحملة الانتخابية %18.60ن تعليق فأعلى نسبة كانت ،أما الشكل الصورة بدو  36.84%

، أثناء الحملة الانتخابية %6.66لفتة بعد الحملة الانتخابية ،و آخر نسبة  %10.52و فالمرتبة الثانية 
ة يوبالنسبة للمنشورات التي تأخذ شكل الفيديو المرفق بتعليق ،فأعلى تمثيل نسبي كان أثناء الحملة الانتخاب

لفتة بعد الحملة الانتخابية ،و في المرتبة الاخيرة %15.78،لتليها فالمرتبة الثانية نسبة  %25.45بنسبة 
ة لفتة قبل الحملة الانتخابية ،أما فيما يخص المنشورات لفيديو بدون تعليق فأعلى نسبة لفت  %4.6بنسبة 

ء الحملة الانتخابية ،و انعدام التمثيل لفتة أثنا%9.09،لتليها %20.93قبل الحملة الانتخابية بنسبة 
 النسبي لفتة بعد الحملة الانتخابية . 

و هذا التنوع في أشكال النشر راجع لخصائص موقع فيس بوك و التي تعتمد على الوسائط المتعددة في   
 ،النشر من نص و وصوت وصورة، و الاعتماد على المنشورات المختلطة يسمح بإضفاء التنوع في الصفحة

أما ارتفاع النسبة المسجلة في منشورات الصورة فهو راجع بالدرجة الأولى إلى الأهمية التي تميز الصورة في 
حد ذاتها، ذلك أن الصورة تعبر عن مضمون الرسالة دون الحاجة إلى وجود نص، و هي أحيانا يتكون 

يث طبيعتها و لتعدد الصور من حبمثابة دليل حي للمواضيع المنشورة فالصورة أبلغ من ألف دليل، و نظرا 
مضامينها احتلت الصور المرفقة بتعليق أعلى نسبة باعتبار أنها توضح اتجاه القائم بالاتصال نحو مضمون 
الصورة و أحيانا تكون بمثابة عنوان للصورة، في حين أن الصور التي لم ترفق بتعليق فهي عبارة عن بيانات 

ظنا للفيديو فهو بمثابة شاهد حي يجمع بين النص و الصورة حيث لاحإعلامية خاصة بالحزب، أما بالنسبة 
وجود فيديو بتعليق و هو عبارة عن فيديوهات تمت مشاركتها من صفحات أخرى، و بالنسبة للفيديو 
بدون تعليق فهو بث مباشر من إدارة الصفحة عبر رابط الصفحة، و فيما يخص النسبة المنخفضة التي 

و موجه لأشخاص معينين ) تقديم تعازي، تقديم تهاني...( و هو ما أدى إلى سجلت في شكل النص فه
 اختفاض نسبة الاعتماد عليه.
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 على موقع فيس بوك: RNDنوع المنشورات في صفحة حزب فئة يبين : 07جدول رقم 

 

ائج المسجلة فالمنشورات الذاتية أعلى نسبة ت ومن خلال النتانوع المنشور  أعلاه يتضمن الجدول   
و فالمرتبة %73.93لفتة بعد الحملة الانتخابية لتليها فتة أثناء الحملة الانتخابية بنسبة  84.21%
ة أما بالنسبة لمنشورات المشاركة فأعلى نسبة كانت لفتة قبل الحملة الانتخابية بنسبة %53.48الاخيرة 
و فالأخير بعد الحملة الانتخابية  %23.63لفتة أثناء الحملة الانتخابية بنسبة و فالمرتبة الثانية  37.2%
أما بالنسبة لنوع المنشورات ذات الروابط فأعلى نسبة لفتة قبل الحملة الانتخابية بنسبة  %18.75بنسبة 
 .و انعدام التمثيل النسبي لبعد الحملة الانتخابية  %2.42لتليها أثناء الحملة بنسبة  9.3%

و ذلك راجع لطبيعة نشاط الأحزاب السياسية القائم أساسا على الاتصال المباشر بالجماهير، و المتمثل    
ية التي فالاتصال السياسي هو وسيلة الحزب الايجابفي الاتصال السياسي عبر وسائل الإعلام المختلفة، 

ب لديهم ، ترسيخ عقيدة الحز يقوم عن طريقه أعضاء الحزب بالحوار المفتوح مع جماهير الشعب بهدف 
 ، و بالتالي فإن لكل حزب خلية إعلام و اتصال تعمل علىوكسب الدعم الشعبي لسياسة وبرامج الحزب

إنشاء و تحرير المادة الإعلامية الخاصة بالحزب، هذا ما يجعل المنشورات الذاتية هي الأعلى نسبة في صفحة 
ية ن وسائل الإعلام على اختلافها تقوم أحيانا بتغط، و في ما يخص المنشورات المشاركة فإRNDحزب 

 الفترة
 قبل الحملة الانتخابية أثناء الحملة الانتخابية بعد الحملة الانتخابية

 نوع المنشور التكرار النسبة التكرار  النسبة ر االتكر  النسبة

 منشورات ذاتية 23 53.48% 122 73.93% 16 84.21%

 منشورات مشاركة 16 37.2% 39 23.63% 3 18.75%

 منشورات روابط 4 9.3% 4 2.42% 0 0

 المجموع 43 100% 165 100% 19 100%
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خرجات و نشاطات الحزب و نشر بعض المعلومات أو التقارير حول الأحزاب السياسية، بالإضافة إلى 
المقابلات التي تجريها وسائل الإعلام مع الأمين العام للحزب، هذا ما يؤدي بإدارة الصفحة إلى اللجوء 

، و بالنسبة RNDخرى لمشاركة المنشورات ذات العلاقة بنشاط حزب إلى الصفحات و المواقع الأ
لمنشورات الروابط فقد سجلت نسبة منخفضة و ذلك راجع لخصائص الإعلام الجديد و التي تعتمد على 

 النشر المباشر، ذلك أن منشورات الروابط تتطلب الانتقال إلى صفحات أو مواقع أخرى. 

 على موقع فيس بوك: RNDشر في صفحة حزب لغة الن فئة : يوضح08جدول رقم 

 الفترة

 قبل الحملة الانتخابية أثناء الحملة الانتخابية بعد الحملة الانتخابية

 لغة النشر التكرار النسبة التكرار  النسبة التكرار  النسبة

 عربية 43 100% 146 88.48% 19 100%

 عامية 0 0 6 3.63% 0 0

 فرنسية 0 0 0 0 0 0

 مزيج لغوي 0 0 13 7.87% 0 0

 المجموع 43 100% 165 100% 19 100%

 

لمنشورات ايوضح الجدول لغة المنشورات على الصفحة الرسمية الوطنية لحزب التجمع الوطني الديمقراطي    
لكل من فتة قبل وبعد الحملة الانتخابية أما فتة أثناء الحملة الانتخابية  %100باللغة العربية كانت بنسبة 

لفتة أثناء الحملة الانتخابية و  %3.63أما اللغة العامية نلاحظ أعلى نسبة  .%88.48كانت بنسبة ف
نعدام التمثيل النسبي لكل من فتتي قبل و بعد الحملة الانتخابية ، أما المنشورات باللغة الفرنسية ،فغياب ا

أثناء  %7.87سبة غوي ،فسجلت نالتمثيل النسبي في كل الفتات ،و المنشورات التي تحتوي على مزيج ل
 الحملة الانتخابية و انعدام النسبة لكل من فتة قبل و بعد الحملة الانتخابية. 
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و يفسر ذلك من خلال خصائص العملية الاتصالية و التي تتطلب وجود لغة مشتكة بين القائم بالاتصال  
لى اذ اللغة العربية الفصحى عو المستقبل من أجل فك رموز الرسالة، و يتضح ذلك من خلال استحو 

خلال فتة قبل و بعد فتة الحملة الانتخابية، إضافة لذلك فإن اتصال الأحزاب السياسية  %100نسبة 
يعتبر اتصال رسمي و الذي يتطلب استعمال لغة رسمية، أما أثناء فتة الجملة الانتخابية فإن التنوع في لغات 

 لغوي( فهو راجع إلى الخرجات التي كان يقوم بها رئيس الحزبالنشر )لغة عربية فصحى، عامية، مزيج 
لمختلف مناطق الوطن و بالتالي وجود جمهور غير متجانس مما يتطلب التحكم في لغة النشر حسب 
خصائص الجمهور من أجل تحقيق الاتصال الفعال. أما غياب التمثيل النسبي للغة الفرنسية فهو راجع 

ن الحملة الانتخابية و التي تنص على منع استعمال اللغات الأجنبية في من قانو  190لمضمون المادة 
 الحملة الانتخابية.

 على موقع فيس بوك: RNDعدد الإعجاب بالمنشور في صفحة حزب فئة يمثل : 09جدول رقم 

 الفترة

 قبل الحملة الانتخابية أثناء الحملة الانتخابية بعد الحملة الانتخابية

 عدد الإعجابات بالمنشور التكرار النسبة التكرار  لنسبةا التكرار  النسبة

 أو أقل 100 15 34.88% 54 32.72% 3 15.78%

 500 -101من  28 65.11% 80 48.48% 16 84.21%

0 0 7.27% 12 0 0 501-1000 

 فأكثر 1001 0 0 19 11.51% 0 0

 المجموع 43 100% 165 100% 19 100%

 

 

 



عبر الصفحة الرسمية الوطنية على موقع   RNDزب الإطار التطبيقي: الاتصال السياسي لح 
 -2019قبل و أثناء و بعد الحملة الانتخابية لرئاسيات الجزائر -فيسبوك

 

 89 

سجلت أعلى نسبة  أو أقل،100نلاحظ أن فئة عدد الاعجابات من  لسابقا من خلال نتائج الجدول  
و أقل  أثناء الحملة الانتخابية، %32.72لتليها نسبة  ،%34.88لفتة قبل الحملة الانتخابية بنسبة 

 لبعد الحملة الانتخابية. %15.78نسبة 

ن للفتة بعد الحملة فأعلى تمثيل نسبي كا 500إلى 101أما فيما يخص عدد الاعجابات للفئة من 
للفتة قبل الحملة الانتخابية ، وفي المرتبة  %65.11و في المرتبة الثانية نسبة  %84.21الانتخابية بنسبة 

فأعلى نسبة لفتة أثناء  1000إلى 501لفتة أثناء الحملة الانتخابية ، أما الفئة من  %48.48الاخير 
ثيل النسبي لكل من قبل وبعد الحملة الانتخابية ، و بالنسبة وانعدام التم %7.27الحملة الانتخابية بنسبة 

وانعدام  %11.51إعجاب فخلال فتة أثناء الحملة الانتخابية سجلت نسبة  1001للفئة التي تجاوزت 
 التمثيل النسبي لكل من فتة قبل وبعد الحملة الانتخابية . 

زب وصية متابعي الصفحة الرسمية لحإن التباين في درجة التفاعل عن طريق الإعجاب راجع لخص  
RND إعجاب كأقصى عدد، أما فتة بعد  387، حيث في فتة قبل الحملة الانتخابية تم تسجيل

إعجاب، و هو ما يفسر غياب التمثيل النسبي لكل  369الحملة الانتخابية تم تسجيل أكبر عدد و هو 
ع تبار متوسط النشر و طبيعة المواضيفأكثر(، و عليه يمكن اع 1001إعجاب( ) 1000-501من فئتي )

هو المتحكم في عدد الإعجابات، أما خلال فتة الحملة فقد تم تسجيل تنوع في فئات الإعجابات حيث 
 إعجاب، وذلك بفضل النشر المستمر و التنوع في المواضيع. 6354بلغ أكبر عدد 
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على موقع  RNDب عدد التعليقات على منشورات صفحة حز فئة يوضح : 10جدول رقم 
 بوك:فيس

 

 

أو أقل كانت لفتة  50من خلال النتائج الموضحة في الجدول نلاحظ أن أعلى نسبة للتعليقات لفئة    
لفتة بعد الحملة الانتخابية ، و  %36.84ة و في المرتبة الثانية بنسب%53.48قبل الحملة الانتخابية 

فأعلى نسبة   100الى 51لفتة خلال الحملة الانتخابية ، أما الفئة من  %36.36المرتبة الاخيرة بنسبة 
لفتة قبل الحملة الانتخابية وفي  %23.25لفتة بعد الحملة الانتخابية ، لتليها نسبة  %36.84كانت 

إلى 101خلال فتة الحملة الانتخابية ، وعدد تعليقات للفئة من  %13.93المرتبة الأخيرة نسبة 
لفتة بعد الحملة  %15.78لفتة أثناء الحملة الانتخابية لتليها نسبة  %28.48فأعلى نسبة كانت 150

فأكثر فأعلى نسبة كانت 151أما عدد التعليقات للفئة  %9.3الانتخابية و في المرتبة الأخيرة بنسبة 
لفتة قبل الحملة الانتخابية وفي المرتبة %13.95لال الحملة الانتخابية لتليها نسبة لفتة خ21.21%

 لفتة بعد الحملة الانتخابية .  %10.52الأخيرة بنسبة 

 الفترة

 قبل الحملة الانتخابية أثناء الحملة الانتخابية بعد الحملة الانتخابية

 عدد تعليقات في المنشور التكرار النسبة التكرار  النسبة التكرار  النسبة

 أو أقل 50 23 53.48% 60 36.36% 7 36.84%

 100 -51من  10 23.25% 23 13.93% 7 36.84%

 150 – 101من  4 9.3% 47 28.48% 3 15.78%

 فأكثر 151 6 13.95% 35 21.21% 2 10.52%

 المجموع 43 100% 165 100% 19 100%
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إن التباين في درجة التفاعل عن طريق التعليق راجع لخصوصية متابعي الصفحة كما ذكرنا سابقا ف     
تعليق كأقصى عدد، أما  589الحملة الانتخابية تم تسجيل  ، حيث في فتة قبلRNDالرسمية لحزب 

تعليق ، أما خلال فتة الحملة فقد بلغ أكبر  260فتة بعد الحملة الانتخابية تم تسجيل أكبر عدد و هو 
تعليق، وذلك بفضل النشر المستمر و التنوع في المواضيع، حيث من المتابعين ما يفضل  2292عدد 

ى حساب أخرى، خاصة و أن فتة الحملة تشهد نشر تراكمي للمنشورات و التفاعل مع مواضيع عل
 بالتالي وجود تفاعل أكبر.

 بوك:على موقع فيس RNDعدد مشاركات منشورات صفحة حزب  فئة يمثل: 11جدول رقم 

 

أو أقل  50كات المنشور نلاحظ من خلال النتائج أن عدد المشاركات للفئة من يمثل الجدول عدد المشار   
لتليها فتة قبل الحملة الانتخابية بنسبة  %68.42أعلى نسبة كانت لفتة بعد الحملة الانتخابية بنسبة 

 100إلى 51خلال الحملة الانتخابية ، أما فئة من  %36.36وفي المرتبة الأخيرة بنسبة  %  58.13
لفتة بعد الحملة  %31.57في فتة الحملة الانتخابية لتليها نسبة  %35.18على نسبة كانت فأ

 الفترة

 قبل الحملة الانتخابية أثناء الحملة الانتخابية بعد الحملة الانتخابية

 عدد مشاركات المنشور التكرار النسبة التكرار  سبةالن التكرار  النسبة

 أو أقل 50 25 58.13% 60 36.36 13 68.42%

 100 -51من  13 30.23% 58 35.18% 6 31.57%

 150 – 101من  4 9.3% 18 10.9% 0 0

 فأكثر 151 1 2.32% 29 17.57% 0 0

 المجموع 43 100% 165 100% 19 100%
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لفتة قبل الحملة الانتخابية ، عدد المشاركات للفئة من  %30.23الانتخابية وفي المرتبة الاخير بنسبة 
ة قبل الحملة لفت  %9.3لفتة الحملة الانتخابية لتليها نسبة  %10.9فأعلى نسبة كانت  150إلى 101

فأكثر  151الانتخابية و انعدام التمثيل النسبي لفتة بعد الحملة الانتخابية ، وعدد المنشورات للفئة من 
لفتة قبل الحملة  %2.32لفتة الحملة الانتخابية لتليها نسبة  %17.57فأعلى تمثيل نسبي كان 

 تخابية .الانتخابية و انعدام التمثيل النسبي لفتة بعد الحملة الان

يمكن اعتبار أن  التباين في درجة التفاعل عن طريق المشاركة راجع لخصوصية متابعي الصفحة الرسمية    
مشاركة كأقصى عدد، أما فتة  125، حيث في فتة قبل الحملة الانتخابية تم تسجيل RNDلحزب 

ة الحملة فقد بلغ أكبر عدد مشاركة، أما خلال فت  83بعد الحملة الانتخابية تم تسجيل أكبر عدد و هو 
 مشاركة، هنا يمكن اعتبار طبيعة المواضيع المنشورة هي المتحكم في عدد مشاركات المنشور. 386

 :RNDمضامين منشورات صفحة حزب -4
 

 :على موقع فيس بوك RNDنوع المواضيع في صفحة حزب فئة يبين : 12جدول رقم 
 الفترة

 قبل الحملة الانتخابية أثناء الحملة الانتخابية بعد الحملة الانتخابية

 نوع الموضوع التكرار نسبةال التكرار  النسبة التكرار  النسبة

 إعلامي 26 60.46% 121 73.33% 15 78.94%

 سياسي 9 20.93% 35 21.21% 1 5.26%

 اجتماعي 0 0 4 2.42% 0 0

 أخرى 8 18.6% 5 3.03% 3 15.78%

 المجموع 43 100% 165 100% 19 100%
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نوع موضوع منشورات الصفحة الرسمية الوطنية لحرب التجمع الوطني الديمقراطي  السابق يمثل الجدول    
ومن خلال  2019على الفيسبوك و ذلك خلال فتات قبل وبعد وأثناء الحملة الانتخابية لرئاسيات 

 %73.33ية لتليها نسبة فالفتة بعد الحملة الانتخاب %78.94نتائج الجدول النوع الاعلامي أكبر نسبة 
لفتة قبل الحملة الانتخابية ، أما فيما  %60.46لفتة خلال الحملة الانتخابية وفي المرتبة الاخير بنسبة 

خلال فتة الحملة الانتخابية لتليها نسبة   %21.21يخص الموضوع السياسي فأكبر نسبة كانت 
لفتة بعد الحملة الانتخابية  %5.26لأخيرة بنسبة لفتة قبل الحملة الانتخابية ، وفي المرتبة ا 20.93%

و انعدام  %2.42، وبالنسبة للموضوع الاجتماعي فأكبر نسبة كانت خلال فتة الحملة الانتخابية بنسبة 
ة  التمثيل النسبي لفتتي قبل وبعد الحملة الانتخابية ، أما المواضيع التي تضمنت مواضيع أخرى فأكبر نسب

لتليها فتة بعد الحملة الانتخابية بنسبة  %18.6ل الحملة الانتخابية بنسبة كانت خلال فتة قب
 لفتة أثناء الحملة الانتخابية . %3.03وفي المرتبة الاخيرة بنسبة 15.78%

يفسر ارتفاع نسبة المواضيع الإعلامية خلال فتة قبل و بعد الحملة الانتخابية من أجل إعلام الجمهور     
بنشاطات و خرجات الأمين العام للحزب، و أن الحزب في حالة نشاط دائم و مستمر، و مناضلي الحزب 

أما في فتة الحملة الانتخابية فإن ارتفاع نسبة المواضيع الإعلامية يرجع أساسا للخرجات المكثفة التي كان 
 اليوم الواحد في يقوم بها الأمين العام للحزب لمختلف مناطق الوطن، حيث كان يزور أحيانا أكثر من ولاية

و هو ما يتطلب إعلام الجمهور و نقل مجريات الأحداث من أجل إثبات الحضور الجماهيري الغفير 
لقاعات المحاضرات من أجل كسب تأييد شعبي أكبر، أما بالنسبة للمواضيع السياسية فكانت بأعلى نسبة 

ة إلى إبداء ه الانتخابي، بالإضافخلال فتة الحملة و يفسر ذلك بأن مرشح الحزب يعمل على نشر برنامج
رأيه في المواضيع السياسة أو الحياة السياسة الخاصة بالوطن حتة يقنع جمهور الناخبين بمدى تمكنه و إحاطته 
بمختلف الجوانب السياسية. أما قبل الحملة الانتخابية فإن الحزب له نية في التشح للانتخابات هذا ما 

فتة  ابي، أما بالنسبة للمواضيع الاجتماعية و التي سجلت أعلى نسبة لها خلاليجعله يمهد لبرنامجه الانتخ
الحملة الانتخابية و المتمثلة في تبرعات مرشح الحزب للمرضى، زيارات بعض مراكز دار الطفولة، و ذلك 

 في إطار كسب تعاطف و التأييد الاجتماعي من قبل الرأي العام.
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 على موقع فيس بوك: RNDالمنشورة في صفحة حزب  المواضيع فئة يوضح: 12جدول رقم 

 
 

 الفترة

 ةقبل الحملة الانتخابي أثناء الحملة الانتخابية بعد الحملة الانتخابية

 المواضيع المنشورة التكرار النسبة التكرار  النسبة التكرار  النسبة

نقل خرجات الأمين  4 9.3% 48 29.09% 1 5.26%
 العام للحزب

التشجيع على المشاركة  2 4.65% 7 4.24% 0 0
 في الانتخابات

مداخلات الأمين العام  10 23.25% 6 3.63% 0 0
 للحزب عبر وسائل الإعلام

برنامج مرشح الحزب  8 18.6% 35 21.21% 0 0
 للانتخابات

اجتماعات أعضاء  7 16.27% 18 10.9% 1 5.26%
 الحزب

 تقديم تعازي 6 13.95% 3 1.81% 5 26.31%

 تقديم تهاني 2 4.65% 4 2.42% 1 5.26%

 أخرى 4 9.3% 12 7.27% 11 57.89%

 المجموع 43 100% 165 100% 19 100%
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المواضيع المنشورة على الصفحة الرسمية الوطنية لحزب التجمع الوطني الديمقراطي  أعلاه يمثل الجدول    
 %29.09مين العام للحزب على الفيسبوك خلال فتات ومن نتائجه أكبر نسبة لموضوع خرجات الأ

لفتة قبل الحملة الانتخابية و في المرتبة %9.3لفتة أثناء الحملة الانتخابية لتليها في المرتبة الثانية بنسبة 
أما موضوع التشجيع على المشاركة في الانتخابات  %5.26الأخيرة لفتة بعد الحملة الانتخابية بنسبة 

لتليها في المرتبة الثانية فتة أثناء الحملة %4.65الانتخابية بنسبة فأعلى نسبة كانت لفتة قبل الحملة 
و انعدام التمثيل النسبي لفتة بعد الحملة الانتخابية أما منشورات مداخلات  %4.24الانتخابية بنسبة 

 %23.25نسبة نتخابية بالأمين العام للحزب عبر وسائل الاعلام فأعلى نسبة كانت قبل فتة الحملة الا
و انعدام التمثيل النسبي لفتة بعد الحملة الانتخابية ،  %3.63ليها فتة أثناء الحملة الانتخابية بنسبة لت

و منشورات التي تخص موضوع برنامج مرشح الحزب للانتخابات أعلى نسبة كانت للفتة خلال الحملة 
وانعدام التمثيل النسبي  %18.6لتليها فتة قبل الحملة الانتخابية بنسبة  %21.21الانتخابية بنسبة 

لفتة بعد الحملة الانتخابية و منشورات لموضوع اجتماعات أعضاء الحزب أعلى نسبة كانت قبل حملة 
أما بالنسبة لتقديم  %5.26لتليها فتة خلال الحملة الانتخابية بنسبة  %16.27الانتخابية بنسبة 

لفتة قبل الحملة  %13.95ية و فالمرتبة الثانية للفتة بعد الحملة الانتخاب %26.31التعازي أعلى نسبة 
الانتخابية و فالمرتبة الأخيرة خلال الحملة الانتخابية أما منشورات تقديم التهاني فأعلى نسبة 

لمرتبة ا لفتة قبل الحملة الانتخابية وفي %4.65كانت لفتة بعد الحملة الانتخابية لتليها نسبة 5.26%
أما المنشورات التي تضمنت مواضيع أخرى فأعلى  %2.42ة الانتخابية بنسبة الأخيرة لفتة خلال الحمل

و  %9.3لتليها فتة قبل الحملة الانتخابية بنسبة  %57.89نسبة لفتة بعد الحملة الانتخابية بنسبة 
 لفتة خلال الحملة الانتخابية .  %7.27فالمرتبة الاخيرة بنسبة 

ت الأمين العام للحزب عبر وسائل الإعلام ثم البرنامج الانتخابي إن ارتفاع نسبة فئة موضوع مداخلا   
و الإشارة لمخطط  RNDللحزب، و ذلك في إطار تكوين صورة ذهنية لدى مستخدمي صفحة حزب 

سير الحزب أثناء الفتة الانتخابية، أما اجتماع أعضاء الحزب فهو بغية التحضير للحملة الانتخابية بشكل 
الحملة الانتخابية فإن الصفحة أصبحت تهتم بتقديم التعازي و اجتماعات أعضاء جيد، أما فتة بعد 

الحزب و بعض المواضيع الأخرى و بالتالي الحزب انتقل من العام إلى الخاص أي من الاتصال السياسي 
ين العام مإلى الاتصال العام، أما أثناء فتة الحملة الانتخابية فنلاحظ ارتفاع نسبة المواضيع نقل خرجات الأ
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للحزب، برنامج مرشح الحزب، اجتماعات أعضاء الحزب وذلك راجع للخرجات المكثفة التي يقوم بها 
 مرشح الحزب في إطار التعريف ببرنامجه الانتخابي.

 على موقع فيس بوك: RNDالصور المنشورة في صفحة حزب فئة يمثل : 14جدول رقم 

 
 الفترة

 قبل الحملة الانتخابية ةلة الانتخابيأثناء الحم بعد الحملة الانتخابية

 الصور المنشورة التكرار النسبة  التكرار النسبة  التكرار النسبة

 صور شخصيات 4 4.54% 10 5.18% 1 6.66%

 صور نشاطات الحزب 53 60.22% 60 31.08% 5 33.33%

 الأمين العامصور خرجات  17 19.31% 89 46.11% 7 46.66%
 لحزبل

 صور مركبة 14 15.9% 21 10.88% 2 13.33%

 أخرى 88 100% 193 100% 15 100%

 
نوع الصور المنشورة على الصفحة الرسمية الوطنية لحزب التجمع الوطني الديمقراطي  أعلاه يمثل الجدول    

لصور الشخصيات المنشورة خلال فتة بعد الحملة  %6.66على موقع فيسبوك حيث سجلت أعلى نسبة 
لفتة قبل  %4.54لفتة الحملة الانتخابية و في المرتبة الاخير بنسبة  %5.18ها بنسبة الانتخابية لتلي

سجلت خلال فتة قبل الحملة  %60.22الحملة الانتخابية ، أما صور نشاطات الحزب فأعلى نسبة 
ة ، لفتة الحملة الانتخابي %31.08لفتة بعد الحملة الانتخابية ثم  %33.33الانتخابية لتليها نسبة 

لفتة بعد الحملة الانتخابية لتليها نسبة  %46.66أما صور خرجات رئيس الحزب فأعلى نسبة كانت 
، أما بالنسبة للصور المركبة %19.31لفتة اثناء الحملة الانتخابية و في المرتبة الاخيرة بنسبة  46.11%
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لفتة بعد الحملة الانتخابية  %13.33خلال فتة قبل الحملة الانتخابية لتليها نسبة  %15.9فأعلى نسبة 
 لفتة أثناء الحملة الانتخابية .%10.88،وفي المرتبة الاخيرة بنسبة 

يفسر ارتفاع نسبة صور نشاطات الحزب، و صور خرجات الأمين العام للحزب قبل و أثناء و بعد    
لأمين العام للحزب و ت االحملة الانتخابية بسبب ارتفاع نسبة المواضيع السابقة و المتمثلة في نقل خرجا

اجتماعات أعضاء الحزب و بالتالي وجود علاقة بين المواضيع و الصور المنشورة. و عليه فإن الصور المرافقة 
للمواضيع السابقة تكون ذات صلة بالموضوع نفسه، و فيما يخص الصور المركبة فهي غالبا ما تعبر عن 

 رزة بين الفئات السابقة.البرنامج الانتخابي للحزب لذلك احتلت نسبة با

 على موقع فيس بوك: RNDأهداف النشر في صفحة حزب فئة يوضح : 15جدول رقم 

 
 الفترة

 قبل الحملة الانتخابية أثناء الحملة الانتخابية بعد الحملة الانتخابية

 أهداف النشر التكرار النسبة التكرار  النسبة التكرار  النسبة

 إعلام الجمهور 23 53.48% 121 73.33% 15 78.94%

 إقناع الجمهور 10 23.25% 29 17.57% 0 0

 تذكير الجمهور 3 6.97% 9 5.45% 1 5.26%

 أخرى 7 16.27% 6 3.63% 3 15.78%

 المجموع 43 100% 165 100% 19 100%

 

لفتة  %78.94الجمهور أعلى نسبة كانت  لإعلاميمثل الجدول أهداف من المنشورات فنسبة الهدف    
لفتة اثناء الحملة الانتخابية وفي المرتبة الاخير نسبة  %73.33د الحملة الانتخابية لتليها نسبة بع

لفتة قبل الحملة الانتخابية ، أما المنشورات الخاصة بإقناع الجمهور فأعلى نسبة كانت  53.48%
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لانتخابية وانعدام لفتة أثناء الحملة ا %17.57لفتة قبل الحملة الانتخابية لتليها نسبة  23.25%
 %6.97التمثيل النسبي لبعد الحملة الانتخابية ، و بالنسبة للمنشورات تذكير الجمهور فأعلى نسبة كانت 

لفتة أثناء الحملة الانتخابية وفي المرتبة الأخيرة نسبة  %5.45لفتة قبل الحملة الانتخابية لتليها نسبة 
سبة النسبة لمنشورات التي تضمنت مواضيع أخرى فأعلى نلفتة بعد الحملة الانتخابية ، أما ب 5.26%

لفتة بعد الحملة الانتخابية وفي المرتبة %15.78لفتة قبل الحملة الانتخابية لتليها نسبة   16.27%
 لفتة خلال الحملة الانتخابية . %3.63الأخيرة 

هي مواضيع  RNDحزب باعتبار أن نوع المواضيع التي ركز عليها القائم بالاتصال على صفحة    
إعلامية بالدرجة الأولى خلال كل فتات الدراسة، و بالتالي يكون الهدف من المنشورات هو هدف 
إعلامي، أما هدف إقناع الجمهور قبل و أثناء الحملة مرتبط بهدف مشاركة الحزب في الانتخابات و عليه 

 يت على مرشح الحزب.السعي نحو إقناع الجمهور بالبرنامج الانتخابي للحزب و التصو 

 

 بوك:على موقع فيس RNDالجمهور المستهدف في صفحة حزب  فئة يمثل:  16جدول رقم

 الفترة

 قبل الحملة الانتخابية أثناء الحملة الانتخابية بعد الحملة الانتخابية

 الجمهور المستهدف التكرار النسبة التكرار  النسبة التكرار  النسبة

 الشعب الجزائري 23 53.48% 70 42.42% 7 36.84%

 مناضلي الحزب 11 25.58% 21 12.72% 6 31.57%

 الناخبين  6 13.95% 54 32.72% 0 0

 أخرى 3 6.97% 20 12.12% 6 31.57%

 المجموع 43 100% 165 100% 19 100%
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كانت   ةالجمهور المستهدف من المنشورات فكانت نسبة الشعب الجزائري أعلى نسب السابق يمثل الجدول   
لفتة أثناء الحملة الانتخابية وفي  %42.42لتليها نسبة  %53.48لفتة قبل الحملة الانتخابية بنسبة 

لفتة بعد الحملة الانتخابية ، أما المنشورات التي استهدفت مناضلي  %36.84المرتبة الأخيرة بنسبة 
 %25.58المرتبة الثانية بنسبة لفتة بعد الحملة الانتخابية و في  %31.57الحزب فأعلى نسبة كانت 

لفتة أثناء الحملة الانتخابية أما فيما يخص المنشورات  %12.72لفتة قبل الحملة الانتخابية لتليها نسبة 
أثناء فتة الحملة الانتخابية لتليها نسبة  %32.72التي استهدفت جمهور الناخبين فأعلى نسبة 

ما المنشورات م التمثيل النسبي لفتة بعد الحملة الانتخابية ، ألفتة قبل الحملة الانتخابية وانعد 13.95%
لفتة بعد الحملة الانتخابية وفي  %31.57التي استهدفت فئات أخرى من الجمهور فأعلى نسبة كانت 

لفتة قبل الحملة  %6.97لفتة أثناء الحملة الانتخابية و في آخر مرتبة نسبة  %12.12المرتبة ثانية نسبة 
 بية .الانتخا

يفسر ارتفاع نسبة فئة الشعب الجزائري كجمهور مستهدف قبل و بعد الحملة الانتخابية بأن مناضلي     
الحزب لهم وفاء خاص بالحزب، و جمهور الناخبين يستهدف أساسا خلال فتة الحملة الانتخابية، و عليه 

نسبة فئة الناخبين  ا يخص ارتفاعالتكيز على فئة الشعب الجزائري لكسب تأييد شعبي طويل الأمد. و فيم
 خلال فتة الحملة الانتخابية فإن الهدف منها هو كسب أصوات الناخبين للظفر بكرسي الرئاسة.
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 بوك:على موقع فيس RNDمصدر المنشورات في صفحة حزب  فئة يوضح: 17جدول رقم 

 
 الفترة

 ملة الانتخابيةقبل الح أثناء الحملة الانتخابية بعد الحملة الانتخابية

 مصدر المنشور التكرار النسبة التكرار  النسبة التكرار  النسبة

 إدارة الصفحة 23 53.48% 122 73.93% 15 78.94%

 التلفزيون العمومي الجزائري 1 2.32% 10 6.06% 2 10.52%

 القنوات الجزائرية الخاصة 10 23.25% 23 13.93% 0 0

 لام الأجنبيةوسائل الإع 4 9.3% 3 1.81% 0 0

 أخرى 5 11.62% 7 4.24% 2 10.52%

 المجموع 43 100% 165 100% 19 100%

 

أعلى نسبة للمنشورات  %78.94نسبة  حيث نجدمصدر منشورات الصفحة  السابق يمثل الجدول    
ة لفتة الحمل %73.93رة الصفحة وذلك خلال فتة بعد الحملة الانتخابية لتليها نسبة االتي تنشرها إد

و ذلك في فتة قبل الحملة الانتخابية ، أما المنشورات التي  %53.48الانتخابية وفي المرتبة الاخيرة نسبة 
لفتة بعد الحملة الانتخابية وفي  %10.52مصدرها التلفزيون العمومي الجزائري فأعلى نسبة لها كانت 

لفتة قبل  %2.32ة بالمرتبة الأخيرة بنسلفتة أثناء الحملة الانتخابية وفي  %6.06المرتبة الثانية نسبة 
لفتة قبل  %23.25الحملة الانتخابية ، و المنشورات التي مصدرها القنوات الجزائرية الخاصة فأعلى نسبة 

لفتة أثناء الحملة الانتخابية وانعدام التمثيل النسبي لفتة بعد  %13.93الحملة الانتخابية لتليها نسبة 
لفتة  %9.3المنشورات التي مصدرها وسائل الاعلام الاجنبية فأعلى نسبة كانت  الحملة الانتخابية أما

لفتة أثناء الحملة الانتخابية وانعدام التمثيل  %1.81قبل الحملة الانتخابية و في المرتبة الثانية بنسبة 
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كانت   ةالنسبي لفتة بعد الحملة الانتخابية ، وبالنسبة للمنشورات التي مصدرها أخرى فأعلى نسب
لفتة بعد الحملة الانتخابية وفي المرتبة  %10.52لفتة قبل الحملة الانتخابية لتليها نسبة  11.26%

 لفتة أثناء الحملة الانتخابية . %4.24الأخيرة نسبة 

لجأ إلى موقع فيسبوك من خلال صفحته الرسمية فلابد أن المنشورات محررة من  RNDبما أن حزب   
ال ، هذا ما يفسر ارتفاع نسبة فئة إدارة الصفحة كمصدر للمنشورات، كما أن وسائل قبل القائم بالاتص

الإعلام على اختلاف أنواعها لا يمكنها تغطية كل أحداث و نشاطات الحزب و عليه فإن مسؤولية النشر 
ئم االدائم و المستمر متعلقة بإدارة الصفحة، خاصة و أن مواقع التواصل الاجتماعي تتطلب النشر الد

لضمان استمرار التواصل مع الجمهور. في حين أن تنوع بعض مصادر المنشورات راجع إلى إبراز مدى 
 و أن الحزب يخوض سباق الرئاسيات. اهتمام الوسائل الإعلامية بنشاطات الحزب خاصة

 على موقع فيس بوك: RNDصيغة المنشورات في صفحة حزب  فئة يبين: 18جدول رقم 

 الفترة

 قبل الحملة الانتخابية أثناء الحملة الانتخابية ة الانتخابيةبعد الحمل

 صيغة المنشور التكرار النسبة التكرار  النسبة التكرار  النسبة

 الانتقاد 1 2.32% 5 3.03% 1 5.26%

 الترغيب 18 41.86% 43 26.06% 0 0

 التشجيع  2 4.65% 80 48.48% 3 15.78%

 المدح 3 6.97% 12 7.27% 4 21.05%

 الترهيب 2 4.65% 6 3.63% 0 0

 أخرى 17 39.53% 19 11.51% 11 57.89%

 المجموع 43 100% 165 100% 19 100%
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يمثل الجدول نتائج حول صيغة منشورات صفحة الحزب فأعلى نسبة لمنشورات ذات صيغة الانتقاد     
لفتة قبل الحملة  %2.32خيرة وفي المرتبة الأ %3.03 بةلفتة بعد الحملة الانتخابية لتليها نس %5.26

لفتة قبل الحملة الانتخابية لتليها نسبة  %41.86الانتخابية ، أما صيغة التغيب فأعلى نسبة كانت 
لفتة أثناء الحملة الانتخابية و انعدام التمثيل النسبي لفتة بعد الحملة الانتخابية ، أما  26.06%

لفتة بعد الحملة الانتخابية وفي المرتبة الثانية  %15.78 للمنشورات بصيغة التشجيع فأعلى نسبة كانت
لفتة قبل الحملة الانتخابية أما  %4.56لفتة أثناء الحملة الانتخابية وفي الأخير نسبة  11.51%

لفتة بعد الحملة الانتخابية ، لتليها نسبة  %21.05المنشورات ذات صيغة المدح فأعلى نسبة كانت 
لفتة قبل الحملة الانتخابية ،  %6.97لحملة الانتخابية وفي المرتبة الأخيرة نسبة لفتة أثناء ا 7.27%

ة لفتة قبل الحملة الانتخابية وفي المرتبة الثانية نسب %4.65أما المنشورات ذات صيغة التهب أعلى نسبة 
نتخابية ، أما بالنسبة لفتة أثناء الحملة الانتخابية ، وانعدم التمثيل النسبي لفتة بعد الحملة الا 3.63%

لفتة بعد الحملة الانتخابية لتليها  %57.89للمنشورات التي تضمنت صيغ أخرى فأعلى نسبة كانت 
لفتة قبل الحملة  %39.53لفتة أثناء الحملة الانتخابية وفي المرتبة الأخيرة نسبة  %48.48نسبة 

 الانتخابية .

ة الحث على لة الانتخابية من أجل التأثير في الرأي العام بغييفسر ارتفاع نسبة فئة التغيب قبل الحم    
المشاركة في الانتخابات، خاصة و أن تلك الفتة تزامنت مع حملات على مواقع التواصل الاجتماعي من 
شأنها مقاطعة الانتخابات، أما فتة أثناء الحملة الانتخابية و في إطار التنافس بين المرشحين فإن حزب 

RND  خلال منشوراته عبر صفحته الرسمية فإنه يعمل على ترغيب متابعيه في البرنامج الانتخابيو من 
للحزب، و التشجيع على الإدلاء بأصواتهم لصالح مرشح الحزب، هذا ما يفسر ارتفاع نسبة فئتي صيغي 

 التشجيع و التغيب.
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 استنتاجات الدراسة:-5
شكل مكثف خلال فتة الحملة الانتخابية ثم يكون ب RNDعدد المنشورات الخاصة بصفحة حزب -

 فتة قبل الحملة ، أما فتة ما بعد الحملة الانتخابية فيكون متوسط النشر ضعيف.

على مصادره في عملية النشر و هو ما يجعل   RNDيعتمد القائم بالاتصال على صفحة حزب -
ية النشر مد على مصادر أخرى في عملمصدر المنشورات ذاتي من قبل إدارة الصفحة، في حين نجد أنها تعت

 و المتمثلة في وسائل الإعلام سواء المحلية أو الأجنبية.

اللغة المستخدمة في عملية النشر هي اللغة العربية الفصحى في كل فتات الدراسة، باستثناء فتة الحملة -
خصائص و  ذلك حسبحيث نجد منشورات تتضمن المزج بين اللغة العامية و اللغة العربية الفصحى و 

 طبيعة الجمهور المستهدف.

على المواضيع الإعلامية بالدرجة الأولى بغية إعلام   RNDيركز القائم بالاتصال على صفحة حزب -
الجمهور المستهدف بمختلف الأحداث و النشاطات المتعلقة بالحزب، و بالتالي يكون الهدف الأساسي 

 من عملية النشر هو هدف إعلامي.

المواضيع المنشورة يتضح لنا أن إدارة الصفحة تعتمد على تنويع محتوى الصفحة، حيث نجد  من خلال-
 أن معظم المواضيع ترافقها صور تعبر عنها و تحمل نفس المعنى. 
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خلال فترات قبل و أثناء و  RNDمقارنة بين منشورات صفحة حزب -6
 :2019بعد الحملة الانتخابية لرئاسيات الجزائر 

 جه التشابه: أو -6-1

 في النقاط التالية: RNDتشتك جميع منشورات الصفحة الرسمية لحزب 

شكل المنشورات المعتمد عليها بكثرة خلال كل فتات الدراسة هي شكل الصور، و المتمثلة في صور - 
 نشاطات الحزب و صور خرجات الأمين العام للحزب.

مصدر ذاتي، و المتمثل في إدارة الصفحة هو بالدرجة الأولى  RNDمصدر منشورات صفحة حزب - 
 و ذلك خلال كل فتات الدراسة.

خلال كل فتات الدراسة المواضيع الإعلامية الأكثر نشرا من قبل إدارة الصفحة، وبالتالي يكون الهدف -
 من النشر أيضا هدف إعلامي.

 الجمهور المستهدف بالدرجة الأولى خلال كل فتات الدراسة هو هدف إعلامي.-

 :الاختلافأوجه -6-2

متوسط النشر خلال فتة الحملة الانتخابية يكون بشكل مكثف عكس باقي الفتات والتي يكون فيها -
 النشر نسبي.

بلغ ذروته خلال فتة الحملة الانتخابية سواء عن طريق الاعجاب،  RNDالتفاعل على صفحة حزب -
 سبي.لانتخابية و التي يكون التفاعل فيها نالتعليق أو المشاركة، عكس فتتي قبل و بعد الحملة ا

للاعتماد على اللغة  RNDخلال فتة الحملة الانتخابية يلجأ القائم بالاتصال على صفحة حزب -
العربية الفصحى و العامية و ذلك في إطار التواصل الفعال مع الجمهور، أما خلال فتتي قبل و بعد الحملة 

 لغة العربية الفصحى فقط.الانتخابية فيتم الاعتماد على ال
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  نتائج الدراسة:
خلال فتات قبل و أثناء و بعد  RNDمن خلال تحليلنا لمنشورات الصفحة الرسمية الوطنية لحزب    

، و على ضوء التساؤلات المطروحة ضمن هذه الدراسة توصلنا 2019الحملة الانتخابية لرئاسيات الجزائر 
 إلى جملة النتائج التالية:

 ؟RNDأشكال المنشورات الي  تم الاعتماد عليها في الصفحة الرسمية لحزب  ما هي-1

بين نص، صورة و فيديو، و هذا التنوع راجع لخاصية  RNDتتنوع أشكال منشورات صفحة حزب    
الوسائط المتعددة التي تعتمد عليها مواقع التواصل الاجتماعي، لكن هناك تباين في درجة الاعتماد عليها، 

أن الصور هي الأكثر استخداما خلال كل فتات الدراسة و ذلك راجع إلى خاصية موقع  حيث نجد
فيسبوك التي تسمح بتحميل و نشر عدد غير محدود من الصور عكس بعض مواقع التواصل الأخرى هذا 
 امن جهة، من جهة أخرى فإن الصورة و ما تحويه من مزايا جمالية يمكنها أن تجذب انتباه المشاهدين، كم

أنها تساعد على فهم الرسالة الاتصالية بشكل أسرع و سهولة تذكرها، حيث لاحظنا أن معظم الصور 
المنشورة تعبر بصفة عامة عن نشاطات الحزب أي أنها ذات طابع إعلامي و بالتالي الاعتماد على الصور 

لإعلام حول الحزب ئل ابنسبة أكبر، ثم بعد ذلك شكل الفيديو سواء فيديوهات مشاركة التي تداولتها وسا
و نشاطاته، أو فيديوهات ذاتية و هي الفيديوهات المباشرة و التي تزايدت نسب الاعتماد عليها منذ 

بعد إطلاق الخدمة و ذلك راجع لقلة تكاليف إنتاج فيديو مصور و التي لا تتطلب سوى هاتف  2016
يديو و التصوير إلا أن كل من الف ذكي وشبكة أنتنت، ثم بعد ذلك شكل النص فرغم التطور في مجال

 يكون أن يمكن لا ةأهمي ذات تعتبر معينة مواقع في الكلمات لأن أيضًا الكلمة وأهمية قيمة اتلغي الصورة لم
عبارة عن منشورات تعازي أو تهاني و التي  RNDو هي في الصفحة الخاصة بحزب  بدونها المضمون

 ستهدف.تتطلب استعمال كلمات تتعاطف و الجمهور الم

 ؟RNDما هي أنواع المواضيع الي  تم التركيز عليها من خلال منشورات الصفحة الرسمية لحزب -2 

، حيث نجد اختلاف في المواضيع المنشورة خلال  RNDتتعدد المواضيع المنشورة على صفحة حزب  
مين العام للحزب كل فتة من فتات الدراسة، حيث في فتة قبل الحملة الانتخابية نجد كل مداخلات الأ

عبر وسائل الإعلام و برنامج مرشح الحزب للانتخابات و اجتماعات أعضاء الحزب هي المواضيع الأكثر 
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نشرا من قبل إدارة الصفحة على التوالي، و ذلك في إطار التمهيد و التحضير للحملة الانتخابية، أما فتة 
و  لى التوالي هي نقل خرجات الأمين العام للحزبأثناء الحملة الانتخابية فإن المواضيع الأكثر نشرا ع

برنامج مرشح الحزب للانتخابات و اجتماعات أعضاء الحزب، و ذلك بغية إعلام الجمهور بنشاطات 
الحزب و نقل أجواء التجمعات و الحضور الشعبي الغفير بغية التأثير في الرأي العام و كسب تأييده و 

شعبية و يحضى بقبول اجتماعي، بالإضافة إلى الإعلان عن برنامج  محاولة إقناعه بأن الحزب له قاعدة
الحزب بغية جذب الناخبين و كسب أصوات جدد، في حين أن فتة بعد الحملة الانتخابية سجلنا تراجع 
في متوسط النشر و أصبح الحزب يركز على تقديم مواضيع خاصة بالتعازي بالإضافة إلى نقل أحداث بعد 

ن لنتائج الانتخابات. هذا ما تفسره نظرية ترتيب الأولويات من خلال اهتمام و تركيز الانتخابات كإعلا
ولويات مما يضعها في أإدارة الصفحة على مواضيع معينة  دون أخرى خلال كل فتة من فتات الدراسة 

 .الأخرى المواضيعاهتمامات الجماهير بشكل تدريجي، وتشكل بالنسبة لهم أهمية نسبية عن باقي 

 

 ؟RNDما هو مصدر منشورات الصفحة الرسمية لحزب -3

بمثابة وسيط اتصالي بين القائمين بالاتصال على الحزب و  RNDباعتبار أن الصفحة الرسمية لحزب 
الجمهور، فإنها تسعى لإمداد الجمهور بمختلف الأحداث و المعلومات المرتبطة بالحزب، لذلك تعدد مصادر 

صفحة، حيث بأعلى نسبة نجد المصادر الذاتية و ذلك راجع الخرجات نجد تعدد مصادر منشورات ال
المكثفة التي يقوم بها الأمين العام للحزب و النشاطات المتواصلة للحزب مما يتطلب النشر الدائم و المستمر 
بغية إعلام جمهور و متابعي الصفحة بها، إذ أن وجود مصادر ذاتية للصفحة يمنحها ثقة جمهورها و يزيد 

ن إقبالهم على تصفحها و يظهر مصداقيتها في نقل الأخبار، كما أن المصادر الذاتية تمثل جهود الصفحة م
في عملية التغطية الإعلامية لنشاطات الحزب مما يضفي طابع الانفراد و التميز للصفحة، كما أن الصفحة 

فيسبوك  سائل اتخذت من موقعتعتمد على بعض وسائل الإعلام سواء المحلية أو الأجنبية ذلك أن هذه الو 
إعادة نشر بعض المنشورات التي لها  RNDأيضا منبرا لنشر محتوياتها مما يسهل على صفحة حزب 

علاقة بنشاطات الحزب هذا من جهة، من جهة أخرى فإنه كلما زادت و تنوعت المصادر المختلفة فإنها 
زب مقبل من المتابعين، خاصة و أن الح تعطي للصفحة فرصة في الريادة و التفوق و استقطاب أكبر عدد

 على مرحلة انتخابية و بالتالي يسعى لكسب مؤيدين جدد.



عبر الصفحة الرسمية الوطنية على موقع   RNDزب الإطار التطبيقي: الاتصال السياسي لح 
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 ؟ RNDلحزب الرسمية الصفحة منشورات تستهدفه الذي الجمهور هو من-4

باعتبار أن الأحزاب السياسية تسعى للوصول إلى السلطة ولا يكون ذلك إلا بالحصول على التأييد  
هو فئة الشعب الجزائري  RNDن الجمهور المستهدف من منشورات صفحة حزب الشعبي، لذلك نجد أ

ألف متابع، و بالتالي  173بأعلى نسبة ذلك أن الصفحة تضم عدد هائل من المتابعين و الذي تجاوز 
فهي تسعى للوصول إلى أكبر فئة ممكنة من الجماهير خاصة في ظل الإقبال الكبير على موقع فيسبوك و 

لأحزاب السياسية في فتة الانتخابات، و ذلك بغية تشكيل صورة ذهنية إيجابية عن الحزب على صفحات ا
و ترسيخها لدى الشعب الجزائري و كسب تأييد طويل الأمد، أما ارتفاع نسبة فئة الناخبين خلال فتة 

نتخابي الا الحملة ذلك أن من أهداف الحملة الوصول إلى أكبر من جمهور الناخبين من أجل نشر البرنامج
 للحزب و محاولة إقناعهم و كسب أصوات جدد بغية الوصول للسلطة.

 

 ؟RND لحزب الرسمية الصفحة منشورات مع الجمهور يتفاعل كيف-5

مع منشورات  RNDتختلف الأشكال و الآليات التي يتفاعل من خلالها متابعو صفحة حزب 
 و منهم عن طريق التعليق و الاخر عنالصفحة، حيث من المتابعين من يتفاعل عن طريق الإعجاب 

طريق مشاركة المنشور، و منهم من يتفاعل عن طريق خاصية واحدة أو أكثر، حيث من خلال نتائج 
التحليل نجد تباين في أشكال التفاعل بين كل فتة من فتات الدراسة، نجد أن التفاعل مع منشورات 

بال  كل شكل من أشكال التفاعل، وذلك راجع للإقالصفحة بلغ ذروته خلال فتة الحملة الانتخابية في
الهائل على صفحات الأحزاب خلال فتة الحملة من أجل الاطلاع على البرنامج الانتخابي الخاص بكل 

حزب، إضافة إلى أن هذه الفتة شهدت نشر تراكمي للمنشورات و بالتالي وجود تفاعل أكبر، و 
 طبيعة و نشرال متوسط اعتبار يمكنلتفاعل مع كل منشور بالنسبة لوجود تباين في درجة و طريقة ا

ضا على شكل و درجة المواضيع عامل مؤثر في ذلك، كما أن خصائص الجمهور يمكن أن تؤثر أي
 التفاعل.



 خــــــــاتـــــــــــــمــــــــــــــــة

 

 

 

 خاتمة:
تناولنا من خلال فصول دراستنا البحثية الاتصال السياسي للأحزاب السياسية عبر مواقع التواصل    

وك" و من خلالها يمكن القول أن موقع فيسبوك فتح المجال و أسهم بكثير في أن تتخذ الاجتماعي "فيسب
لأحزاب فقد أصبح موقع فيسبوك بمثابة الدعم لاعات منصة لها للنشر على جدرانه ،منه الكثير من القط

ية الأحزاب السياسية من الخصائص و الأهم تستفاداالسياسية لاسيما خلال الفتات الانتخابية فقد 
البالغة التي تتمتع بها مواقع التواصل الاجتماعي و وظفتها لصالح نشاطات الحزب السياسي عبر هذه 

 المواقع . 

كما هدفت دراستنا إلى عمل تحليل و مقارنة للصفحة الوطنية الرسمية لحزب التجمع الوطني الديمقراطي 
تمارة تحليل عتماد على اسس بوك بالاخلال فتات قبل و أثناء و بعد الحملة الانتخابية على موقع في
يفية التي يوظف بوك للكشف عن الكيسالمحتوى التي سمحت لنا بقيام تحليل لصفحة الحزب على موقع ف

بها الحزب صفحته عبر موقع فيسبوك من أجل تحقيق الاتصال السياسي ، فتوصلنا إلى الدور البارز الذي 
عين هذه الصفحة يمقراطي في تحقيق الاتصال السياسي مع متتبيحققه موقع فيسبوك لحزب التجمع الوطني الد

و مصدر هذه الرسائل و  الطريقة التي تقدم بها الرسائل الاتصالية و كذا طريقة تفاعل المتتبعين مع الرسائل 
تصالية التي تنشر على هذه الصفحة.الا
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 : يمثل نموذج استمارة تحليل المحتوى01الملحق رقم 

 

 -المدية–جامعة الدكتور يحي فارس 

 كلية العلوم الإنسانية و الاجتماعية

 قسم علوم الإعلام و الاتصال

 

 

   استمارة تحليل المحتوى

 الاتصال السياسي للأحزاب السياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي

دراسة تحليلية مقارنة لصفحة حزب التجمع الوطني الديمقراطي على موقع فيسبوك  
 2019خلال فترات قبل و أثناء و بعد الحملة الانتخابية لرئاسيات 

 

 

 من إعداد الطالبين:                                                 تحت إشراف الأستاذ:

 شقو فضيلة                                                        بسام أحمد شريف

 هيصام نصرالدين

 

 2020-2019معي الموسم الجا



 

 

 أولا: فئات الشكل

 فئة شكل المنشور-1 

 نص                     

 صورة بدون تعليق        صورة            صورة بتعليق   

 فيديو بدون تعليق       فيديو             فيديو بتعليق  

 

 فئة نوع المنشورات-2

       منشورات ذاتية 

      منشورات مشاركة    

 منشورات روابط   

 فئة لغة النشر-3

 مزيج لغوي       عامية    فرنسية         عربية  

 فئة عدد الإعجابات بالمنشور-4

  1000-501من        500-101من              100أقل من 

 فأكثر      1001

 عدد التعليقات على المنشور -5

 500-101من        100-51من              50أقل من 

  فأكثر    151

 عدد مشاركات المنشور -6



 

 

   150-101من        100-51من              50أقل من 

 فأكثر 151

 ثانيا: فئات المضمون

 فئة نوع الموضوع:-7

 أخرى       اجتماعي          إعلامي       سياسي   

 فئة المواضيع المنشورة-8

       للحزب   نقل خرجات الأمين العام 

    مداخلات الأمين العام للحزب عبر وسائل الإعلام   

 التشجيع على المشاركة في الانتخابات 

 اجتماعات أعضاء الحزب                برنامج مرشح الحزب للانتخابات       

 تقديم تهاني            تقديم تعازي      

 فئة الصور المنشورة-10

  صور نشاطات الحزب          صور شخصيات 

 صور خرجات الأمين العام للحزب 

 أخرى:        صور مركبة     

 فئة أهداف النشر -11

   إعلام الجمهور 

  إقناع الجمهور 

  أخرى            تذكير الجمهور 



 

 

 

 الجمهور المستهدف-12

 ين    الناخب      مناضلي الحزب           الشعب الجزائري    

 أخرى   

 مصدر المنشور-13

 القنوات الخاصة الجزائرية     التلفزيون العمومي الجزائري        إدارة الصفحة 

 أخرى                   وسائل الإعلام الأجنبية  

 

 صيغة المنشور-14

      المدح            التشجيع        التغيب     الانتقاد     

 أخرى                    هيب    الت       

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 : يمثل نموذج استمارة تحليل المحتوى الموجهة للتحكيم02الملحق رقم 

 

 -المدية–جامعة الدكتور يحي فارس 

 كلية العلوم الإنسانية و الاجتماعية

 قسم علوم الإعلام و الاتصال

 

 

 الموضوع: طلب تحكيم استمارة تحليل المحتوى

 

 المحتم:................................................... الدكتور)ة(

 الرتبة العلمية:.......................................................

 السلام عليكم و رحمة الله و بركاته،

الاتصال السياسي للأحزاب السياسية عبر مواقع التواصل نحن بصدد إجراء دراسة بعنوان "    
 سبوكالديمقراطي على موقع في الوطني التجمع لصفحة حزب مقارنة تحليلية دراسة -ماعيالاجت
" ، و ذلك استكمالا للحصول -2019 لرئاسيات الانتخابية الحملة بعد و أثناء و قبل فترات خلال

على شهادة ماست في علوم الإعلام و الاتصال تخصص علاقات عامة، وذلك تحت إشراف الأستاذ 
 .د شريف"بسام أحم"

و بالنظر إلى المكانة العلمية التي تتمتعون بها، نرجو منكم التفضل بإبداء الرأي و المشورة العلمية باستمارة   
 .أية اقتاحات أو تعديلات ترونها مناسبة لتحقيق هدف الدراسة الحاليةتحليل المحتوى من خلال 

 

 علىه ديمقراطي صفحتالوطني التجمع الب كيف يوظف حز علما أن إشكالية الدراسة جاءت كالتالي:    
 الاتصال السياسي؟ موقع فيسبوك قبل وأثناء وبعد الفتة الانتخابية من أجل تحقيق



 

 

 و جاءت تساؤلات الدراسة كالتالي:

 ؟RNDما هي أشكال المنشورات التي تم الاعتماد عليها في الصفحة الرسمية لحزب -1

 ؟RNDيز عليها من خلال منشورات الصفحة الرسمية لحزب ما هي أنواع المواضيع التي تم التك-2

 ؟RNDما هو مصدر منشورات الصفحة الرسمية لحزب -3

 ؟RNDمن هو الجمهور الذي تستهدفه منشورات الصفحة الرسمية لحزب-4

 ؟RND كيف يتفاعل الجمهور مع منشورات الصفحة الرسمية لحزب-5

نا للأحزاب السياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي "، فإن وبما أن موضوع دراستنا : "الاتصال السياسي  
قمنا بتحليل منشورات صفحة حزب التجمع الوطني الديمقراطي على فيسبوك و ذلك من خلال ثلاث 

أكتوبر  26فتات قبل و أثناء و بعد الحملة الانتخابية، حيث تم إحصاء كل منشورات الصفحة من 
أيام، و فيما يلي  3اء مرحلة الصمت الانتخابي والتي مدتها . باستثن2020يناير  03حتى  2019

حتى  26/10/2019سنقوم بإدراج كل فتة من فتات الدراسة بعدد المنشورات التي تم إحصائها:*
 منشور.  43: تم تسجيل 16/11/2019*

 منشور. 165: تم تسجيل 08/12/2019حتى  17/11/2019*

 منشور. 19يل : تم تسج03/01/2020حتى  13/12/2019*

 منشور. 227و عليه فإن مجموع المنشورات خلال فتات الدراسة يشكل عينة الدراسة و التي قدرت ب 

 

 

 

 

 

 



 

 

 : يمثل أسماء الأساتذة المحكمين لاستمارة تحليل المحتوى 03نموذج رقم 

 

 

 استمارة المحكمين:

 مكان العمل الرتبة العلمية اسم المحكم *

 جامعة المدية هدكتورا فندوشي ربيعة 1

 جامعة المدية أستاذ محاضر أ شايب نبيل 2

 جامعة المدية دكتوراه فاطمة الزهراءبن عائشة   3

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 : يوضح قانون الحملة الانتخابية في الجزائر04ملحق رقم 

 1قانون الحملة الانتخابية في الجزائر:-

من الدستور، تكون الحملة  89و 88المادتين باستثناء الحالتين المنصوص عليهما في  :188المادّة 
أيام من تاريخ  (3)يوما من يوم الاقتاع، وتنتهي قبل ثلاثة(25)قبل خمسة وعشرين  الانتخابية مفتوحة

وإذا أجري دور ثان للاقتاع، فإن الحملة الانتخابية التي يقوم بها المتشحون للدور الثاني تفتح  .الاقتاع
 . من تاريخ الاقتاع(2)ا من تاريخ الاقتاع وتنتهي قبل يومين يوم)12قبل اثني عشر )

ـان، أن يقـوم بالحملة خارج الفتة كانت الوسـيلة وبـأي شـكل  كمهـما   كان  لا يمـكن أيـا :189المادّة 
 . من هذا القانون العضوي 188في المادة  المنصوص عليها

 .لحملة الانتخابيةيمنع استعمال اللغات الأجنبية في ا :190المادّة  

يداع ترشيح بالبرنامج الانتخابي الذي يتعين على المتشحين احتامه الإيجب أن يصحب  :191المادّة 
يكون لكل متشح للانتخابات المحلية أو التشريعية أو الرئاسية قصد تقديم برنامجه  .الانتخابية أثناء الحملة

  .ة والإذاعية الوطنية والمحليةالإعلام التلفزي للناخبين، مجال عادل في وسائل

تكون مدة الحصص الممنوحة متساوية بين آل متشح وآخر للانتخابات الرئاسية، وتختلف بالنسبة إلى 
المحلية والتشريعية تبعا لأهمية عدد المتشحين الذين يرشحهم حزب سياسي أو مجموعة أحزاب  الانتخابات

  .سياسية

شروط تلون بمبادرة منهم، نفس التتيبات الواردة في هذه المادة وحسب اليستفيد المتشحون الأحرار، المتك
 2 .نفسها

تستفيد الأحـزاب السيـاسية التـي تقوم بالحملة الانتخابية في إطار الاستشارات الاستفتائية من مجال عادل 
 . الإعلام العمومية في وسائل

                                                           

جوان  15 ،05الجريدة الرسمية، العدد المتعلق بنظام الانتخابات،، 2016أوت  28المؤرخ في  10-16القانون العضوي رقم  1 
 .26 25ص ص  .2016

  



 

 

 .وفقا للقانون والتنظيم المعمول بهمايفيات وإجراءات استعمال وسائل الإعلام العمومية كتحدد  

 .يفيات الإشهار الأخرى للتشيحات عن طريق التنظيمكوتحدد   

تنظم التجمعات والاجتماعات الانتخابية طبقا لأحكام قانون التجمعات والتظاهرات  :192المادّة  
 .العمومية

 .تخابيةة تجارية لغرض الدعاية الانيمنع طيلة الحملة الانتخابية استعمال أي طريقة إشهاري :193المادّة  

يمنع نشر وبث سبر الآراء واستطلاع نوايا الناخبين في التصويت وقياس شعبية المتشحين  :194المادّة 
 .أيام بالنسبة للجالية المقيمة بالخارج، من تاريخ الاقتاع( 5)ساعة وخمسة ( 72)وسبعين  قبل اثنتين

ن عمومية لإلصاق التشيحات توزع مساحتها كنتخابية أما تخصص داخل الدوائر الا :195المادّة 
 .بالتساوي

 . يمنع استعمال أي شكل آخر للإشهار خارج المساحات المخصصة لهذا الغرض

 .ورة في الفقرة السابقةكيسهر الوالي على تطبيق الأحكام المذ  

 ص أو عمومي أو مؤسسةيمنع استعمال الممتلكات أو الوسائل التابعة لشخص معنوي خا :196المادّة 
 .إلا إذا نصت الأحكام التشريعية صراحة على خلاف ذلك أو هيئة عمومية

ن العبادة والمؤسسات والإدارات العمومية ومؤسسات التبية والتعليم كيمنع استعمال أما  :197المادّة 
 . شكالن نوعها أو انتماؤها لأغراض الدعاية الانتخابية، بأي شكل من الأكا  والتكوين مهما

سلوك أو موقف غير قانوني أو عمل غير مشروع أو التشح أن يمتنع عن الميجب على  :198المادّة 
 ة.أو شائن أو لا أخلاقي وأن يسهر على حسن سير الحملة الانتخابي مهين

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 على موقع فيسبوك: RNDنماذج للصفحة الرسمية لحزب : 05الملحق رقم 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 قبل فترة الحملة الانتخابية: RNDنماذج لبعض منشورات صفحة حزب  :06م الملحق رق
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

  



 

 

 :أثناء فترة الحملة الانتخابية RNDنماذج لبعض منشورات صفحة حزب : 07قم ق ر الملح

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 :بعد الحملة الانتخابية RNDنماذج لبعض منشورات صفحة حزب :08الملحق رقم 

  



 

 

 


